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O diploma de Jornalismo em
varias fases do processo de
orofissionalizacao da atividade
jornalistica no Brasil
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Resumeo

Neste artigo, exploram-se os atributos que conferem os limites do profis-
sional do jornalismo, levando em conta o processo de profissionalizagdo
dessa atividade no Brasil, a instituicdo do diploma como credencial ao
mercado de trabalho e o fim da obrigatoriedade do diploma para o exerci-
cio da atividade. O objetivo € refletir sobre a construgdo do (des)valor do
diploma até mesmo para os proprios jornalistas. Trata-se dos limites do
campo profissional sem o anseio de encerrar uma discussio sobre a obriga-
toriedade (ou ndo) do diploma para o exercicio do jornalismo, mas sobre
sua representatividade dentro e fora do campo jornalistico, enquadrando-
-0 como uma profissao forte ou fraca, na classificagio de Freidson (Socio-

logia das profissaes).
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Introducao: processo de profissionalizagdo do
Jornalismo no Brasil

A estruturagdo do jornalismo como profissio estd ligada ao pressu-
posto de Objetividade, no que tange a adesio ao paradigma de Jornalismo
Informativo e distanciamento do Jornalismo Opinativo, além da regula-
mentacio da atividade profissional que fechou o mercado de trabalho
apenas para os jornalistas oriundos da formagio universitiria, ou seja, os
portadores de diploma.

O Decreto-Lei n. 972/1969* criou a profissio de jornalista e regu-
lamentou seu exercicio. A legislagio produziu a classificagio de dois
géneros de jornalistas: os que tinham formagio pela pratica cotidiana
e atuavam no jornal com conhecimento pritico e os que vinham de
formagio universitdria.

Os jornalistas da pritica cotidiana receberam uma licenga para con-
tinuar a atuar (portadores de registro provisionado). Jd os oriundos da
formagdo universitdria receberam o registro de Jornalista Profissional
(portadores de diploma). Esses dois grupos de jornalistas atuavam num
mercado em transi¢do: a mudanga do paradigma do Jornalismo Opinati-
vo para o do Jornalismo Informativo. Franzoi (2003, p. 35) afirma sobre
a transi¢do de paradigmas:

(No Brasil) as profissdes regulamentadas, a posse do diploma
era suficiente. Para as nio regulamentadas, era necessiria a
comprovagio na pritica da competéncia, ou seja, tratava-se por
um lado de um mercado fechado e por outro de um mercado
competitivo.

O processo de profissionaliza¢do da atividade jornalistica no Brasil
nio se consolidou mesmo depois de quase quarenta anos de fechamento
do mercado com a obrigatoriedade do diploma (1969-2009). Muitos
jornalistas do interior do pais recebem registros provisionados para o
exercicio da atividade até hoje, pois nio dispdem de condigbes para cur-
sar faculdades para a formalizagdo do registro profissional. Assim, gran-
de nimero de jornalistas no pais trabalha com registros provisdrios que,
na verdade, ocultam uma condigio permanente.

A flexibilidade quanto a quem pode ou nio praticar a atividade jor-
nalistica, principalmente em relagdo ao acesso pelo registro provisiona-
do, confere certa liberdade dos membros do campo (jornalistas e em-
pregadores) de reivindicarem um mercado de trabalho, ora fechado, ora

2 O Decreto-Lei n. 972/1969 criou a profissio de jornalista, durante a ditadura militar. Foi alte-
rado pela Lei n. 6.612/1978. (Cf. BRASIL, 1969; BRASIL, 1978)
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aberto. Para Senra (1997, p. 14), a profissio de jornalista “padece de uma
ambiguidade, por assim dizer, histérica”.

Abramo (1997, p. 296-298) vincula o processo de profissionalizagio
da atividade jornalistica 2 complexidade do mundo contemporineo:

O jornalismo foi se transformando de uma atividade geral para
uma profissio especifica com o aumento da complexidade do
mundo moderno. Para o exercicio do jornalismo, exige-se uma
formagio especializada que permita que o profissional busque,
organize, estruture e hierarquize as informagdes, além de expli-
cd-las, analisd-las, interpretd-las e apresentd-las, utilizando-se de
meios impressos, auditivos e visuais.

A questio profissional em Jornalismo é polémica e passivel de cri-
ticas. Paccola (2003, p. 80) entende que o profissionalismo ¢ mais uma
marca do jornalista dos tempos atuais que abandona progressivamente
o ideal de mudar o mundo para se tornar um profissional.

Moretzsohn (2001) avalia o discurso do profissionalismo como um
argumento aceito quase que de maneira inquestiondvel: “quem ¢é pro-
fissional é responsivel, equilibrado, justo, competente ([...] ninguém
pergunta competente para qué?)”. A autora traz i tona a questdo de
que o grande marco dessa nova realidade seria a descaracteriza¢do dos
confrontos entre jornalistas e patroes. Os empresdrios apreciam essa
mudanga, que preserva a mistica da missdo, daquela tiram proveito para
manter e até aumentar seus lucros, de modo que a cobranga do pro-
fissionalismo ndo é acompanhada pela remuneragio salarial que seria

correspondente. (MORETZSOH, 2001, p. 1)

O diploma é de jornalista, mas o posto de
trabalho... de Relacoes Publicas

No Brasil, hd a peculiaridade de os jornalistas terem assumido pos-
tos de trabalho da drea de Relagoes Publicas, evocando o discurso do
profissionalismo. Durante a Ditadura Militar (1964-1979), a atividade
jornalistica no pais foi cerceada em sua expressio e em limites profis-
sionais. Nesse periodo, a comunica¢io organizacional tornou-se mais
importante na esfera estatal do que as atividades de imprensa e midia.

Muitos jornalistas foram demitidos de empresas jornalisticas e en-
contraram postos de trabalho em organizag¢ées nio jornalisticas, nas as-
sessorias de imprensa. Segundo Duarte (2002, p. 84),



o interesse da imprensa por pautas relacionadas a economia, cul-
tura e negécios aumentou provavelmente mais pela perda de im-
portincia dos assuntos politicos e, particularmente pela censura
impostos pelo Regime Militar.

O espago noticioso na imprensa foi tomado por material distribuido
pelas assessorias de imprensa (releases, publieditoriais, matérias pagas).
Também era comum a publicagio de passatempos e receitas de culind-
ria no lugar de matérias jornalisticas censuradas pelo governo. Duarte
(2002, p. 84) resgata o relacionamento entre os meios de comunicagio e
governo antes e durante a Ditadura Militar:

Antes dos anos 60, o jornalista era roméntico, nio tinha hora
para sair do jornal, depois ia para o bar e chegava em casa de
madrugada. Af, veio o regime militar, e com ele a censura e a
profissionalizagio. Os militares incentivaram a modernizagio da
imprensa, facilitaram a compra de equipamentos, a construgio
dos grandes prédios. Ao mesmo tempo, em que censuravam e
prendiam jornalistas. Neste momento, hd uma mudanga no perfil
do jornalista, que se profissionaliza — se eu disser isso os mais
velhos ndo vio gostar, porque vio dizer que eles também eram
profissionais. Também muda o perfil do jovem que entra no jor-
nalismo, nos anos 60 e 70. Ele nio pode mais atuar na editoria
de politica, que estd cerceada.

Para Duarte (2002), durante a Ditadura Militar houve uma distor-
¢do na oferta de informagio que afetou a operacionalidade da atividade
jornalistica e do mercado noticioso, especialmente no interior, onde os
veiculos de comunicagio até hoje possuem grande dependéncia da pu-
blicidade oficial governamental. Nessa fase de valoriza¢do da atividade
de Relagoes Publicas e desvalorizagio do Jornalismo (de acordo com o
preceito de Liberdade de Imprensa), ocorreu a ida de jornalistas, egressos
das redagdes, para as assessorias de imprensa.

Duarte (2002, p. 84) afirma que os jornalistas iam trabalhar como
Relagdes Publicas nas assessorias de imprensa valendo-se da identidade
profissional de jornalista, pois havia necessidade de a comunicagio orga-
nizacional se desenvolver quase como uma “agéncia de noticias”™

O objetivo inicial, entretanto, era reunir jornalista para distribuir
material para jornais do interior, como uma agéncia de noticias,
mas os veiculos nio tinham recursos. Eramos jornalistas, ndo sa-
biamos atuar na drea comercial.
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Com o fim da Ditadura Militar (1985), a Liberdade de Imprensa re-
tornou como preceito da sociedade brasileira. Os jornalistas tomaram
a iniciativa de limpar o noticidrio mididtico das noticias corporativas
vindas das assessorias. Duarte (2002) considera como fatores de retorno
dos jornalistas a seus postos de trabalho nos jornais: o ressurgimento da
democracia, o movimento sindical, a Liberdade de Imprensa, os novos
padrées de competitividade no mercado e o prentncio de maior exi-
géncia quanto aos direitos sociais ¢ dos consumidores. Para o autor, as
empresas e as institui¢des necessitaram de nova forma de comunicagio
com a sociedade e seus diversos segmentos. O Jornalismo foi identifica-
do como o grande instrumento, o caminho mais curto para agir sobre a
agenda publica, informar e obter uma imagem positiva.

Sobre essa questdo, na andlise de Bueno (1995, p. 9),

a comunicagio deixa de ser ‘perfumaria’ [naquele periodo de re-
democratizagio ou fim do Governo Militar] ganhando as entra-
nhas da administra¢do publica e privada e extrapola os limites
dos tradicionais ‘jornaizinhos’ internos para assumir o status de
um complexo poderoso, intrinsecamente vinculado 4 chamada
estratégia negocial.

A reviravolta fez com que os jornalistas retornassem aos seus pos-
tos de trabalho nas redagdes, mas também expandissem oportunamente
seus dominios profissionais. Em suma, a categoria jornalistica, oprimida
durante a Ditadura Militar, resgatou a finalidade publica da atividade
e recuperou postos de trabalho e a fungio num ambiente democritico.

Para Duarte (2002, p. 86), houve uma caracterizagio peculiar da pro-
fissionalizagdo do jornalismo durante o periodo pés-ditadura:

A peculiaridade, no Brasil, é que assessoria de imprensa nio ¢é
tratada como relages publicas. Ainda que o jornalista deixe um
jornal para atuar em assessoria de imprensa, estabeleceu-se que
sua atividade permanega sendo considerada jornalismo — subsi-
didrio ou ao nivel de fonte.

O Jornalismo se tornou um complexo poderoso com a absor¢io de
dominios profissionais das Assessorias de Imprensa (Als), tradicional-
mente pertencentes a drea de Relagdes Publicas. A identidade profissio-
nal do jornalista brasileiro passou a contar com a figura do Jornalismo
Corporativo, um fato inédito na histéria do préprio Jornalismo nio co-
nhecido sequer pelos arquétipos vindos da Europa e dos Estados Uni-
dos. Para Kucinski (1986, p. 17),



Hoje vocé vai cobrir um departamento do governo, alguma em-
presa, e tem 14 o jornalista para receber vocé. Formou-se uma
promiscuidade que levou a um mascaramento da fungio do jor-
nalista.

O processo de profissionalizagdo do Jornalismo, depois da Ditadura
Militar, leva a uma discussao nao somente do que ¢ ser profissional e nio
profissional, mas do limite de onde se emprega a forga de trabalho: num
ambiente jornalistico ou ndo jornalistico. As assessorias de imprensa pas-
saram a ser dominio também dos jornalistas dada transparéncia que as
organizagOes passaram a ter a com a abertura de mercado nos anos 90 e
a politica neoliberal. Sant’anna® pontua que, no Brasil, as assessorias de
imprensa notabilizaram-se pelo ideal de dar transparéncia as entidades
assessoradas e o quadro legal conseguiu separar Publicidade de Relagdes
Publicas, estes dois de Assessoria de Imprensa. Nos demais paises, nio ha
muita diferenga do perfil desses profissionais, e a agdo de algumas empre-
sas estrangeiras que chegaram recentemente ao Brasil mostra que o para-
metro delas consiste no que popularmente ¢ chamado de “marqueteiro” e
tende a “contaminar” o modelo brasileiro de Jornalismo Corporativo.

Na maior parte dos paises*,a Assessoria de Imprensa (AI) é dominio
exclusivo dos profissionais de Relagdes Publicas. Fayard® critica essa pe-
culiaridade da profissio de jornalista no Brasil e seus dominios:

E inimagindvel no modelo europeu um jornalista profissional
atuar como divulgador, porque a carta (chamada registro, no
Brasil) de jornalista é dada a pessoas que vivem da atividade em
veiculos de comunicagdo e, para trabalhar nestes veiculos, nio
podem atuar em atividades relacionadas as relagées publicas.

A flexibilidade em relagio aos dominios da atividade jornalistica, no
Brasil, influencia diretamente a estruturagdo da carreira e o processo de
profissionalizagdo.

A profissionaliza¢io do jornalismo no Brasil também estd intima-
mente ligada ao fator de emprego e desemprego. O trabalho do jorna-
lista como assessor de imprensa, durante a Ditadura Militar, era me-

ramente empregaticio de cardter provisério. Entretanto, passou a ser

3 Cf. SANT’ANNA, Francisco. Midia das fontes: o difusor do jornalismo corporativo. Disponivel
em: <http://bocc.ubi.pt/pag/santanna-francisco-midia-fontes.pdf>. Acesso em 12 dez. 2012.

4 Em Portugal, o jornalista que vai trabalhar em uma organizagio nio-jornalistica é obrigado a
afastar-se do sindicato e, portanto, perde o direito de exercer a profissio. O que leva a crer que
“a origem do profissional e o uso de técnicas jornalisticas ndo implicam que a assessoria de im-
prensa seja Jornalismo, uma profissdo essencialmente critica e independente caracterizada pela
atuacdo em veiculos de comunicagio autonomos”. (DUARTE, 2002, p. 86)

5 Cf. FAYARD, Pierre. Entrevista. In: DUARTE, Jorge. Assessoria de imprensa: o caso brasileiro.
Comunicagao Empresarial: on line. Disponivel em: <http://www.comunicacaoempresarial.com.br/
comunicacaoempresarial/artigos/assessoria_imprensa/artigo3.php>. Acesso em: 12 dez. 2012.
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encarado como pertencente ao dominio profissional, de forma perma-
nente. Destaque-se que a aglutina¢do da Assessoria de Imprensa ao rol
de fazeres jornalisticos, no Brasil, estd ligada ao cotidiano e nio a forma-
¢do profissional. Tanto que as grades curriculares ndo tém grande énfase
nas atividades de Al mesmo sendo estas responsaveis pelo emprego de
boa parte da categoria. Na avaliagio de Marques®,

Como a maioria das escolas de Jornalismo ainda nio maculou
seus curriculos com cadeiras de assessoria de imprensa, a grande
maioria dos 20 mil jornalistas que atuam em assessorias, univer-
sidades ou como frilas ndo estdo tecnicamente habilitados, ji que
do ponto de vista legal essa habilitagdo nio existe, para trabalhar
em assessoria de imprensa. Esses profissionais, que ji pagaram
altas mensalidades para conseguir o diploma e contribuem reli-
giosamente com os sindicatos de jornalistas para serem conside-
rados como tais, viram alvos ficeis de editoras que langam obras
produzidas para introduzi-los, ainda que superficialmente, nos
complexos mecanismos de apoio a clientes que pagam para ter
uma boa imagem perante a opinido publica. Esse mesmo nime-
ro de profissionais, segundo a Federagio Nacional dos Jornalistas
(Fenaj), ocupa cargos em redagdes de radio, T'V, revistas, jornais
e internet, considerando seus dados de 2004, quanto havia cerca
de 40 mil profissionais atuantes no pais.

Prado (2002, p. 85) assim considera sobre a classe jornalistica:

Nos, jornalistas, muitas vezes vemos nossa profissio como uma
espécie de religido. Como para um padre, também para néds ¢é
muito dificil deixar a batina. No entanto, eu descobri que a enor-
me bagagem que os repdrteres rednem estava repleta de ferra-
mentas fundamentais, desejadas, apreciadas e melhor pagas nas
industrias e em outras empresas nio jornalisticas.

Diploma universitario

Desde o Decreto-Lei n. 972/1969, o diploma universitirio tornou-se
exigéncia para atuagio profissional na drea do jornalismo. A profissio de
jornalista foi criada, no Brasil, por meio desse marco regulatério. Entre-
tanto, jd existia compilagdo de direitos trabalhistas que contemplava a
atividade jornalistica, desde 1943, na Consolidag¢io das Leis Trabalhis-
tas. (BRASIL, 1943)

6 CLf. MARQUES, Demar. Jornalistas vs. assessores: os responséveis pela bagunga sdo... . Disponivel
em: <http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp>cod=352]JDB004>. Acesso em:
12 dez. 2012.



A CLT definiu o jornalista como trabalhador intelectual que tem
fun¢io de buscar informagdes e redigir noticias e artigos. O Decreto-
-Lei n. 972/1969 deu status profissional ao jornalista e instituiu, nos
parimetros legais, a divisio do trabalho: editor, repérter, revisor, ilus-
trador, desenhista, fotégrafo, arquivista. O Governo Militar submeteu o
exercicio da atividade ao registro no Ministério do Trabalho e o controle
de exercicio da profissio era feito pela emissdo de carteiras portadoras
do status de “provisionado” e “profissional”. (SALVIANQO, 2006, p. 18)

Na década de 1960, existia a necessidade politica de controlar a ativi-
dade jornalistica e a preocupagio econdémica de gerenciar as institui¢oes
de comunicagido em um sentido mais empresarial. Havia os seguintes
posicionamentos: os provisionados repudiavam a ideia de acesso a car-
reira pela via exclusiva do diploma e os empresirios reivindicam cada
vez mais os jornalistas profissionais, por terem perspectiva da noticia
como produto (referencial de Objetividade).

Na década de 1970, os préprios empresarios que haviam reivindica-
do os jornalistas profissionais passaram a substitui-los por estagidrios.
Foi quando o Decreto n. 83.284/1979 (BRASIL, 1979) alterou alguns
artigos do marco regulatério de 1969. As entidades de classe dos jor-
nalistas formularam mudangas na legislagdo com o intuito de coibir a
exploragio da mio de obra estudantil nas empresas via estigio univer-
sitdrio. A partir dessa época, o contexto passou a ser outro. A grande
oferta de cursos de graduagio na drea e os dez anos de regulamentagio
em lei contribuiram para a quantidade de jornalistas profissionais ser
maior que a de provisionados naquele periodo. (BRASIL, 1979)

Entretanto, os posicionamentos no campo do Jornalismo se inverte-
ram. Os jornalistas que repudiavam o profissionalismo passaram a de-
fendé-lo em vista das prote¢des legais instituidas e a forca sindical que a
classe ganhou na década de 1970. E os empresarios que promoveram o
profissionalismo passaram a atacd-lo, pois ndo conseguiam ter mais tan-
ta autonomia sobre o trabalho dos jornalistas em vista do amparo legal’.

Segundo Abramo (1997, p. 110), na auséncia da obrigatoriedade d o
diploma, o inico definidor de quem ¢ o jornalista é o patrio. Esse é o ob-
jetivo final. Se o patrio define quem é o empregado, define também qual é
composi¢do social e a politica cultural do sindicato a que pertence. Acaba
definindo, também, quem deve ser a lideranca sindical dos seus préprios
empregados.

7 “O jornalista novato comegava como pombo-correio (gffice-boy, para outros) e, com os ensinamen-
tos, com o contato com os repérteres mais experientes, ia aprendendo as técnicas. Nas décadas de
1960 ¢ 1970, a formagio de jornalistas era feita, principalmente, dentro das redagées. O diploma
nio era indispensdvel. Mas ndo era s6 a pessoa novata que ia para a redagio, também pessoas de
nivel cultural mais elevado. A formagio do jornalista dentro das redagdes terminou no Brasil com
outro ato autoritdrio: o golpe militar de 1964. Mas as empresas s6 comegam a se preocupar em dar
fim 2 obrigatoriedade do diploma profissional apés o enfraquecimento do golpe militar. Por que
acontece isto? Censura? Luta para pagar menos saldrio?” (PENA, 2006. p. 41)
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Sobre a questdo, Salviano (2006, p. 30) entende que a defesa do di-
ploma ndo é por corporativismo, mas uma tentativa de evitar irregulari-
dades. O autor nio acha que a obrigatoriedade do diploma deve ser dis-
cutida com base no principio constitucional da Liberdade de Expressio,
retirando a credencial de autonomia do campo. Para o autor,

existe um pouco de preconceito quando se debate a questdo, pois
se perguntarmos a quem quer que seja sobre a possibilidade de se
trabalhar como engenheiro, dentista ou médico sem diploma de
ensino superior, todos respondem que nio; agora, na questio do
jornalista, na qual a graduagio ensinard técnicas de redagio, ética
redacional, entre outras matérias essenciais ao desempenho da
profissdo, hd divisdo nas respostas, principalmente em cidade que
tém diversos jornais, sem jornalistas formados em suas redagdes
(que responderiam por eles), e de onde mais grassam erros jor-
nalisticos — tais como reportagens sem a objetividade necessdria,
ou seja, sem ouvir o outro lado, e/ou noticias inveridicas, pois
aqueles que se dizem jornalistas ndo forma checar a realidade dos
fatos, entre outros aspectos. (SALVIANO, 2006, p. 30)

A problemaitica em torno do diploma estd diretamente relacionada a
realidade brasileira, principalmente do interior. Os jornalistas provisio-
nados ndo sdo apenas figuras das décadas de 1960 e 1970, do processo
de transi¢do profissional. Trata-se de um tipo de jornalista com inser¢io
permanente no mercado de trabalho, devido 4 auséncia de escolas de ha-
bilitagdo na drea e de oferta da mio de obra. De acordo com o Decreto
n. 83.284/1979 (BRASIL, 1979, art. 16), a admissdo de provisionado
¢ permitida nos municipios onde néo exista curso de jornalismo reco-
nhecido na forma da lei e comprovadamente, ndo haja jornalista domi-
ciliado, associado do sindicato representativo da categoria profissional,
disponivel para contratagao.

O fato é que pessoas sem formagdo universitiria sio admitidas até
hoje como jornalistas, o que contribui para a perpetua¢do do processo
de profissionalizagio sem o alcance de consolidagdo. Dessa forma, o ar-
gumento de que nio ¢é necessdrio ter o diploma para exercer a profissio
torna-se sempre valido, pois mesmo nos quarenta anos de vigéncia da
obrigatoriedade do diploma (1969-2009), houve um extrato realmente
de jornalistas diplomados. Os provisionados sempre foram admitidos,
de forma permanente, mas estabelecendo-se como permanente. Exis-
tem provisionados com registro provisério ha 30/40 anos. Sobre este
tema, Martins (2013, sem paginagio) entende que



a questdo do diploma para a pritica do jornalismo acabou engen-
drando radicalismos de todos os lados. A corporagio dos pré-
prios jornalistas, embora no estrito cumprimento da lei, em vez
de conquistar o direito de regular e regulamentar legalmente as
excecdes ao diploma, preferiu encastelar-se no classico argumen-
to da impermeabilidade de outras profissées a incursdes externas.
Exemplo tipico e histérico: advogado podia ser jornalista, mas
jornalista ndo podia ser advogado. Em lugar de atuar para a re-
formulagio da lei, no que ela perdeu em legitimidade, lutou por
fazé-la cliusula pétrea.

O escritor colombiano Gabriel Garcia Miarquez ji foi jornalista e,
certa vez, discorreu sobre a vocagio e a capacitagio necessdria para exer-
cer a atividade jornalistica. Na andlise de Garcia Méarquez (1996-2013,
sem paginagio),
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hé uns cinquenta anos nio estavam na moda escolas de jornalismo.
Aprendia-se nas redag¢des, nas oficinas, no botequim do outro lado
da rua, nas noitadas de sexta-feira. O jornal todo era uma fébrica
que formava e informava sem equivocos e gerava opinido num am-
biente de participagio no quala moral era conservada em seu lugar.
Nio haviam sido instituidas as reunides de pauta, mas as cinco
da tarde, sem convocagio oficial, todo mundo fazia uma pausa
para descansar das tensées do dia e confluia num lugar qualquer
da redagdo para tomar café. Era uma tertulia aberta em que se
discutiam a quente os temas de cada se¢do e se davam os toques
finais na edi¢do do dia seguinte. Os que nio aprendiam naquelas
citedras ambulantes e apaixonadas de vinte e quatro horas did-
rias, ou os que se aborreciam de tanto falar da mesma coisa, era
porque queriam ou acreditavam ser jornalistas, mas na realidade
ndo o eram. [...]

A pritica da profissio, ela prépria, impunha a necessidade de se
formar uma base cultural, e o ambiente de trabalho se encarregava
de incentivar essa formagio. A leitura era um vicio profissional. Os
autodidatas costumam ser dvidos e rédpidos, e os daquele tempo o
fomos de sobra para seguir abrindo caminho na vida para a melhor
profissio do mundo — como nés a chamavamos. [...]

[...] no caso especifico do jornalismo parece que, além disso, a
profissdo nio conseguiu evoluir com a mesma velocidade que
seus instrumentos e os jornalistas se extraviaram no labirinto de
uma tecnologia disparada sem controle em dire¢do ao futuro.

Quer dizer: as empresas empenharam-se a fundo na concor-
réncia feroz da modernizagio material e deixaram para depois a
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formagio de sua infantaria e os mecanismos de participagio que
no passado fortaleciam o espirito profissional. As redagdes sio
laboratérios assépticos para navegantes solitirios, onde parece
mais ficil comunicar-se com os fenémenos siderais do que com
o coragio dos leitores. A desumanizagio é galopante [...].

A obrigatoriedade do diploma polemiza nio somente a questdo da
formagio universitdria em jornalismo, mas os critérios utilizados na de-
fini¢do do que € ser jornalista no Brasil e, também, na existéncia de uma

identidade profissional.

Fim da obrigatoriedade do diploma (que nunca foi
tao obrigatério assim)

O Supremo Tribunal Federal (STF) derrubou a exigéncia de diplo-
ma para o exercicio da profissio de jornalista no dia 17 de junho de
2009, depois de quarenta anos de regulamentagio da profissio. A ques-
tdo era a recepgio do Decreto-Lei n. 972/69, editado durante a Ditadu-
ra Militar, e sua legalidade perante a Constitui¢do de 1988. Dois meses
antes desse epis6dio, a Lei de Imprensa também foi derrubada evocando
os mesmos argumentos de: nio receptividade pela Constituigio, segun-
do Argui¢io de Descumprimento de Preceito Fundamental — ADPF
n. 130-DF. (BRASIL, 2009)

Quando o STF decidiu pelo fim da obrigatoriedade do diploma, os
jornalistas e sindicatos de classe imediatamente se sentiram diminuidos
e prejudicados pela decisdo. A reacdo deles foi de entender o resultado
do julgamento como uma ofensiva. Isso deu espago ao inicio de uma
guerra metaférica, na qual os jornalistas circunstanciaram a queda da
obrigatoriedade justificando-a apenas pela decisio do STF o evento fi-
nal de um processo que judicialmente ji corria havia oito anos. Logo
ap6s a decisdo judicial, no noticidrio de todo o pais, sociedades de pes-
quisa, entidades patronais e de classe, ndo houve sequer a mengio ao
fato de que o fim da obrigatoriedade do diploma era resultado da pré-
pria valida¢do que o campo profissional nunca deu ao diploma, pois, em
quarenta anos de exigéncia, ele nio foi tdo obrigatério assim.

Os conflitos internos ao campo mostram certo desentendimento en-
tre os proprios integrantes do grupo social. Tal fato pode ndo ocorrer
em relagdo a outros campos (como é o caso dos advogados, médicos,
engenheiros, arquiteto, etc.), contudo, um campo vé o outro. No caso
especifico do jornalismo, Bourdieu (1998, p. 55) ressalta:



O mundo do Jornalismo é um microcosmo que tem leis pré-
prias e que ¢ definido por sua posi¢io no mundo global e pelas
atragdes e repulsdes que sofre da parte dos outros microcosmos.
Dizer que ele é autonomo, que tem sua prépria lei, significa dizer
que o que nele se passa ndo pode ser compreendido de maneira
direta a partir de fatores externos.

A representagio da identidade do jornalista ndo existe s6 no campo
profissional do Jornalismo. Até porque as referéncias internas (inser-
nalidade) ao grupo sio exteriorizadas (exterioridade) para a sociedade
e outros grupos. A representacdo social do que é o jornalista s6 existe
no ambiente social se for validada e reconhecida pelo outro. Logo, serd
que apenas o STF achou que nfo era necessiria a obrigatoriedade do
diploma de jornalista ou os préprios jornalistas ndo exteriorizaram esse
tipo de representagio para a sociedade e outros campos (como o da ma-
gistratura, o do direito constitucional, no caso do STF)?

Segundo Oliveira (2005, p. 18), essas representagdes circulam nio
apenas no campo profissional, mas também no universo social mais am-
plo, no qual os jornalistas estdo inseridos. No entanto, o contato com
esse sistema simbdlico é refor¢cado com o processo de socializagio dos
sujeitos no campo jornalistico (que tem inicio, em geral, nos cursos uni-
versitarios), marcando o individuo ao fornecer-lhe uma identidade so-
ciocultural.

Lopes (2007, p. 29) acredita que muito do que a sociedade percebe
da identidade jornalistica estd relacionado ao reconhecimento do tipo
de atividade que os jornalistas exercem. Quando vemos um 4ncora na
televisdo, ou um repérter com seu gravador diante de um entrevistado,
ou um amontoado de fotégrafos ao redor de um politico, supomos que
ali estejam individuos pertencentes ao grupo dos jornalistas. O modo de
trabalhar dos jornalistas é fonte de reconhecimento por parte das outras
pessoas, 0 que caracteriza, portanto, uma delimita¢do da abrangéncia
de a¢do de um grupo a partir de julgamentos externos. Para a autora,
internamente, o savoir faire também organiza fronteiras do grupo pro-
fissional. Quando os agentes se reinem em torno das priticas tipicas
do Jornalismo, estdo, assim, partilhando o Aabitus, ou seja, realizando
suas ac¢des (individuais ou coletivas) nas variadas relagdes de poder e de
estruturas organizantes do espago que ocupam. O fazer didrio da pro-
fissdo engloba mais que as atividades a serem realizadas cotidianamente,

abrangendo, também, os diversos contextos atrelados a esse fazer.
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Podemos dizer que, pelo discurso jornalistico (cujo formato, regras e
géneros também sio fruto de ordenamentos e rearranjos), os jornalistas
negociam seu poder, sua credibilidade, sua aceita¢do e a abrangéncia de
sua atuagio no espago social.

Dessa forma, ressalte-se que a representagio da identidade do jor-
nalista (com ou sem diploma) ndo existe somente no campo. A repre-
sentacdo s existe no ambiente social se for validada e reconhecida
pelo outro. Essas representagées circulam nio apenas no campo pro-
fissional, mas também no universo social mais amplo no qual os jor-
nalistas estdo inseridos. Por isso, ndo se pode colocar os ministros do
STF como algozes do Jornalismo nem mesmo os sindicatos patronais,
etc. Esses s6 sdo atores, em um processo de referencializa¢do exterior
ao campo profissional de Jornalismo, que compartilham a representa-
¢do do préprio campo jornalistico de que o diploma nio necessite ser
obrigatério.

Quando a Federagdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) diz que vai
fazer uma campanha de conscientiza¢do do valor do jornalista diplo-
mado entre os jornalistas, nas entrelinhas, estd reconhecendo que os
préprios jornalistas ndo acham que esse tipo de jornalista e as questdes
concernentes a ele (formagdo humanistica, teoria) tém importancia,
segundo tradigdo nos estudos em Comunicagio de risco (MONTEIRO,
2009; MOURA, 2003). Até porque uma campanha de wvalorizagio
visa exatamente a quem desvaloriza (e nio quem jd valoriza). E esse
desmerecimento, figura nas categorias de interioridade e exterioridade
que cristalizam representagdes simbdélicas na sociedade e nos grupos.
Como os jornalistas nio valorizam o diploma como tGnico meio de
acesso a profissio, a sociedade comunga esse mesmo entendimento®.

Conclusao

Neste artigo nio se teve a pretensdo de resolver tensdes inerentes ao
processo de profissionaliza¢do do Jornalismo, tais como:

* jornalistas profissionais x provisionados;
* redagdes x assessorias de imprensa; e
* sindicatos patronais x sindicatos de classe.

Buscou-se apenas resgatar alguns contrastes para evidenciar que
muitos elementos no Jornalismo tiram de seu escopo o szazus de profis-
sdo forte, para muito além do fechamento do mercado profissional via
obrigatoriedade de diploma:



* formagio técnica wversus formagao humanistica;
* prdtica versus teoria;

* interesse publico versus privado; e

* informagdo wversus opinido.

O intuito com os contrastes foi também o de evidenciar a fragilidade
da profissdo, pois Freidson (1995 apud MENDES, 1997, p. 23), que
elaborou, na Sociologia das profissoes, um tipo ideal de estruturagio das
profissdes ditas “fortes”, estipula como requisitos:

1) A aplicagio de um corpo especializado de conhecimento na
prética da atividade, dentro do mercado de trabalho formal, para
o sustento dos praticante, requerendo familiaridade com concei-
tos abstratos e teorias, o que lhe confere certo status.

2) Os integrantes do campo profissional devem possuir jurisdi-
¢do sobre o corpo do conhecimento necessdrio a sua pritica e
sobre a organizagio da forma particular de divisio do trabalho
que a atividade possui.

3) Os integrantes devem possuir mecanismos de prote¢io dos
praticantes no mercado de trabalho, através da concessio de cre-
denciais que afirmem a sua competéncia para exercer tarefas

4) A profissio deve ter programas de treinamento, ou cursos, que
tém lugar fora do mercado de trabalho, em faculdade associadas
a universidades. Seus curriculos sdo estabelecidos e controlados
pelos membros da profissio.

Em analogia a tipologia de profissio forte de Freidson (1995), pas-
sando pelo nosso tema em apreco, podemos identificar que, no contexto
brasileiro, a questdo da profissionalizagio do Jornalismo e a polémica do
diploma resvalam no ponto 3 (Os integrantes devem possuir mecanismos
de protecio dos praticantes no mercado de trabalho, mediante a concessio de
credenciais que afirmem sua competéncia para exercer tarefas) e no ponto 4
A profissdo deve ter programas de treinamento, ou cursos, que tém lugar fora
do mercado de trabalho, em faculdade associadas a universidades. Seus curri-
culos sao estabelecidos e controlados pelos membros da profissdo). E com um
serissimo agravante: o Jornalismo, como profissio, nao conseguiu jamais
fechar realmente o acesso ao mercado de trabalho mediante diploma
nem mesmo fazer das escolas e cursos académicos o unico centro de
formagio de jornalistas. O ensino prético e os cursos corporativos (como
o curso Abril de Jornalismo) sdo exemplos disso.
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Sometimes yes, sometimes no! The journalism degree at various stages of the process

of professionalization of journalistic activity in Brazil

Abstract

1In this article the attributes are explored that give the limits of professional journa-
lism, taking into account the process of professionalization of this activity in Brazil,
the institution of the diploma as credential to the labor market and the end of the
compulsory nature of the degree for the exercise of the activity. The aim is to reflect
about the construction of the (dis)value of the diploma to even for the own journa-
lists. It is treated of the limits of the professional field without the longing of contai-
ning a discussion of the compulsory nature (or not) of the degree for the exercise of the
Journalism, but on their representativeness inside and outside the journalistic field,
framing it as a profession strong or weak in the classification of Freidson (Sociology
of the professions).

Keywords: Journalist. Work. Diploma. Profession.
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