Presidente da Fundacao Mineira de Educagéao e Cultura
Prof. Antonio Pereira dos Santos

Reitora
Prof® Divina Sebastiana Lara Vivas

Vice-reitora
Prof® Rosalia Moreira Cosenza

Coordenacao do Curso de Comunicacao Social
Prof. Leovegildo Pereira Leal

Diretor Geral
Prof. Amancio F. Caixeta

Diretora de Ensino
Prof* Audineta Alves de Carvalho

Diretor Administrativo
Prof. Benjamin Alves Rabello Filho

Editor
Alexandre Freire

Projeto grafico e capa
José Augusto da Silveira Filho

Foto da capa
Emerson Rivelino

Editoragao eletrénica
Daniel Washington Martins

Conselho editorial
Admir Borges — Fumec
Alexandre Freire — Fumec
Améancio Fernandes Caixeta — Fumec
Antonio Pereira dos Santos — Fumec
Armando Boito Jr. — Unicamp
Divina S. Lara Vivas — Fumec
Eduardo Martins — Fumec
Emir Sader — USP/UERJ
Franklin Trein — UFRJ
Leovegildo Pereira Leal — Fumec
Moacy Cimne — UFF
Moacyr Laterza
Regina Motta — UFMG
Ricardo Bahia — Fumec
Sérgio Laia — Fumec

Rua Cobre, 200 - Bairro Cruzeiro + CEP 30310-190

Belo Horizonte * Minas Gerais * Tel.: (31)3228-3127
e-mail: mediacao @fchfumec.com.br

A revista Mediago é
uma publicagdo
semestral do Curso
de Comunicagdo
Social do Centro

Universitario FUMEC.

Os artigos
encomendados pela
revista tm
prioridade na

publicagao.

Artigos enviados
espontaneamente
poderao ser
publicados caso
sejam aprovados
pelo conselho

editorial.

As opinioes
expressas nos
artigos assinados
sdo de
responsabilidade
exclusiva de seus

autores.



A midiatizagdo da cultura, fator de tipificagio da sociabilidade
contemporénea, implica a necessidade de se tomar a comunicagio so-
cial para muito além do 4mbito restrito das priticas complementares
da reprodugio ideolégica dos sistemas sociais. E decisivo, isto sim,
que se a instale epistemologicamente nos espagos axiais da prépria
reprodutibilidade sistémica da vida em sociedade. De outro lado, nio
ha mais que se falar em comunicagio social e meios de comunicagio
enquanto categorias distintas, em que a primeira instrumentalizasse
aleatoriamente a segunda, dado que a postulagio de informagdes, va-
lores, idéias e pardmetros comportamentais exige jd, hoje nestes tem-
pos de industrializagdo da cultura, sua prévia adequagio mididtica.

Dai, a Mediagio. E a clara consciéncia de que ndo se pode pen-
sar a pritica comunicativa dissociada da agdo social — que se com-
preenda aqui, inclusive, a agio politica — que levou o curso de Co-
municagdo Social da Faculdade de Ciéncias Humanas do Centro Uni-
versitirio Fumec a escolher este nome para denotar o cardter de sua
revista de produgio do conhecimento da comunicagio social. Ao con-
tririo do que sustenta um certo positivismo ja desbotado, o desenca-
dear de determinado processo de produgio de um saber implica, de
antemao, um querer.

Queremos a Mediag¢do como um espago de reflexdo tedrico-cri-
tica sobre elos e implicagdes da pritica mididtica, uma reflexdo que
nio se perca nos desvios do academicismo, pernicioso por definigio,
mas uma reflexdo capaz de agregar conhecimentos e valores uteis a
transformacio social. No limite, capaz de se aliar ao esfor¢o histéri-
co da criagio das ferramentas necessirias a constru¢do da humani-
dade dos homens.

Tal pardmetro iluminista — sim, o iluminismo ainda ¢ o horizon-
te histérico — é o mesmo que alimenta as linhas mestras do Plano de
Aciio Estratégico do Centro Universitrio Fumec. E, também, o mes-
mo que fincou os trilhos por onde corre o Projeto Pedagégico do nos-
so curso, que s6 entende a responsabilidade de formar comunicado-
res sociais enquanto comunicadores sociais criticos, socialmente cons-
cientes e responsaveis.
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Nio nos assusta o hipotético perigo dos sonhos. Queremos mui-
to da Mediagdo. Academicamente, a queremos como instrumento
enriquecedor da nossa pratica pedagégica e de pesquisa. Mas quere-
mos mais. Temos a inten¢io de fazer da revista um centro nacional
de reflexdo critica sobre a comunicagio, o que exige, em todos os ca-
sos, a adogdo da pratica da interdisciplinaridade como fator de co-
nhecimento das praticas sociais, de qualquer pratica social, que é co-
mo entendemos a comunicagio. Dai, a composi¢io do nosso conse-
lho editorial, integrado por pesquisadores e cientistas sociais de di-
ferentes 4reas e vinculados ao Centro Universitirio e, também, a ins-
titui¢des do nosso e de outros Estados. A cada semestre, reunido em
semindrio em nossa Faculdade, cabera a este conselho tragar a pauta
geral da Mediagdo no periodo, de forma a nos proporcionar a ne-
cessdria integra¢do com o que possa haver de mais atual na reflexdo
e na produgio cientifica em comunicag¢do social, especificamente, e
nas ciéncias sociais em geral.

Mediagio, pois, tem a legitima pretensio de se constituir em um
marco na trajetéria de nosso curso. Longa vida para ela.
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