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“O mundo tem agora o sonho de um tempo em que hi
A . A »
de alcangar a consciéncia para vivé-lo realmente.

Guy Debord

Perceber o que é real, o objeto concreto da percepgio, ¢ uma expe-
riéncia que traduz os objetos do mundo para a atribuigdo de seus no-
mes. Ndo hd uma homologia entre os fendmenos exteriores e o que é
percebido deles. Ao ouvir, ver, cheirar, tocar, sentir, ao utilizar os sen-
tidos do préprio corpo diante de um objeto percebido, cria-se uma ex-
periéncia relacional partindo-se de uma contigiiidade com a coisa per-
cebida. Mas, ainda assim, para estabelecer nogdes de consciéncia des-
sa percep¢do, no espago dessa vivéncia intima, depende-se de um re-
pertério prévio que atribua conceitos para a experiéncia dessa realida-
de percebida. A meméria, a realidade, o tempo e o espago formatam
um conjunto de relagdes que sdo construidas num processo de semio-
se. O filme de Werner Herzog sobre a vida de Kaspar Hauser, na sua
descoberta dos nomes e das coisas, ¢ emblemdtico a esse respeito.

Na percepgio de fendmenos simples, como, por exemplo, molhar
as maos, além da sensagio de umidade e da temperatura da dgua que
tocou as mios, hd também um sistema complexo de acontecimentos
e uma midialogia' para pensi-los. Ao tomar o sentido da percep¢io
na presenca dos acontecimentos, muitas vezes automaticamente, nao
se percebe a atuagdo de fendmenos lingiisticos internos, quando ocor-
rem atribui¢des de sentido a partir de sistemas de mediagdo que sio
multidimensionais e interdisciplinares.

As linguagens constroem a realidade nao apenas como uma con-
cretude materializada no ambiente sociocultural, onde atuam os sig-
nos, mas também como fendmenos psiquicos singulares; a condigdo
desse relacionamento entre o externo e o interno configura-se na vida
humana como a esséncia das linguagens. Portanto, seria um engano
pensar o real e a representagio a partir de um centro (na psigue) ou da
periferia (no signo), jé que seu principio é dialeticamente organico.

Sempre se pensou que o centro, por defini¢do tnica, consti-
tufa, numa estrutura, exatamente aquilo que, comandando a
estrutura, escapa a estruturalidade. Eis porque, para um pen-
samento cldssico da estrutura, o centro pode ser dito, parado-
xalmente, na estrutura e fora da estrutura. Estd no centro da
totalidade e, contudo, dado que o centro nio lhe pertence, a

totalidade tem o seu centro noutro lugar. O centro nio é o cen-
tro (DERRIDA, 2002, p. 230).
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Uma narrativa que se constréi livremente como um contexto de-
rivado da referéncia sociocultural, ao tomar a forma de uma fic¢io,
pode, paradoxalmente, tratar com mais profundidade uma proble-
madtica documentada. Mas essa ficcionalidade, ao ser tramada como
linguagem, deriva de fatos concretos e nao pode prescindir de um
conjunto de referéncias cuja carga de verossimilhanga reconfigure a
nogio de real. Mesmo o absurdo e o nonsense podem estabelecer li-
gagdes mais criticas e aprofundadas no campo das representagoes e
das narrativas em relagdo 4 mais objetiva das opera¢ées documen-
tais pretensamente construidas a partir de um método cientifico;
sendo assim, real e ficgdo atuam num processo de semiose como um
paradoxo comunicativo.

Os textos da comunicagio social, por sua vez, emanam de um cor-
pus que convenciona o real nos elementos arranjados para constituir
um imagindrio coletivo que €, na maioria das vezes, ideologicamente
contaminado por interesses estranhos ao real interesse coletivo. Apre-
sentados em fragmentos, os textos sio desenvolvidos na sua origem
por narrativas factuais de um cotidiano complexo.

Nesses textos, que sdo filtrados por interesses corporativos e por
motivagdes que originam as pautas, desenvolvem-se enunciados vi-
suais que (numa expressio falsamente objetiva em sua aparéncia ime-
diata) vendem idéias falsas. Como a beleza organizada dos apresen-
tadores de telejornais (a mesma em todo mundo ocidentalizado) pa-
ra afirmar, num conjunto que inclui a 16gica das aparéncias, a preten-
sa estabilidade perdida na l6gica dos discursos cadticos das guerras e
das pequenas e grandes tragédias do dia-a-dia.

As noticias em geral ndo tém tempo nem espago definido, sdo frag-
mentos dispersos no ar. O que e quando sdo 0 maximo que a maioria
das informagoes carrega para os espectadores. O telejornalismo ¢ uma
lingua de sinais trocados e de montagens permanentes. Nao basta
acompanhar o fato, é preciso acompanhar o tempo, entio o fato fica
velho e o tempo se repete sem entender que o fato ficou perdido. Re-
presenta¢do do tempo como sintoma de uma possibilidade perdida.
Estamos diante de uma contradigdo. Sabe-se que informar demais é
uma das melhores formas de desinformar, de saturar pelo excesso. Ao
informar banalidades repetidamente, o sistema da comunicagio con-
tamina a prépria fung¢io da informagio. O esgotamento de sua refe-
rencialidade impossibilita a prépria compreensao desdobrada do fa-
to fora de suas relagoes contextuais.

E possivel perceber, no interior desse espaco anunciado, que esses
discursos recalcam por insisténcia o sentido de pertencimento origi-



nal e criador dos individuos. A banalidade dos clichés habita o mo-
saico da comunica¢do como uma consciéncia positivista que percebe
os problemas do mundo que se repetem com poucos indicios de re-
cuperagdo e nada faz: apenas apresenta o seu distanciamento.

Nos tempos atuais, estamos isolados na multiddo e essas razoes
nio se aplicam somente aos espagos, mas também aos enunciados. A
palavra atual nos procedimentos tedricos vivos se opde ao que ¢ fixo
e permanente. Vive na consciéncia subita das impossibilidades meta-
fisicas e sugere flutuagio, contingéncia, alteridade, propée em todos
os campos misturar, hibridizar.

Em contrapartida, os esquemas da comunicag¢io de massa geridos
por “consciéncias de massa” agem como assessorias de imprensa do
capital transnacional e se opéem a esse jogo, quer pelo excesso de ba-
nalidades, quer pelo consumismo, buscam a perenidade e o poder. Na
materializa¢io da impossibilidade de uma sociedade equilibrada, o
caos se estabelece como ordem. As informagdes sio mediadas pelos
interesses; e o espaco oferecido para a arte, para a expressio de uma
reflexdo mais isenta dos efeitos daquilo que ocorre cotidianamente, é
uma perfumaria que troca de lugar com a moda, com a culindria ou
com os comentarios sobre a cultura do vinho. O que é fundamental ¢
tratado como um fetiche, um “raro prazer”.

A comunicagio mididtica € um sistema muito amplo e tentacular
atuando também, ainda que de forma aleatdria, para a legitimacio de
conceitos que preparam cotidianamente o terreno para a fundagio das
ideologias no imagindrio social. Em muitos aspectos trata do real co-
mo um juizo e numa idéia estereotipada direciona-se para a opinido
publica como se a conhecesse intimamente.

Sendo a sele¢do uma capacidade do individuo de refletir sobre o
amalgama de informagées num nivel critico, uma mobilidade néo pre-
vista pelos manipuladores de plantio, recompde as estruturas sociais
a partir do poder democritico das escolhas. Ao nio considerar que os
sentidos da comunicagio pertencem ao dinamismo do mundo, mui-
tas institui¢oes seculares deixam de perceber que se busca encontrar
o lugar e ndo mais o sonho prometido. Néo trocamos o futuro pelo
produto novo que consumimos.

A inspiragio do romantismo construiu no espirito moderno uma
sanha de revolugdo. Essa substincia motriz do desejado foi substituida
por um realismo incémodo, pragmatico, politicamente comprometido
com as mudangas socioecondémicas do desenvolvimento, que se legiti-
mou por multiplas formas, inclusive nas relagées com a comunicagio
para as massas, que constituem um capitulo especial nesse processo.
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Mesmo a histéria (se nos distanciamos dela) pode ser vista como um
acontecimento literdrio que repete uma seqiiéncia de argumentos tragi-
cos - como uma epopéia de destrui¢io em que os mitos de esperanga e
os paraisos prometidos pelas religides fundadas no Mundo Antigo ain-
da permanecem numa polifonia com o espago e com o tempo. Vive-se
uma histéria de recalques e de faléncias e um recomego permanente, nu-
ma incapacidade de retroceder ou desviar dos movimentos que foram
desenhados pelos acontecimentos, pelos mitos, que ainda permanecem
como fundamentos de um destino das incertezas. Nesse roteiro, que tam-
bém ¢ desenhado nas pautas da comunicagio, hd um excesso de signos
e 20 mesmo tempo uma rarefagio de acontecimentos originais.

Tratamos de uma civilizagio transformada por crises sucessivas ali-
mentando-se da comunicagio factual e produzindo uma industria fo-
mentadora de realismos numa cadeia de eventos seletivos, que mesmo
assim ndo podem conter o fluxo continuo dos acontecimentos. Ainda
que se pretenda um controle e uma formatagio padronizada na cons-
tru¢io de uma realidade coletiva, de uma sociedade de consumo ou de
uma ditadura dos excessos, estamos dimensionados pela curva das ca-
tastrofes, onde agem os terremotos, os fsunames. O excesso conduz ao
torpor e a indignagdo e, portanto, ndo dura. A substitui¢io de um even-
to trdgico por outro amplifica a no¢io de impoténcia coletiva.

Os museus de arte contemporinea abriram seus espagos para o do-
cumentarismo, as cenas de guerra, os conflitos sociais, para um rea-
lismo direto e referencial que deveria ter mais espago na midia e nio
tem. Esse 125 all true, ao ser apropriado, recodifica-se como expressio
da arte que reflete a vida’. Nesses enunciados, suas referéncias atuam
como formas que podem agir com absoluta independéncia de si e de
seus préprios principios fundadores. Sendo modelares, podem ser re-
conhecidas como metdforas de um testemunho coletivo, mesmo que
se alimentem dos sentidos exploratérios da presenca de que sdo tes-
temunhas. Vivemos assim um retorno ao realismo edificado por nar-
rativas que podem ser épicas ou domésticas. Sendo cada vez mais efé-
meras e desgastadas pelo dominio do tempo, configuram-se numa
forma de realismo que sob a moldura museolégica se ficcionaliza.

No campo das poéticas, atua-se num processo que ¢ a expia¢io
da condi¢ido sensivel de se estar nu diante do mundo, pensando de
fora e de dentro. E a expressio dos impulsos e dos processos de co-
nhecimento mais intimos da percepgio, tratados metalingiistica-
mente como processo material e consciente em sua auto-represen-
tacdo, atuando na aparéncia das coisas, recompondo e desviando os
sentidos do estereotipado.



Ao tramar a construgio de celebridades como um produto que
estd a mercé dos mecanismos e das légicas dos objetos de consu-
mo, a idéia dos 15 minutos de fama prevista por Andy Warhol é
emblemadtica para pensar-se o capitalismo cultural que se legitima
a partir dos media, quando entdo a divulgacio de qualquer evento
passa a ser um fundamento de mercado para a construgio cultua-
da do mito da arte e do artista. Ao pensar materialmente a expres-
sdo da arte, estd-se como na légica do Papai Noel prevista por Jean
Baudrillard (1968), quando acreditamos em sonhos que nio pas-
sam de falsas verdades.

Truman Capote escreveu In Cold Blood (A Sangue Frio) com ba-
se na realidade de acontecimentos vivenciados e sombrios que acom-
panhou diretamente. Assim, elaborou um romance sem ficgio e, a
partir de entio, surge o conceito de new journalism, que se constitui
um marco para o jornalismo contemporaneo. Nio se pode esquecer,
entretanto, autores brasileiros como Euclides da Cunha, Graciliano
Ramos e Guimaries Rosa, que, muito antes, elegeram a realidade do
mundo como matéria/reportagem da ficgdo. As expectativas que se
criam em torno dessa possibilidade, na idéia da grande reportagem co-
mo uma liberta¢io expressiva para os relatos jornalisticos, foram mui-
tas vezes frustradas pelo valor de uso da informagio como uma mer-
cadoria ideolégica, no dimensionamento econémico do espago de uma
informag¢do na midia.

Sou pago para reproduzir versdes atraentes de fatos cotidia-
nos. Nio posso exagerar no atraentes, porque ai iriam me cha-
mar de escritor, o que é péssimo do ponto de vista profissio-
nal. Hemingway se fodeu bastante com essa confusio que,
amiude, pinta entre jornalismo e fic¢io. De minha parte, to-
da a resignagio. Inutil perpetrar qualquer linha depois de Sha-
kespeare. Sou uma peca na linha de produgio dessa aprecia-

da commodity que é a noticia (PIMENTA, 2007, p.114).

A tensio do jornalismo, sua extingio ou recodifica¢io, tem muito
aver com a aceitagdo do seu desaparecimento como extensio do pen-
samento liberal. Uma forma nova se impde para sobreviver: na estra-
tégia da hibridagdo hd a cooptagio do jornalismo pelo mercado. O
jornal é um sistema e nesse sistema imagens e textos ilustram espa-
¢os necessdrios para conter os anuncios. Essa contaminag¢io de um
pelo outro configura-se como uma ideologia empresarial que apro-
funda a contradigio: a necessidade do lucro. Nao podemos resolver a
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crise do jornalismo, nem a do realismo, nem a crise que se constitui
em permanéncia como uma espécie de categoria estética modernista
que insiste em nos incomodar. Ndo podemos resolver o que se cons-
titui falta (de verossimilhanga e contigiiidade com as necessidades do
espirito) e nio podemos negar que vivemos uma imensa falta de cre-
dibilidade que nos incomoda. A informagio nio é apenas uma mera
referéncia, ela tem muitas implicagdes e se articula em cadeias inter-
conectadas umas nas outras como um organismo.

O jornal impresso, de circulagdo nacional, em termos espaciais, é
um veiculo publicitdrio ilustrado com noticias e, no entanto, paga-
mos por ele. A estatistica de ocupagio das pdginas, por noticias e por
anudncios, deixa explicito que pagamos para ver antncios e simula-
cros de noticias. O dinheiro obtido com assinantes e venda em ban-
ca ndo seria suficiente para bancar a existéncia de um grande jornal.
Nesse solo, o relato realista se confunde com o sistema de seus obje-
tos e com suas necessidades de consumo e legitimagio. O jornalis-
mo de mercado configura-se como sintoma de uma dissimulagdo ao
vender uma realidade que néo passa de fic¢do e uma cultura que nio
passa de simulacro. O contetdo nio reflete de fato o interesse do lei-
tor. Ndo é uma premissa corrente que a invengdo faz o uso? Entdo
na simulagfo cria-se o deserto. Trata-se de um amplo esquema de re-
lacionamentos entre os sistemas e seus usudrios, um jogo no qual o
trem anda sem condutor, mas ndo prescinde de passageiros; e para
que sua for¢a de locomogio nio se acabe, alguma coisa precisa acon-
tecer permanentemente.

Penso que a movimentagio dos atores sociais em estratos nao po-
de ser definida apenas por medidas socioeconémicas, mas sim por
contingéncias histéricas que, por sua vez, nao podem prescindir das
idéias e das operagdes simbdlicas em suas referéncias psicolégicas e
politicas. A idéia de apagamento do real reflete o sujeito em desapa-
ri¢do e serve também a causa da sua extingdo, mas paradoxalmente
afirma sua alteridade. A realidade construida pelas imagens contem-
poraneas nao é mais comunicagio no sentido designativo, mas ex-
pressdo de um simulacro. Como tal, ao negar a fantasia aparente, re-
calca na realidade uma ficgéo, operando um sistema de cédigos nu-
méricos que surgem como imagem num espago que ¢é transduzido da
indexalidade para a virtualidade, um espago apto aos procedimentos
mais diversos de montagem e edi¢do. Estamos, com essas imagens,
mediados por uma realidade produzida a partir da simulagdo do re-
ferente que nio se tem em presenga, uma condigio do ser contempo-
rineo: Matrix como figuragio.



NOTAS

! Midialogia: entendida aqui como um estudo das mediagdes entre o percebido e o cognosci-
vel, o que num sentido ampliado inclui a nogio de corporeidade como midia.
* A invengdo e os procedimentos de Marcel Duchamp, como marco de origem.
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