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Os estudos em comunicagdo sabidamente se construiram, em seu
recente processo histérico, por meio de conteidos e de métodos em-
prestados de ciéncias humanisticas. Tais eixos epistemoldgicos se fiam
basicamente em sistemas discursivos ou em regimes de significagio,
privilegiando as manifestagdes objetivadas — atualizadas — pela repre-
sentagdo da experiéncia por um suposto “sujeito da comunicagio”. Por
conseguinte, como uma prética institucional, a légica profissional da
comunicagio opera por meio de racionalidades produtoras de signifi-
cagdes dominantes, pautadas atualmente no horizonte da informagio
e do seu controle. Esse modo de conhecimento majoritirio tende qua-
se sempre a reafirmar clichés, de tal forma que ritmos nio enuncidveis,
virtualidades incorpéreas ou singularidades nio representiveis esca-
pam aos enfoques epistemoldgicos de pesquisas em comunicagao.

Se partirmos do principio de que pensar para além dos modos
recognitivos — ou seja, pensar criativamente, imaginativamente — é
desfazer relagdes estabelecidas e experimentar outros pontos de inda-
gacio, seria necessirio “des-imaginar”, nos estudos da comunicagio,
concepgdes como relagdo, fendmeno, recepgio, semiose, interagao,
temporalidade, etc., questionando a prépria imagem conceitual do pen-
samento que a eles se dedica. Significa dizer que, para além de inves-
tir na discussdo sobre corpus tedricos e pressupostos metodolégicos, é
necessdrio agenciar conceitualmente outras forgas e outras duragoes,
ritmos nem sempre comunicdveis ou que escapam a comunicagao, mas
pelos quais se implicam a experiéncia, a subjetivagio e, certamente, o
pensamento comunicacional.

As experimentages no pensar praticadas por autores como F. Niet-
zsche, G. Tarde, H. Bergson G. Deleuze, M. Foucault e F. Guattari
chegam a se afinar quando todos eles propdem a idéia de que, antes de
tentar representar relagoes ou fendmenos, é preciso problematizar a ima-
gem mesma da representagdo. Para explorar as possibilidades de o pen-
samento conceber diferentemente a izagem do sujeito e de processos de
subjetivagdo que se envolvem com a prixis da comunicagio, serd preciso,
antes, trabalhar o escopo conceitual que erige a prépria génese imageética
do pensar. O pensamento tradicional, tal como sabemos, pressupde como
condi¢do primeira a imagem de um sujeito perspectivado, imobilizado,
cioso de um principio l6gico de binarizagoes articulaveis, de subdivisoes
provaveis e de compartimentagdes categorizadas de objetos, estes igual-
mente dotados de uma identidade aprioristica, por meio da premissa da
nio-contradi¢io (nada pode ser e nio ser a0 mesmo tempo).
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O cerne de nossos questionamentos subseqiientes aponta, portanto,
para modelos de pensamento correntes nas pesquisas em comunicagio
que se pautam numa izagem dialégica, essencialista ou abstrata do pen-
sar. Em suma: enquanto o pensamento transcendente (que individuali-
za coisas, estados, etc.) escreve sobre relagdes entre coisas, objetos, signos
ou fendmenos, um pensamento diferente, em favor da imanéncia (que
individua ritmos, velocidades, forgas incorpéreas) pretende conceber
imagens que NOS remetam a0s MoOvimentos incomunicdveis que nos
compdem, aos fluxos intensivos que nos afetam ou as infinitas cépulas
de c6pulas — os devires — que produzem sensagdes e planos de realidades,
por assim dizer, para aquém da experiéncia ou de um estado “vivido”.

Qualquer retomada dos principios conceituais que erigem a imagem
do pensamento que se dedica a estudar o processo de subjetivagio liga-
do as praticas mididticas deverd considerar a implicagdo inseparavel
entre a experiéncia da semidsica e os afetos nio lingiisticos, entre regi-
mes discursivos e sensa¢des inomindveis, entre as performances mne-
monicas e seus desarmes, modulando-se tanto em planos de sentido
quanto em ritmos afetivos que se perplicam na coexisténcia coletiva.

Essa questio parte, inelutavelmente, de uma problematizac¢io do tem-
po. As temporalidades — sociais, semiGticas, sensitivas — se tecem e se fixam
como memoria, por meio de duragdes pré-subjetivas que se realizam por
devires ndo mneménicos, contraindo-se e que se acoplam, ultrapassando
os dinamismos “dramdticos”, atualizados, da comunicagao.

Esses tempos, que sdo poténcias imateriais, precedem incomensura-
velmente a tardia figuragdo espacializada de, por exemplo, uma suposta
relagio intersubjetiva. E forcoso, portanto, contar com uma heteroge-
neidade de tempos, com processos impalpaveis da durag¢io e que, com
certa arbitrariedade, nomeia-se como “experiéncia’. Essa deveria, antes,
dizer respeito ndo somente aos tempos extensivos (os virtuais sdo pura-
mente intensivos) das representagdes, dos enunciados e dos simulacros,
dos repertérios do imaginario e dos condicionamentos da memoria, mas
também aos fluxos incorporais de afetos e as duragdes a-subjetivas que
se sintetizam como realidade da percepgio e da cognigio.

Em seus textos especulativos sobre a criagdo poética, Fernando
Pessoa (1998) diz que o mundo empirico que nos ¢ dado pela percep-
¢do e pela consciéncia subjetiva se produz por determinag¢ées imper-
ceptiveis. Para mergulhar nessa realidade inapercebida, Pessoa propoe
um esfor¢o de uma experimentagio imaginativa que tente a todo cus-



to dissolver a immagem do eu, que o esvazie da sua falsa unidade iden-
titdria. Seria, nesse afa, preciso se “re-imaginar” como um “personagem
meta-consciente”, recriando-se nio inteiramente por meio de percep-
¢oes recognitivas, mas de sensagdes inventadas por um pensamento ao
mesmo tempo iconoclasta e, paradoxalmente, imaginador. O heterd-
nimo se pde a modular uma face sedentdria, voltada para o tempo
mensurado, e outra face, némade, que seria a sua face inapreensivel e
virtualmente inovadora. Num gesto especular de heteronimia, se aco-
plariam, num “eu-outrem”, vetores humanos e vetores trans-humanos,
estes ltimos capazes de devires inesperados.

Os heterénimos de Pessoa foram inspirar, por um viés obliquo, Gil-
les Deleuze e Félix Guattari, que criaram um “personagem conceitual”,
como um heterdnimo no pensamento, a virtualidade de outro pensador
no pensador. Criar um personagem para pensar, portanto, é algo como
adotar as diversas posturas que o pensador assume e que se tornam, por
intermédio dele, puras determinagdes impessoais. O sujeito devera se
dessubjetivar, dessa maneira, num processo de individuagio pré-subje-
tiva, imaginada, experimentalmente, pelo pensador. Por meio dessa
composi¢do imaginativa de ritmos e de sensagdes, um eu-outrem para-
doxal ird se realizar para pensar. Em sintese: ndo serei um eu que pensa,
mas, sim, tal ou tal personagem que “se pensard” em mim.

Deleuze e Guattari (1997) estdo em acordo com Michel Foucault
(1985) ao dizerem que nio estamos mais nos tomando como sujeitos,
mas como uma série de acontecimentos pré-individuais. Os nomes
préprios, porquanto, antes de designarem pessoas, designam uma per-
severanca ritmica individuada por devires impessoais. Essa idéia é aqui
reenderegada aos questionamentos que acolhem uma possibilidade da
experimentac¢do da heteronimia e do personagem conceitual como um
recurso para se re-imaginar a experiéncia e a subjetivagio no pensa-
mento da comunicagio.

Uma vez que a méquina mididtica e todos os seus avatares profissio-
nais lidam com o pressuposto da identidade subjetiva, a concepgio da
necessdria “des-subjetivagdo” da experiéncia pode alcangar aqui, mais do
que um principio epistemoldgico, talvez até mesmo a dimensao de uma
micro-politica, de um ezhos que, embora ticito na realidade comunicével,
habite a vontade afirmativa de uma existéncia reinventada. Cabe, para
tanto, “re-imaginar” o pensamento da comunica¢do como um pensa-
mento de transdugio (que modula a natureza de uma forga e lhe dd
outros ritmos) entre imagens (formadas ou “a-formadas”), memorias,
percepgdes, regimes de sentido, figuragdes, mas também entre virtuali-
dades “a-signicas”, fluxos incorpéreos puramente ritmicos. Seria preciso,
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por fim, repensar o pensamento da comunicagio para além dos proces-
sos comunicacionais ou semiésicos, humanisticos ou cognitivos, porque
s40, de outro modo, os encontros com o paradoxo do heteronimico, com
devires incomunicaveis, nio-representacionais, que nos movem e nos
“forcam” a pensar e a agir diferentemente.

A questdo que habita este ponto de nossa trilha de indagagdes ¢ a
de um potencial paradigmadtico da heteronimia que ultrapassa a 16gi-
ca da comunicagio, seja no plano do imagindrio social e das significa-
¢oes partilhadas, seja no plano das producées discursivas midiaticas e,
mais recentemente, das simulagées virtuais. O que vem a ser, no en-
tanto, o exercicio de heteronimia e o conceito de personagem para uma
pedagogia de pesquisa em comunicagio? E como o pensamento po-
deria motivar, nos hdbitos comunicacionais, uma politica experimen-
tal que levaria a subjetividade a se renovar, se singularizar e se rein-
ventar? Se existe tal possibilidade, como se dessubjetivar sem simples-
mente anular a meméoria subjetiva, as forgas identitarias sociais?

Existimos, portanto, ndo como um eu univoco, mas como forgas,
afetos, ritmos, momentos, lugares, atmosferas: uma popula¢do de mi-
croeventos, uma multiplicidade de singularidades pré-individuais, que
cada um de nds souber se tornar. Tal como Foucault e Deleuze nos
admoestam, € preciso investir em uma ética de libertagdo pessoal, quer
dizer, de liberta¢do da personalidade, uma atividade de resisténcia, uma
experimentacio exercida sobre nés. E tal politica que, ndo discursiva,
mas paradigmdtica, investe na invengio de novas formas de vida, crian-
do outras estratégias de subjetivacdo - ou de “des-subjetiva¢io”— para
que se possa escapar ao aprisionamento em que o presente nos confi-
na. O individuo precisa se abrir as multiplicidades que o atravessam,
num severo exercicio de despersonalizagio: é assim que ele vai adqui-
rir o seu verdadeiro nome préprio.

A nossa problematizagio talvez aponte para esse exercicio de in-
ven¢do de um personagem conceitual imaginado como um heter6ni-
mo, como um eu-outrem que se despoje dos limites da subjetividade
e “re-instaure” a pragmdtica de uma existéncia virtualmente experi-
mental e inventiva, que acolha o paradoxo e a multiplicidade. E pre-
ciso investir nas virtualidades pré-subjetivas, ilocutérias e incorpéreas,
tendo em vista a pratica uma micropolitica soliloqua, mas ndo menos
afirmativa e libertdria do desejo, revirginado, malgrado os cadencia-
mentos cada vez mais sutis de modos estereotipados de subjetivagio.
Esse exercicio se pautaria na despersonaliza¢io da imagem identitaria
egocéntrica do eu e da suposta experiéncia subjetiva, individualizada
pela abstragdo transcendente que vigora nos modos tradicionais do



pensamento. Seriam infimas ages imanentes 4 pratica comunicativa
pelas quais o desejo de intensificar as poténcias existenciais poderia
contagiar em outrem uma vontade de resistir ao assédio dos processos
hegemonicos de subjetivagio que nos levariam a re-imaginar poten-
cialidades insistentes para além da subjetividade e talvez ultrapassar
criativamente as cadéncias axiomdticas da comunicagio.

A onipresenca da comunicag¢io mediatizada no cotidiano precisa,
por razdes conhecidas, dizer respeito tanto aos enunciados quanto a
mdquina que os produz, engolfados que estamos pela crescente e ace-
lerada proliferagio de tecnologias informaticas e de simulagdo. A gran-
de médquina da comunicag¢io, composta de médquinas impalpéveis
(técnicas, discursivas, profissionais, imagéticas, afetivas, coletivas, de
subjetiva¢do, de consumo) ¢ prevalentemente povoada por uma larga
diversidade de modos de pensamento e desenrola-se nas formagoes
pedagégicas. Um exemplo disso nota-se nos profissionais da comuni-
cagio que, supressos pelos constrangimentos da légica de produgio
mididtica, encontram-se muitas vezes indiferentes a implicagdes co-
letivas que em muito se imbricam gragas a performance delas.

Por outro lado, uma parte consideravel da formagio do pesquisador
em comunicagio, quando nio se subjaz as orienta¢des de pensamento
de viés mercadoldgico, voltado para uma “economia do desejo” ligada
ao consumo, se alicer¢a no quadro de fundo dos principios axiomadticos
das ciéncias de apoio — humanas, em geral — s teorias da comunicagio.
Por conseqiiéncia, ao discurso mididtico se esquivam acontecimentos
ndo fenoménicos, puramente afetivos: devires intensivos, eventos e
politicas incomunicéveis, forgas que permeiam silenciosas, mas deci-
sivas, por entre as fimbrias temporais dos agenciamentos coletivos de
enunciagio.

Nio é também novidade o fato de que, na atualidade povoada por
micromaquinas e sob o imperativo das conexées informaticas, este-
jamos a correr potenciais riscos de nos expormos a mecanismos in-
suspeitados de sujei¢io, ou seja, de processos estereotipados de sub-
jetivagdo. O imagindrio socializado, até hoje tecido pelas cadéncias
da palavra e pelas formas de uso da linguagem, agora periga estar
ainda mais sutilmente escandido por modos controle gerencial, sob
a égide da simulagio digital, sobre muitas performances de meméorias
e no que tange as nossas afecgdes — as nossas imagens “internas”, que
tém forma — gera sentido e fixa valores. Tais maquinismos sio vela-
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dos, porque eles podem fazer fluir, segundo os interesses em jogo,
ritmos sequer enuncidveis, ultravelozes.

Por meio dessa simulagio algoritmica, que tem muita forga pa-
ra enxertar tempos imperceptiveis nos processos coadjuvantes, ¢
que se fixam, pré-lingiiisticamente, imagens estandartizadas de uma
suposta subjetividade. E o pensamento que rege os modos tedricos
dos estudos comunicacionais contemporaneos nio capta, por exem-
plo, as orquestracdes mididticas de repertérios de imagens, de ca-
déncias mnemonicas, de nossos ritmos sensoriomotores e de intro-
jegoes de sentido e de valor perpetradas pela realidade digitalmen-
te virtualizada, que chegam a ultrapassar os tradicionais recursos
persuasivos da linguagem no controle coletivo do imagindrio, do
desejo e da criatividade. Isso significa que, por meio de velocidades
simulacrais, pode-se interferir em filigranas da percepgio e, no li-
mite, na fixagdo estereotipada da imagem que construimos de uma
suposta experiéncia subjetiva.

Infere-se dai que nossos hébitos coletivos, ja escandidos pelas es-
tratégias majoritdrias de enunciagdo e agora submetida  intrusio da
simula¢do digitalizada, sofrem escansées imperceptiveis rumo a um
modo muito sutilizado de consumo de identidades subjetivas delibe-
radamente descartdveis.

Essa ¢ a motivagio inicial que nos leva a acreditar em um “re-
agenciamento” de pontos de partida conceituais na composi¢do de
planos tedricos e metodoldgicos de pesquisa e ensino em comunicagio
que estejam ligados a forgas a-subjetivas” intrincadas aos processos de
subjetivagdo. Amparam-nos as assertivas de Michel Foucault, quando
ele problematiza os fluxos axiomaticos de subjetivac¢io e a sua propos-
ta do exercicio de uma ética existencial de resisténcia e de experimen-
tagdo criativa. Aproximamo-nos, nesse ponto, das idéias de Pessoa
sobre a imaginacdo poética, pelas quais o poeta define todo o principio
do seu processo de heteronimia, demonstrando as virtualidades trans-
humanas que atravessam os regimes coletivos que fixam a individua-
lidade imutével da personalidade.

Sugerimos uma revisitagdo conceitual pela qual se leve em conta,
nos estudos sobre as transagdes simbdlicas, uma insisténcia de forcas
apenas intensivas que, antes de serem existentes num tempo extensivo,
sdo simplesmente intensivas, afetivas, contagiosas. Nas trivialidades
dos hébitos de comunicagio, a exemplo da freqiiéncia a internet, cer-
tos gestos indiziveis acabam por se firmar como disparadores de de-
vires, de ritmos que nos contagiam para aquém dos tempos abstratos
da linguagem e dos tempos perceptuais da experiéncia.



Qualquer relagio intersubjetiva em rede poderia, desse modo, pas-
sar por encontros incomunicaveis, por agées que entram em “resso-
nancia’ com algo que se estd fazendo. Esse “contdgio”, no dizer de G.
Deleuze, refere-se a um tipo indeterminado de contato imanente, nio
propriamente mediado por representagdes, no qual se podem criar
conexdes imperceptiveis com pessoas imperceptiveis ndo sé por meio
da linguagem, mas também atravessadas por afetos nio lingiisticos.
Sdo esses modos de contigio que ultrapassam os tempos dramatizados
que pontuam as relagdes entre sujeitos. Acontece de nos encontrarmos
com alguém que, pelo exemplo de sua prépria atividade, pode estimu-
lar o que hd de potente em nds, que nos atrai e nos agita, nos afeta e
nos impele a outras a¢des. Por sua vez, nossas agoes também estario
imprevisivelmente abertas e, mesmo nio comunicéveis, serdo poten-
cialmente contagiantes.
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