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Resumo

Neste artigo, faz-se uma reflexio preliminar sobre a narrativa de alguns
programas de televisio analdgica nos quais os pontos de convergéncia en-
tre a televisio e a internet podem ser claramente identificados. Ha, por-
tanto, uma migragao ou hibridizacao dos antigos modos de contar com as
novas possibilidades dos dispositivos mutimididticos digitais, mostran-
do claramente a convergéncia dos meios e, mais do que isso, as misturas

nos modos de comunicagio. Como objeto empirico utilizou-se o programa

Furo MTV.
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Introducao

Em plena era das midias interativas digitais, o Brasil ocupa a 622
posi¢do no elenco mundial dos paises com acesso a internet. Jd existem
40 milhoes de pessoas “conectadas”, concentradas, principalmente, em
areas urbanas, dentre as quais apenas trés quartos possuem conexao re-
sidencial e somente metade se considera “usudrio ativo” da internet, ou
seja, aqueles que se conectaram pelo menos uma vez no ultimo més.

A luz destes desses dados, parece 6bvio que nio é exatamente
‘qualquer um’ que tem acesso a internet. Assim, embora dois ter-
cos dos brasileiros jamais tenham navegado pela web e muitos
deles sequer saibam do que se trata, seis milhdes de &/ogs sdo
desta nacionalidade, posicionando o Brasil como o terceiro pais
mais ‘blogueiro’ do mundo. (SIBILA, 2008, p. 25)

Diante de um cendrio de supremacia simbdlica dos meios digitais,
numa era que se denomina de convergéncia, ainda é inquestiondvel a
importancia das midias tradicionais, principalmente da televisio, como
produtoras de entretenimento, disseminadoras de informagdes e esti-
muladoras do desejo e de compra de bens de consumo. Segundo dados
do IBGE (2006), a TV aberta atinge mais de 95% dos brasileiros e a te-
levisdo ¢ o segundo eletrodoméstico mais valorizado pelos consumido-
res, perdendo somente para os fogdes. As discussdes sobre a influéncia
da televisdo no comportamento dos telespectadores sio complexas, uma
vez que a recep¢do das mensagens nio se apresenta de forma totalmente
passiva e depende de contextos externos especificos.

As répidas e constantes inovagdes tecnoldgicas, culminando com a
passagem da TV analégica para digital, sdo estimuladoras do processo
de convergéncia de midias no Brasil. Ao contrario da TV analégica, que
utiliza transmisso feita através de ondas eletromagnéticas,a TV digital
utiliza um sistema bindrio no qual sons e imagens estdo digitalizadas.
Para receber esse tipo de sinal é necessiria uma TV compativel ou um
conversor externo, chamado sez-zop box. A TV digital permite a trans-
missdo de imagens em alta defini¢do e utiliza um sistema de compressio
de dados, o que oferece a possibilidade de transmissdo de quatro progra-
magoes distintas, recurso conhecido como multicasting.

Enquanto se aguarda a produgio de conteidos especificos para essa
tecnologia e a adesdo massiva dos brasileiros a TV digital, vive-se um
momento de passagem, um entretecnologias, em que a TV analdgica
quer digital, interativa, integrada, participativa. Peixoto (1999, p. 237)
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diz que “as passagens sdo o caminho do futuro das imagens” e a “pai-
sagem contemporinea ¢ um vasto lugar de passagens”. A passagem de
todos os tipos de imagens confunde o imagindrio das pessoas, que se en-
contra em um grande cruzamento de imagens na contemporaneidade.
Estas pessoas estdo entre “o real e o imagindrio, o figurativo e o abstrato,
o movimento e o repouso, [...] seja no filme ou na arquitetura, na pintura

ouna TV”. (PEIXOTO, 1999, p. 237)

MTYV Brasil e o programa Furo

A MTYV Brasil é uma rede de televisio segmentada, direcionada ao
publico jovem e com sinal liberado pela Anatel desde 2008 para todas
as antenas parabdlicas do Pais. Dados do Grupo Abril apresentam a
MTYV como a 42 emissora com maior prestigio de marca, presente em
31 milhoes de lares (62% dos domicilios do Pais), atingindo 50 milhdes
de pessoas/més em 301 municipios cobertos pelo sinal. Dados da emis-
sora revelam mais de 1 milhdo de internautas cadastrados no site, com 6
milh&es de page views e 37 mil unique visitors por dia.

No ar desde o més de marco de 2009, o programa Furo MTV, que
mistura humor e jornalismo, é apresentado pela atriz de stand-up comedy
Daniella Giusti (“Dani Calabresa”) e pelo ator, roteirista e ilustrador
Bento Ribeiro.

Exibido diariamente de segunda a sexta-feira as 22h15 e reprisado
aos sdbados, o programa, dividido em dois blocos, tem a duragdo de 15
minutos e faz parte da nova estratégia da emissora em focar sua progra-
magio em musica, internet e opinido, usando programas com duragio
menos extensa. Idealizado para ser uma sitira aos telejornais, o progra-
ma faz uma apresentagio das principais noticias didrias de modo irreve-
rente e inusitado, usando a internet, b/ogs e redes sociais como pauta para
as narrativas voltadas para o publico jovem.

Para efeitos de estudo, foram utilizadas as edi¢ées do programa vei-
culadas entre os dias 1° e 8 de julho de 2009. A anilise recai na maneira
que ¢ estruturado o jornal, na linguagem utilizada, no uso de imagens
e outros recursos graficos, além da forma como agem apresentadores e
repérteres. Interessa-nos, particularmente, mostrar a inter-relagio entre
os conteudos desse programa de televisdo com aqueles que fazem parte
da internet.

O apelido artistico “Dani Calabresa” foi dado pelas criangas que a
atriz monitorava em um hotel na Bahia dado o forte sotaque paulista-
no e descendéncia italiana, que a batizaram de “tia da pizza’. A atriz,
ao apresentar o programa, define os objetivos — “fazer um jornal como



qualquer outro, mas com os comentarios que vocé nunca ouviria a Fati-
ma Bernardes fazer entre uma noticia e outra”. Ja o ator Bento Ribeiro
¢ descrito como um gald de 27 anos, ex-gordo, sempre acompanhado
do comentirio de que é filho do autor Jodo Ubaldo Ribeiro, ocupante
eleito da 342 cadeira da Academia Brasileira de Letras. O programa ain-
da conta com a participa¢do do blogueiro Didi Ferreira, que apresenta
reportagens externas, imitando o formato do programa do apresentador
Amaury Junior. O programa, além dos dois apresentadores, conta com
dois roteiristas, que os auxiliam na defini¢do das noticias e na escolha
dos comentdrios iniciais sobre cada tema.

Além dessas caracteristicas, a aproximagio do programa com o pu-
blico jovem se dd desde a animagio de abertura, aproximando-se da lin-
guagem dos cartoons com um fundo musical que lembra a trilha sonora
do videogame Mario Bros, da Nintendo. Passado e futuro se fundem no
conceito do cendrio, que lembra uma mistura do acelerador de particu-
las LHC desenvolvido pela CERN (Organizagio Europeia de Pesquisa
Nuclear) para estudar as origens da matéria e do universo. Mas o mes-
mo cendrio possui aproximagdes memordveis com, o seriado O tunel do
tempo, exibido em 30 episédios na década de 1960, cujos protagonistas,
cientistas, deslocavam se através do tempo, monitorados por uma equipe
em laboratério. Ao fundo, em cada canto, aparecem dois monitores de
LCD, além dos notebooks usados pelos apresentadores dispostos sobre a
bancada com aspecto metilico (FIG.1 e 2).

00:23/08:02

Figura1e 2

Cendrio programa Furo MTV e apresentadores.
Fonte: Imagens capturadas do site pelo autor.

O formato, com duragio de 15 minutos, pretende acompanhar a ma-
neira como o jovem consome TV nos dias atuais, sempre conectado,

L
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fazendo virias coisas a0 mesmo tempo: baixando musica, teclando com
amigos em virias janelas do MSN abertas. A MTV colocou em sua
grade oito programas com 15 minutos de duracio: Furo MTV, 15 mi-
nutos, Noticias MTV, Coluna MTV, Fudéncio 5 seus amigos apresentam.
Infortiinio com funérea, Scrap M'TV, GORDOSHOP e Portal MTV, estra-
tégia descrita como a vanguarda da televisdo e que deverd ser em breve
copiada por outras emissoras.

O pastiche e a improvisagdo sio caracteristicos do programa. Os
apresentadores leem noticias didrias usando o recurso do fteleprompter
e fazem os comentdrios usando humor e trocadilhos. As imagens das
noticias normalmente sdo estaticas, explorando fotografias baixadas da
internet ou fotomontagens. Baudrillard (1997) destaca que a imprensa
dessa época, que muitos qualificam como pés-moderna, trata a verdade
como irrelevante, j4 que na midia, especialmente na internet, a credibi-
lidade das noticias centra-se na sua transmissdo, e nio mais na apuragio
dos fatos.

Como mencionado, o programa propde-se a fazer uma “releitura” das
noticias da semana, apropriando-se do pastiche de programas telejor-
nalisticos. O pastiche, palavra de origem francesa, significa “reprodugio
de um quadro”, “obra em que um autor imita o estilo de outro” (na drea
literdria); “6pera em que o compositor reuniu diferentes trechos obras,
trabalhando-as e ajustando-as para a um novo esquema’; “rascunho”.
Consiste em uma “pritica de imita¢io” (CHARAUDEAU; MAN-
GUENEAU, 2004), com um objetivo ladico, distinguindo-se, portanto,
da parddia, de cardter eminentemente subversivo, contestatério e oposi-
cionista. E caracteristico do pastiche o pré-conhecimento da produgio
e a defini¢do de seu publico jd que se dirige a pessoas que tém refe-
renciais culturais especificos e podem identificar naquela comunicagio
tracos de uma emissio anterior. Dessa forma, alguns pastiches na televi-
sdo sdo sobre a prépria televisio por tratar-se de um referencial comum
aos telespectadores. Nos textos apresentados no programa Furo MTV
sdo comuns as criticas sarcdsticas a personalidades televisivas, como os
apresentadores Silvio Santos, Ana Maria Braga, Hebe Camargo, Suza-
na Vieira, ou politicas, como o presidente Luis Inicio Lula da Silva ou
sua equipe de ministros.

Jornalismo: misturas e convergéncia

O momento em que estamos inseridos reflete as caracteristicas da
sociedade pds-industrial e inscreve-se como conjunto de valores que



norteiam a produgio cultural. Multiplicidade, fragmentagio e entropia
— que, com a aceita¢do de todos os estilos e estéticas, pretende a inclu-
sdo de todas as culturas como mercados consumidores — sdo espécies
de palavras de ordem e que produzem nos processos comunicacionais
efeitos particulares. No contexto contemporineo, a industria cultural
no sentido adorniano do termo ou a comunicagio de maneira ampla
assume o papel de protagonista dos processos sociais. Esse periodo
particular, definido muitas vezes pelo simples nome de “contempo-
raneidade” e outras tantas de “pés-modernidade”, termo conflitante e
conflituoso, jd que pressupde uma ruptura radical com os momentos
anteriores, é particularizado exatamente pelas contradigdes insolaveis
nas quais se estd imerso e pela l6gica da fragmentagio.

As novas tecnologias digitais e de comunicagio estdo cada vez
mais nos habituando a conviver com a pés-modernidade, essa
era da pluralidade, da fragmentagio, da heterogeneidade, da
complexidade, das contradi¢des insoluveis, das incertezas e das
indecidibilidades, das simula¢des, da transitoriedade, da globa-

lidade. (CAUDURO, 2004, p. 43)

O jornalismo desse tempo, qualificado como pés-moderno, enfoca,
para alguns autores, recortes da realidade, versées produzidas em torno
e a partir da realidade. Reconstru¢ées que procuram transmitir o efeito
de real. Para Machado (2003, p. 106), o grande problema do jornalista ¢

confundir “verdade” e “exato”:

O que é exato no jornalismo? Cobrir para descobrir. Qual é a
verdade do jornalismo? Espetacularizar, em graus variados, para
vender e garantir a audiéncia (acumulag¢io de ganhos ao menor
custo). Pelo uso da técnica jornalistica (constru¢do da noticia,
reconstrugio do acontecimento, dramatizagio, leveza, pitoresco,
fragmentagio, identificagio).

Jenkins (2008) destaca a convergéncia de midias como uma das ca-

racteristicas da pés-modernidade. Entende-se por convergéncia o

fluxo de contetddos através de multiplos suportes mididticos, a
cooperagio entre multiplos mercados mididticos e ao comporta-
mento migratério dos publicos dos meios de comunicagio, que
vdo a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entrete-
nimento que desejam. (JENKINS, 2008, p. 27)
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O autor também argumenta,

ser contra a idéia de que a convergéncia deve ser compreendida
principalmente como um processo tecnolégico que une multi-
plas fungées dentro dos mesmos aparelhos’ e, sim, ‘uma transfor-
magcio cultural, & medida que os consumidores sdo incentivados
a procurar novas informacdes e fazer conexdes em meio a conte-

udos midiaticos dispersos’. (JENKINS, 2008, p. 27)

Em suas apresentacdes didrias, o Furo MTV convida os espectadores
a participar do programa por meio de posts em redes sociais como blog' e/
ou Twitter* (F1G.3 e 4). O Twitter ¢ um site popularmente denominado
de um servico de microblogging onde é permitida a digitagdo de textos de
até 140 caracteres, a partir da pergunta “O que vocé estd fazendo?”.

Name Furo MTV
Location brasi

Web http:imtv.uol.co

Bio dani calabresa e bento
apresentam o furo mtvi

Following 77 24,836
following followe

VIDEOS

Updates 419

FOTOS
Noricas programa ta comecando...até ja!

Daqui a pouco comega o FuroMT e infelizmente hj o programa
esta bom!!l Espero que gostem.

Ah que 6timo, liguei pro Adnet e ele falou que t4 super ocupado.
indo dar um mergulho no mar e ja me liga em 15min!

Por Bento: Hj é feriado em S&o Paulolll Pela primeira vez os
cariocas trabalham e os paulistam aproveitam o sol...vou ligar
prum amigo no j

Acabou o Ao Vivolll Seré que alguem assistiu???

Figura3e 4

Péginas do blog e Twitter do programa Furo MTV.
Fonte: Imagens capturadas do site pelo autor.

O Twitter é estruturado com seguidores e pessoas a seguir, onde cada
twitter pode escolher quem deseja seguir e ser seguido por outros. Ha
também a possibilidade de enviar mensagens para outros usudrios além
da personalizagdo das paginas particulares através da construgio de um
pequeno perfil (RECUERO, 2009). O Twitter ainda é pouco usado no
Brasil e, de acordo com dados do Ibope/Net Ratings, estima-se que o
sistema tenha tido apenas 1 milhdo de usudrios no Pais em 2008, dos
quais apenas 140 mil seriam recorrentes. O Furo MTV, em junho de

2009, apresentava 6.867 seguidores®.

1 http://mtv.uol.com.br/furo/blog.
2 http://twitter.com/furomtv.
3 Disponivel em: http://twitter.com/#!/furomtv. Acesso em 8 jun. 2009.



Consideracoes finais

Com base em um programa de televisio em canal aberto, permite-se
que um telespectador qualificado em um perfil de puiblico-alvo se torne
ator dentro em uma rede social. Para Recuero (2009, p. 25) “atores sdo o
primeiro elemento de uma rede social [...]. Trata-se das pessoas envol-
vidas na rede social que se analisa”. Como partes do sistema, continua a
autora, “os atores atuam de forma a moldar as estruturas sociais, através
da interagdo e da constitui¢do de lagos sociais”. Mesmo existindo um
distanciamento entre os envolvidos na interacdo, caracteristica da co-
municagio inicialmente mediada pela televisdo e posteriormente pelo
computador, os atores ndo podem ser discerniveis em um primeiro mo-
mento. No entanto, dada a possibilidade de representagdes identitdrias
no ciberespaco, os atores sociais podem ser representados no 4/og ou no
Tawitter e, posteriormente, por meio de seus &/ogs particulares ou mesmo
por seus perfis no Orkut.

Dessa forma, é possivel que os atores sociais, inicialmente espectado-
res passivos da televisdo, construam e expressem elementos de sua indi-
vidualidade, como gostos, paixdes e édios. Sibilia (2003, p. 5) denomina
de “imperativo da visibilidade” a necessidade de exposigio pessoal exis-
tente na sociedade contemporinea, caracterizada pela valorizagio exa-
cerbada do individualismo, em um meio (ciberespago) em que € preciso
ser visto para que se exista. Rheingold (2006) destaca que o processo de
externar a comunicacio, além do nivel face a face, é um continuum, e a
internet é apenas a mais recente de uma série de transformagdes.

Os comentdrios dos apresentadores sobre as noticias indicam a exis-
téncia do interesse do publico jovem em envolver-se mais com as questoes
relacionadas a tematicas politicas, economicas e culturais do Pais. Esse
formato ja faz parte da estratégia da emissora ha alguns anos e envolve
a inser¢do de vinhetas de 30 segundos a 2 minutos de duragio ao longo
da programagio, contendo mensagens de utilidade publica, chamando a
atencio dos jovens para questdes politicas, ecolégicas e sociais.

As tecnologias digitais tém desempenhado papel motivador para maior
interferéncia popular no processo noticioso. Além disso, a popularizagio
das cameras digitais e dos celulares facilita o registro e a divulgagdo dos
fatos por pessoas comuns no exato momento em que ocorrem.

O convite para o jornalismo participativo também se destaca no
programa por meio de caixas de textos do tipo “Quer ajudar nossos
roteiristas? Participe pelo site e Zwitter ou incentivos pela divulgagio
do e-mail”. Antes do surgimento do e-mail, essa participagio dos te-
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lespectadores em programas de televisdo ocorriam por meio de cartas e
ligagGes, por exemplo, na forma de sugestdes de pauta ou mesmo para
alguma se¢io do tipo “cartas do leitor”. A filtragem de cartas, o pequeno
espago disponivel para sua publica¢io e a necessidade de utiliza¢do de
outro meio para envio (ndo se pode responder pela televisio), porém,
acabavam desestimulando maior participagio.

Sdo essas algumas caracteristicas do momento que vivemos e, citan-
do Machado (2007, p. 31), ao contrariar o pensamento espetacular de
Guy Debord, comenta que na sociedade do espeticulo o “contemplador
aceitava viver por procuragdo”, delegando aos “superiores a vivéncia de
emogdes e de sentimentos que se julgava incapaz de atingir”. Na socie-
dade pés-moderna, qualquer anénimo pode fazer parte do espeticulo.

Analogic television and the internet: Convergence and combination of communi-

cation modes in Furo MTV program

Abstract

In this article, a preliminary reflection is made on the narrative of some analog TV
programs in which points of convergence between television and the Internet can be
clearly identified. There is, therefore, a migration or hybridization of the old ways
with the new possibilities of digital multimedia devices, clearly showing the conver-
gence of media, and more than that, the combination of the modes of communication.

The program Furo MTV was used as an empirical object.

Key words: Convergence. Television. Internet.
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