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AUTONETNOGRAFA E

COLONIALISMO DE DADOS:
UMA TENTATIVA DE APROXIMACAQO
ENTRE ALGORITMOS, SUBJETIVIDADE E
PRATICAS DE CONSUMO EM REDE

RESUMO

DANILO POSTINGUEL'

Neste relato de experiéncia, problematizei, a partir de uma autonetnografia, minha percepgéo acerca de uma

mediacdo algoritmica em redes sociais digitais e seus processos de escaneamento e vigilancia de dados de

usudrios, tanto no sentido de rentabilidade quanto no sentido de estimulo a produgédo de conteldo e posterio-

res penalidades para os que ndo compactuam com as diretrizes da comunidade dessas plataformas. E impor-

tante observar e debater os impactos desse novo capitalismo digital, advindo de empresas de plataformas

digitais, em contextos socioculturais ainda em vias de digitalizagéo, como é o caso do Brasil, e seus desdobra-

mentos nas sociedades, socialidades, nos corpos, nas subjetividades e nas praticas de consumo.

Palavras-chave: Colonialismo de Dados. Algoritmos. Comunicagéo Digital. Subjetividades. Consumos.

Introducao

Em 1943, o artista uruguaio Joaquin Tor-
res Garcia apresentava ao mundo “América
Invertida’, um desenho que, décadas mais
tarde, ndo apenas representaria a criagao
de um movimento artistico latino-americano
autébnomo e em didlogo com os modernis-
tas que por aqui viviam, mas que também
se tornaria uma das mais emblematicas ilus-
tragdes para pensar a produgédo de conhe-
cimento que supera um olhar eurocéntrico.

Deslocando do campo artistico e ater-
rizando no campo cientifico, ao longo dos
anos aumentaram as reflexdes que buscam
repensar a producdo de conhecimento de
comunidades do saber que superam os
binarismos colonizadores versus coloniza-
dos, dominadores versus subalternizados,

FIGURA 1: América Invertida
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Joaquin Torres Garcia

(Montevideo, Uruguay, 1874- 1949)

América Invertida, 1943

Tinta sobre papel

22 x 16 cm

Fundacién Joaquin Torres Garcia, Montevideo

Fonte: GARCIA, 1943
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primeiro mundo versus terceiro mundo, centrais versus periféricos, entre alguns outros concei-
tos em oposi¢do que poderiam ser destacados.

As tratativas vao ao encontro® de pensar ciéncias, epistemologias, metodologias e teorias
menos eurocentradas, masculinizantes e embranquecidas. Nesse sentido, emergem os estu-
dos pés-coloniais e decoloniais (BALLESTRIN, 2013), ademais do protagonismo de escolas
de pensamentos que vao questionar as relagdes de um Norte (Global) versus um Sul, para se
compreender, por exemplo, as relagdes Sul-Sul. Ou seja, um olhar epistémico que dialoga com
o desenho de Joaquin Torres Garcia, ao trazer protagonismo para as comunidades do saber que
figuram abaixo da Linha do Equador.

Em uma perspectiva macro, os movimentos artistico e cientifico engrossam o coro de
perspectivas politicas, econémicas e culturais de emancipag¢ao, ou se preferirmos seguir pela
narrativa histérica, de independéncia, perante paises outrora colonizadores. As questdes geo-
politicas estdo ai postas, e mesmo sabendo que o processo de descolonizagdo nado é tdo sim-
ples quanto possa parecer, uma variavel (neo)liberal tem despontado, promovendo implicagoes
de outra grandeza nessas relagdes entre paises do Norte-Global e os paises oriundos de um
Sul-Global.

Refiro-me, aqui, as big techs, as grandes empresas de TICs (tecnologias da informacgao
e da comunicagao), que tém nos obrigado a repensar dia apds dia o seu papel de neocolo-
nizadoras do mundo phygital’. Desde a exposi¢do do caso envolvendo a empresa de analise
de dados Cambridge Analytica, e materializada em documentario pela empresa de streaming
Netflix (2019), ou do documentério O dilema das Redes, também produzido e distribuido pela
Netflix (2020), olhares se direcionam para essas empresas na tentativa de medir os impactos
dessa mao nao tdo mais invisivel quanto ja se pensou ser no passado, e que, por meio de big
datas, maquinas de aprendizagem e inteligéncias artificias (IA) coletam, mensuram, analisam e
predizem comportamentos de milhares de usuarios em rede para fins, sejam politicos, econd-
micos e/ou de consumo.

Nao se trata a presente explanacdo de um fato de observacgao inédito e isolado. Muitos
sdo os pesquisadores que se debrucam sobre tal problematizag@o, buscando observar essa
nova mediacgao algoritmica (BRUNO; BENTES; FALTAY, 2019; MEDEIROS; SCARTASSINI, 2019;
TRINDADE, 2020) que vem despontando, advinda de fluxos digitais de comunicacao. Todavia,
além de uma discussdao muito centrada em origens euro e anglocéntricas, precisamos levar
em consideragdo, em contexto local, que 1 em cada 4 brasileiros ainda ndo acessa a internet,
segundo a pesquisa TIC Domicilios 2019 (VALENTE, 2020).

Em linhas gerais, o que quero dizer com isso? Que ha um mar de possibilidades e opor-
tunidades de negdcios a partir de uma nova forma de colonizagdo digital, que, em contextos
locais, com suas fragilidades de uma politica de prote¢cdo de dados devidamente implemen-
tada, com seus devidos érgaos reguladores e fiscalizadores de um lado, e da importancia das
literacias digitais e midiaticas do outro (SPINELLI, 2021), nao refletir a partir de olhares locais,
pode nos guiar para novas formas - e muito mais sofisticadas - de subalternizagédo, agora,
algoritmizadas.

2 Em casos excepcionais também ha necessidade de ir de encontro.
3 Neologismo para a atuagdo nesse ambiente, hoje, borrado entre o fisico e o digital.
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Partindo de uma observagao autonetnografica (AMARAL, 2009) e proveniente de anali-
ses de inspiracao etnografica em contextos digitais (MILLER; HORST, 2012; POLIVANOV, 2014;
MACHADO, 2017), esse relato de experiéncia (DALTRO; FARIA, 2019), analisa a atuagéo das big
techs, por meio de suas logicas de programagao e mediagao algoritmica, a iminéncia de um
novo colonialismo de dados, que gesta, por sua vez, uma economia orientada por dados.

A partir de uma narrativa testemunhal, em didlogo com os contextos de recepg¢ao algorit-
mizados e leituras da area (técnicas e cientificas), busco verificar elementos de observacéo e o
levantamento de questionamentos a partir da producdo de conteudo disponivel na rede e em
interacdo com o perfil do pesquisador, no que se refere ao surgimento de um neocolonialismo,
todavia, no universo das culturas midiaticas.

Problematizo nas paginas que seguem os novos enfrentamentos que emergem de um
capitalismo de vigilancia polinizado por empresas de plataforma e suas implicagdes nas prati-
cas de consumo e nas subjetividades*. Sendo assim, na primeira parte, e a partir de uma dimen-
sao memorial, discuto a relag@o da blogosfera e das dindmicas da cultura midiaticas acerca dos
“dados" A parte seguinte dedica-se as implicagoes, as subjetividades e as praticas de consumo
de um monitoramento algoritmico de vigilancia sobre comportamentos de usudrios e as suas
dimensdes preditivas de consumo; ademais das consideracdes finais.

Te Dou Um Dado? Tem Dado?

Pensar em um neocolonialismo, agora digital e de dados, me faz rememorar o blog
TDUD? - Te Dou Um Dado?® (RIBEIRO, 2008). Originario da primeira década do século XXI,
tinha como cerne o entretenimento a partir do universo das celebridades, subcelebridades e
aspirantes a ribalta.

Qual reminiscéncia hd em TDUD? para tal problematizagdo? Primeiro, o blog sinalizava a
emergéncia da blogosfera (AMARAL; RECUERO; MONTARDO, 2009), que, com o advento da
web 2.0 e sua capacidade de produgéo de conteudo, possibilitava a emergéncia massiva de
conteldo(s) para os mais devidos fins, e, com isso, os fins justificavam os seus meios. Ou seja,
transpor os relatos e as narrativas do cotidiano do papel (didrios intimos) para as telas torna-
va-se metaforicas jazidas brutas de dados que precisavam ser exploradas, lapidadas e assim
alcarem ao patamar de informacdes preciosas - alusdo as pedras preciosas -, para serem cobi-
cadas e vendidas no mercado de plataformas. A extimidade, conforme teorizou Sibila (2008),
estava posta.

Perceba que ha uma confluéncia nas datas das produgdes que estruturo a minha argu-
mentagdo. Havia, na época, grande interesse em se compreender esse fendmeno de ocupar o
virtual sob a 6tica do cotidiano dos nao-olimpianos, ou seja, internautas comuns que prefigura-
vam um espaco, antes dedicado apenas as pessoas tidas como de destaque em determinados
contextos socioculturais.

4 O relato faz parte do projeto de pesquisa “Consumo de Plataforma”; em desenvolvimento, contando com a divulgagdo dos
primeiros resultados (POSTINGUEL; PINHEIRO, 2021; POSTINGUEL, 2022).

5 O blog foi descontinuado por volta de 2019, segundo consulta ao site archive.org; todavia, para mais informagdes sobre sua
constituigao e atuacao, consultar Ribeiro (2008). (www.tedouumdado.com.br/).
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Havia uma explosao de blogs na world wide web, ademais das primeiras redes sociais digi-
tais, disputando espacgo e atencdo dos internautas, mas por qual motivo trazer para a discussao
o TDUD? ante qualquer outro blog, perfil ou rede social digital, diga-se de passagem “mais ins-
tigante"? O motivo, e segundo ponto que destaco, esta no proprio titulo do blog, que, anos mais
tarde, nos seria um objeto caro em todos os sentidos de discussao: oferta de dados digitais.

Contemporaneizando o TDUD?, alguns questionamentos surgem no que compete a oferta
e consumo de dados em redes digitais, advindos da relacdo empresas de plataforma e usua-
rios-consumidores:

« Quais os niveis de discernimento, conhecimento e concordancia que ha nessas tran-
sacoes?

« Quais dados, conscientemente ou nao, temos ofertados as bigs techs?

» Ha negociacdo? Ha subversdo ou seria melhor pensar em subordinagao, subalterni-
zagao?

« O que consumimos para sermos consumidos nessas ambiéncias?

Ademais os questionamentos, prossigo pensando nesse primeiro enfrentamento que deve
ser feito: o0 que € um dado em contextos digitais? Na tentativa de encontrar repostas para a
presente questdo, valho-me das contribuigdes investigativas de Silveira (2020). Todavia, em
uma breve consulta ao diciondrio Michaelis (consulta on-line)®, "dado” por ser entendido como:
1. aquilo que representa o ponto de partida para uma inferéncia, um argumento, o desenvolvi-
mento de um raciocinio etc. 2. Aquilo que se obtém apds investigagao e pesquisa e esta dispo-
nivel para analise. 3. Principio ou base para se entrar no conhecimento de um assunto.

No plano das discussdes metodoldgicas, sejam cientificas ou de mercado, quando se vai
a campo coletar dados, para conjecturar ou refutar hipéteses, ndo se vai totalmente as cegas.
Ou seja, o pesquisador, quando vai a campo, ja possui um protocolo de investigagao pré-deter-
minado do que visa encontrar como dado(s) para as respostas de seu problema de pesquisa e
hipotese(s). A assercao é aplicada, principalmente, em pesquisas voltadas ao campo dos estu-
dos de comportamento de consumo(s) e de consumidores (BUDAG, 2021).

Podemos dizer que a mesma légica de coleta de dados é observada nessas plataformas
digitais. Silveira (2020), valendo-se das contribuicoes de Nick Couldry e Ulises Mejias’, nos
convida a pensar sobre a naturalidade dos dados. Para o autor, esses “dados” ndo sao pepitas
brutas encontradas ao acaso nessas ambiéncias. Existe um protocolo de investigagdo tam-
bém elaborado para coletar especificamente os estimulos que estdo atras. Nesse momento, a
linguagem academicista muda para a de mercado, e protocolos sdo substituidos por sistemas
algoritmicos. A etapa da coleta passa pela mineracdo de dados, que ndo necessariamente é
realizada por um pesquisador, mas por uma inteligéncia artificial e/ou maquina de aprendiza-
gem, que, a partir dos comandos criados, ndo mais armazena os dados coletados em um diario
de campo, mas em um grande banco de dados, tomando centralidade o universo dos big datas
(FOREMAN, 2016).

6 Disponivel em:<https://bit.ly/3ewrx9n>. Acesso em: 31 out. 2022,

7 Eimportante destacar que mesmo tendo ciéncia da obra seminal dos autores sobre colonialismo de dados, optou por sua nio
leitura, é sabido que mesmo os autores se valendo das teorizagdes dos estudos decoloniais e pds-coloniais, principalmente da
América Latina, sua escrita em linha inglesa torna-se um reiterador da soberania de um Norte Global angléfono. Sendo assim,
optou-se por seus comentadores situados em um Sul Global.
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Para que um dado ou uma avalanche deles sejam coletados, é preciso existir no outro
extremo dessa relagdo, uma rede produzindo conteldo e interagindo entre si; do contrério,
temos um carro potente, mas sem combustivel. Talvez seja por isso a explosdo nos ultimos
anos do incentivo a produgao de conteuddo. Nesse sentido, as big techs ndo sé precisam pensar
na funcionalidade, usabilidade e navegabilidade dessas plataformas e posteriores formas de
mensuragao, mas criar estimulos para que os usudrios sejam os tdo propagados prossumido-
res (RETT; BURROWES; MACHADO, 2019). Somos esse consumidor pré-ativo, produtivo, um
amplificador dos outros e de nés mesmos.

Berger (2017), em O Poder da Influéncia, por exemplo, ja nos alertava para as forgas invisi-
veis que moldam o nosso comportamento. Nesse sentido, a FIGURA 2 indica a ideia de influén-
cia que a rede social digital profissional LinkedIn tenta exercer ao encaminhar e-mail marketing
agradecendo a producao de conteido que venho fazendo na rede, ndo sé agradecendo, mas
ofertando um tutorial de como otimizar a produgéo que esta em sintonia com as Idgicas algorit-
micas de coleta e mensu-
racdo de dados que sao
geradas na plataforma. Mi Gmail

FIGURA 2: E-mail marketing da plataforma LinkedIn
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Ainda orientado pelas reflexdes de Silveira (2020), dou continuidade pensando ndo sé no
carater acachapante que a ideia desses negdcios tecnolégicos oferece, mas nessa ultrarra-
cionalidade algoritmica que é vendida. Essas ideias sdo vendidas como atualizagdes do velho
positivismo, que, por se tratar de sistemas computacionais, estariam distantes de assumirem
posic¢oes ideoldgicas. Ouro de tolo, afinal inumeros séo os relatos, denuncias e pesquisas que
atestam dimensdes racistas, sexistas, xenofdbicas entre outras formas de discriminagéo algo-
ritmica, conforme é destacado, por exemplo, nos estudos de Silva (2019).

Esses vieses e discriminagdes algoritmicas existem, pois s@o sistemas elaborados por
humanos, seres suscetiveis ao erro, bem como as maquinas; afinal sdo programadas por
errantes. Todavia, o que gostaria de destacar dessas Ultimas reflexdes, articulando uma ideia
renovada de positivismo tecnoldgico e suas exclusoes, é sinalizar que ndo ha uma vitéria do
maquinico perante o humano, pelo menos ainda nesse estdgio seminal que vivemos de conhe-
cimento e profusao da tecnologia. O grande diferencial que esses complexos e gigantescos sis-
temas de varredura de dados possuem refere-se ao volume de dados que conseguem capturar
numa velocidade impraticavel para humanos. Mas ainda ha a necessidade de humanos.

Ha variedade, volume e velocidade pela perspectiva computacional, mas o que a profusao
de dados nao estruturados (SILVA; PERES; BOSCARDI, 2016) coletados querem dizer? O que
sabem sobre n6s em meio as multiplas semanticas, significados e significagdes que existem
em textos, imagens e sons que sdo capturados? (BRUNO; BENTES; FALTAY, 2019). As maqui-
nas ainda ndo conseguiram tal nivel de sofisticacdo analitica para tal feito como forma paliativa.
O Google, por exemplo, ja assumiu publicamente que nao apenas coleta dados de seus usua-
rios, mas que escuta conversas privadas, fazendo suas andlises por meio dos especialistas em
idiomas da empresa (GUTIERREZ, 2019).

Subjetividade Algoritmica de Consumo e Consumida

Dou continuidade ao debate, adicionando a discussao as reflexdes de Faltay Filho (2019),
para pensar nas “subjetividades algoritmicas’ Todavia, antes de chegar a tal nivel de questiona-
mento, gostaria de pensar em desdobramentos que culminam em tal expressao.

O atual sistema econdmico neoliberal digital(izado) refor¢ca, segundo Silveira (2020), o
neocolonialismo de dados. Tal associacdo vem de uma narrativa sedutora do mercado que
credita os adjetivos eficiéncia e eficacia aos avangos dos sistemas algoritmicos. Tal assergao
implica meios para justificar os indicadores de lucratividade que as big techs tém acumulado,
por meio de um modelo de negdcio estruturado na captagdo de agdes, comportamentos e afe-
tos convertidos, por sua vez, em dados.

Esse sistema capitalista de lucratividade marcha a passos largos a partir do mantra: “extra-
¢cao de dados voltados a comercializagao” Sendo assim, esse capitalismo de dados torna-se um
capitalismo da vigilancia, que rastreia, coleta e analisa os rastros digitais (BRUNO, 2013) que
usudrios deixam na rede para se tornarem dados. Ou seja, “tal como no periodo do colonialismo
histérico, a ‘naturalizagdo dos dados’ vai gerar um grande processo de extragao pelas platafor-
mas do grande capital” (SILVEIRA, 2020, p. 161).
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E importante problematizar o colonialismo de dados também sob a perspectiva de um capi-
talismo de vigilancia, pois nessa légica neoliberal reitera-se a maxima de que ndo apenas a con-
centragdo de renda sera distribuida para poucos convidados a tal partilha, mas que também por
um projeto de dataficagdo, que escaneia elementos digitalizaveis (XAVIER; DANTAS, 2021), pode
impedir que ndo convidados ou parceiros possam lucrar nesse contexto digito-econdmico. Nao
s6 impedindo, mas é importante destacar, penalizando quem porventura tente tal feito.

FIGURA 3: Captura de tela de postagem no Instagram
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Fonte: Elaborado pelo autor.

Na Figura 3, observa-se, a partir da captura de tela da midia social Instagram, um comuni-
cado da plataforma Instagram, reportando que uma de minhas publicagdes havia sido deletada
por infringir as diretrizes da comunidade. Em linhas gerais, a violagdo ocorria pelo fato de a
postagem nao estar vinculada a uma parceria paga ou como costuma-se identificar na rede:
uma #publipost. Tal violagcdo ocorrera, pois a imagem da postagem era em pose de editorial
de moda, com vestimentas do dia a dia, satirizando os mesmos editoriais de moda. A grande
questao era o texto que acompanhava a postagem, e reproduzido na sequéncia:

“Preview do ensaio ‘Paraisos Artificiais’ para a GQ Brasil. Look:
- Sandalias Moschino.

- Bermuda Versace.

- Pochete Balenciaga.

- Camiseta Gucci”
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Ou seja, houve ali um escaneamento e vigilancia em tempo real da imagem, som e texto que
circularam pela rede, verificando nédo sé se esse conteldo infringia questdes éticas e legais, mas
também as provenientes da esfera do consumo e da lucratividade. Afinal, e pensando a partir da
empresa, estaria eu enganando os meus seguidores com uma propaganda enganosa, disfarcando
de postagem cotidiana um chamamento ao consumo de determinados produtos e marcas ou ape-
nas néao teria partilhado a lucratividade de tal agdo promocional com a detentora da plataforma?

E importante destacar que esse colonialismo de dados estrutura um capitalismo de vigi-
lancia e escaneamento, que, por sua vez, fiscaliza, monitora e prediz o que devemos consumir.
Tal afirmacao ainda precisa de maturidade reflexiva para ser realmente confirmada; indepen-
dentemente, é preciso comecar a discutir sobre a ideia de autonomia que possuimos e, por
conseguinte, uma posterior demarcacéo de subjetividade nas redes.

Em momentos de fake news, deep news, vigilancia, rastreamento, quem somos nés nas
redes? (ABREU, 2020; VIEIRA PEREIRA, 2020) E aqui ndo estou confundido liberdade de
expressao com preconceito, censura ou liberdade de agressao e 6dio travestido de “opiniao”.
Mas se cada vez mais 0 gozo € sintético, assim ja dizia Preciado (2014), nossas atuacdes no
universo phygital também sdo? Gostamos de algo ou consumimos porque predisseram meu
comportamento? (COUTINHO, 2021). Dimensao (neo)funcionalista que devemos enfrentar,
principalmente no que compete as teorias seminais da comunicagéo, do mass communication
research com os estudos da audiéncia e das pesquisas de mercado. E importante destacar que,
nesse ambito, o campo da comunicagdo mercadoldgica e publicitaria aprimorou os sistemas
de coleta de dados e informagdes que melhor direcionam as estratégias para os objetivos do
negdcio face a busca por maior rentabilidade (POSTINGUEL, 2022).

Nosso consumo € sintético. Um paraiso de consumo em vias de artificializagdo (ROCHA,
2016), bem ao estilo do texto que acompanhou a postagem da FIGURA 3. Dessa forma, seria o
caso de pensarmos em uma consumofagia, pegando de empréstimo para tal neologismo (e que
nao sera desenvolvido neste texto) o movimento antropofagico do Tropicalismo e a conceitua-
¢ao de iconofagia de Baitello Junior (2005). Em linhas gerais, um consumo que nos consome
para que possamos consumir. Consumo pelo consumo. Mas de que? De imagens, de sons, de
textos, de pixels, de nds mesmos e as vezes de nada.

O aplicativo de streaming de musicas Spotify primeiro precisa me consumir, para que
entdo me oferte um consumo musical em playlists intituladas novidades da semana e recomen-
das para vocé (POSTINGUEL; PINHEIRO, 2021). Indo além, por meio das buscas que realizo
em meu celular da Apple, serd que conseguem, por meio da Siri, sua assistente virtual, me
dizer quando terei um cancer, uma constipagao ou afins? O que sabem sobre mim, quando ali-
mento com os meus dados o oraculo - e big data - chamado “nuvem”? Recentemente, a Alexa,
inteligéncia artificial da Amazon, fez parceria com o portal de noticias Uol (2020), para ofertar
boletins de noticias por meio da assistente virtual. Nessa dimensao monetaria da informacao,
a inteligéncia artificial buscara indistintamente na rede por informagées do momento, ou pri-
meiro ird me oferecer noticias de parceiros?

O que sabemos é realmente o que esta acontecendo ou o que vem de acordos mercantis
dessas relagdes ganha-ganha? Ganha a Amazon e ganha o Uol, mas o que ganho? E o que
consumo? As noticias mais importantes que chegam até mim sao as mais importantes para
uma dimenséo coletiva ou a partir das afinidades advindas da interagdo com essa inteligéncia
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artificial? Fato é que a Industria 4.0 (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017; SCHWARB, 2016)
precisa de dados, precisa dos nossos dados.

Conclusao

Enquanto preparava o material deste relato para pensar o protagonismo das légicas algo-
ritmicas em nosso cotidiano de consumo, deparo-me com a disputa de duas big techs acerca
da coleta de dados de usudrios. Na semana de 2 de maio de 2021, emerge um imbrdglio entre
as empresas Apple e Facebook, por causa da nova atualizagédo gerada pelo iOS 14.5. Em linhas
gerais, a fabricante do iPhone, por meio dessa atualizacdo de sistema, implementou um novo
mecanismo de protecdo de privacidade que exige dos usuarios que escolham se permitem
ou ndo que aplicativos como o Facebook rastreiem suas atividades em outros aplicativos
(TERRA, 2021).

O que tal noticia nos interessa? E a ideia de politicas de privacidade mais consolidadas
de um lado e a coleta de dados para gerar lucros de outro. Afinal, a principal fonte de receita
do Facebook é proveniente do rastreamento de usudrios, que, por sua vez, ofertam anuncios
personalizados para os usudrios da rede, além de fornecer que anunciantes consigam atingir
publicos de interesse. A principal estratégia de confronto € a ameaca de cobrancga para usua-
rios dos smartphones da Apple pela utilizagdo das plataformas Facebook, Instagram e What-
sApp, trés aplicativos do Facebook, Inc.

Mais do que uma mera descricao de reportagem, tal noticia vai ao encontro do que pro-
blematizo, para pensar em um neocolonialismo de dados, que estrutura e é estruturado por um
capitalismo de vigilancia e rastreamento. Todavia, o que sabe sobre mim a empresa Google
enquanto redijo este texto no seu recurso de sistema de armazenamento, compartilhamento e
colaboragao de arquivos on-line, Google Drive? Sera que as referéncias técnicas e bibliografi-
cas que me sugeriu, enquanto navegava pelo buscador Google, estiveram em didlogo com o
que escrevia, mas atendendo aos interesses corporativos de lucratividade? Para pensarmos
nessas mediagoes.

Fato é que a industria 4.0 precisa de dados para existir, seja em novos modelos de negdcio,
seja para atualizar o sistema econ6mico capitalista com uma nova versao mais tecnoldgica.
Isso ja havia mencionado no final do subitem anterior. O que acrescento é essa dimensao de
gue nao somos apenas usuarios desses sistemas, mas que assumimos uma dimensao de tra-
balhadores freemium® nessas mesmas redes. Posto, escrevo, compartilho e fago back-up em
nuvem, por exemplo, para utilizar os recursos que essas mesmas plataformas me fornecem. Se
potencializarmos a escala de todos os usudrios dessas redes, realizando esses mesmos feitos
todos os dias, talvez fosse o caso de continuarem nao nos cobrando para acessa-las, afinal
nos tornamos trabalhadores voluntarios locais em prol do capital de dados global (CAMARGO;
SILVA; FIGARO, 2021).

8 Neologismo para o modelo de negécio em que um produto ou servigo gratuito, com ressalvas de algumas fungdes que podem
ser cobradas. Termo comumente empregado para produtos digitais.
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J& me encaminhando para as linhas finais deste relato, retomo um questionamento que
apresentei nas paginas iniciais do texto, acerca das literacias digitais e midiaticas, para também
pensarmos em literacias algoritmicas e seus consumos. Afinal, se a reflexdo paira sobre as pro-
blematizagdes de um novo colonialismo de dados em curso, as muitas discussodes cientificas de
vanguarda ainda estao situadas em um Norte-Global; dessa forma o desafio esta no acesso a
reflexdes que remontam outros idiomas, distantes de nossa lingua materna e suas implicagdes
nos processos de tradugao profissional e as feitas por meio de recursos de tradugao simultaneos.

Ha muitos questionamentos legais, politicos, tecnoldgicos, de mercado e de consumo,
nem tao retdricos assim, que precisam e serdo desenvolvidos e respondidos, mas, e em uma
dimensao futurista, quem sabe na posteridade as machine learnings e as |As consigam predizer
0 que gostaria de ter dito em um ultimo paragrafo final.

AUTONETNOGRAPHY AND DATA COLONIALISM: A
REFLECTION BETWEEN ALGORITHMS, SUBJECTIVITY
AND NETWORK CONSUMPTION PRACTICES

ABSTRACT

This experience report, based on an autonetnography, i problematized my perception of algorithmic mediation in
social networks and their data scanning and surveillance processes, both in terms of monetization and content
production. It is important to observe the impacts of a new data capitalism that emerges from digital platform
companies and its impacts on societies, bodies, subjectivities and consumption practices.

Keywords: Data Colonialism. Algorithms. Digital Communication. Subjectivities. Consumptions.
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