Pode-se tomar como modelo
de analise o conceito segundo o qual
o turismo é um fenomeno espacial e
social, gerador de transformagoes no
local em que acontece, no local emis-
sor e no caminho entre ambos. Nao é
uma atividade econémica, mas uma
pratica coletiva voluntaria geradora
de atividades economicas que aten-
de a diversas motivagoes, excluindo
aquelas de carater lucrativo e de per-
manéncia prolongada.

Entretanto, esse conceito de
turismo nao € o unico capaz de abar-
car as varias nuances dessa complexa
atividade. O que pretendemos neste
trabalho ¢ descrever, na historia da
humanidade, fatos que podem reme-
ter a uma idéia de turismo e compa-
ra-los com o modelo de turismo utili-
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zado na pos-modernidade. Para isso,
devemos tomar todo o cuidado possi-
vel para evilar anacronismos e apro-
ximagoes equivocadas, principalmen-
te considerando que o conceito de tu-
rismo, apesar de abrangente, ainda ¢
muito fragil e de facil contestacao.

Para ilustrar o turismo na
pos-modernidade, utilizaremos como
referéncia a cidade de Tiradentes —
MG, que, apesar de suas caracteristi-
cas particulares, € um exemplo tipi-
co de exploracao turistica baseada nos
conceitos e valores pos-modernos.

Bases historicas do turismo

Desde a pre-historia, o ho-
mem se caracteriza como Ser intima-
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mente ligado a necessidade de deslo-
camento. Os primeiros registros da
vida humana na terra mostram que
os habitantes do planeta eram néma-
des, migrando de regiao a regiao con-
forme as condigoes de caca, pesca e
coleta. Essas viagens muito pouco se
aproximam da idéia atual de turismo,
mas ja nos servem de referéncia para
pensar o quanto o homem utilizou e
utiliza a mudanca de ambiente como
ferramenta para satisfazer algumas
de suas necessidades bésicas.

Os primeiros deslocamentos
de seres humanos livres da necessi-
dade de sobrevivéncia aconteceram no
Egito dos farads, onde eram comuns
viagens fluviais no Nilo. As viagens
passaram a significar, a partir de en-
tao, muito mais do que uma simples
tatica de sobrevivéncia, mas uma al-
ternativa para que os homens pudes-
sem se inter-relacionar, buscar o pra-
zer, descansar e até mesmo curar suas
doencas. Na Grécia, por exemplo, eram
comuns as viagens para se acompa-
nhar os jogos olimpicos e as grandes
festividades religiosas. Com a ascen-
sao do Impeério Romano e a constru-
cao de estradas que interligavam va-
rias regioes da Europa, o deslocamen-
to foi intensamente diversificado, pra-
ticado por diversos outros motivos,
como banhos medicinais, descanso,
festas culturais, entre oulros.

Durante toda a Idade Média,
os melhores exemplos de deslocamen-
to foram as Cruzadas: milhares de
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soldados atravessaram teda a Euro-
pa a {im de lutar contra os arabes pela
posse da cidade de Jerusalém. Nao
podemos comparar esse deslocamen-
to estritamente militar a idéia de tu-
rismo que se tem hoje, mas, ainda
assim, a necessidade de deslocamen-
to se fez presente.

Comuns também na Idade
Meédia, e marcantes ainda hoje, as
viagens de peregrinacao ficaram co-
nhecidas pelo volume de pessoas que
conseguiram atrair, Grandes centros
de visita religiosa se mantiveram
sempre abastecidos de visitantes,
como Roma e Santiago de Composte-
la. Pelos caminhos que levavam a es-
sas duas cidades, comecaram a sur-
gir locais que serviam como ponto de
apoio aos caminhantes: estrebarias,
albergues e restaurantes.

Com o Renascimento e o pe-
riodo das grandes navegacoes, alem
dos grandes interesses comerciais, 0
homem passa a viajar para conhe-
cer o exotico, o diferente, o inusita-
do. A descoberta da Ameérica e os re-
latos de maravilhas la encontradas
serviram para atrair a atencao do
homem europeu, que se via ao mes-
mo tempo atraido ¢ amedrontado
pelas novidades descritas nas terras
alem-mar.

O desenvolvimento das via-
gens foil em muito facilitado pelo in-
cremenlo dos meios de transporte. A
diligéncia foi um desses avancos, pos-
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sibilitando viagens mais rapidas e
confortaveis pelas estradas europeéias.

No século XVIII, em funcao
da busca constante pelos banhos de
mar, principalmente no litoral inglés,
surge a necessidade de se incremen-
tar a infra-estrutura de apoio as via-
gens, tais como restaurantes e hospe-
darias. O crescimento das cidades e 0
acamulo de capital viabilizado pela
industrializacao acabaram por crista-
lizar uma classe de alto nivel cultural
e que utilizava as viagens como fonte
para obter conhecimento.

Em 1816, surge o termo “tu-
rismo”, definido por Thomas Cook,
que promoveu a primeira viagem se-
gundo os principios utilizados nas
praticas turisticas atuails, inclusive
com a preocupacio de se mensurar
0s custos da viagem. A ascensao do
turismo permaneceu crescente até a
1*Guerra Mundial. Devido ao confli-
to militar envolvendo todo o conti-
nente, a Europa limitou o nimero de
deslocamentos. Somente apos o fim
da 2°. Guerra Mundial o turismo vol-
tou a crescer.

A partir da década de 1950,
com o desenvolvimento exponencial
dos transportes e da comunicacao, 0
empreendimento turistico passa a
ocupar lugar de destaque na vida e
na economia de alguns paises que se
desenvolvem em funcao dessa impor-
tante atividade. Paises como a Fran-
ca e a Espanha especializam-se na
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captagao do turista, incrementando
toda a infra-estrutura necessaria para
o conforto do visitante.

A atividade turistica e a
pos-modernidade

A vida ocidental a partir da
década de 1990 comegou a sofrer gran-
des modificacoes. O capitalismo se
confirmou como principal modelo eco-
nomico e, apds a queda do socialismo,
as principais barreiras para um mun-
do globalizado foram rompidas e a ide-
ologia do capital conquistou uma am-
plitude nunca antes alcancada.

Juntamente com essa nova
realidade, novas preocupacoes come-
caram a participar do dia-a-dia das
pessoas: a preccupagao ambiental, a
globalizacao de valores e culturas, as
novas relagoes com o trabalho e a tec-
nologia se tornaram problemas co-
muns para grande parte da popula-
cao. Tendo em vista essas modifica-
coes, muitos estudiosos denominam
essa era de pos-modernidade.

Assim, fundada em novos
conceitos e necessidades, a pos-mo-
dernidade exige também novas for-
mas de proceder e pensar. Muitas das
preoccupagoes antes nunca imagina-
das passam hoje a ter lugar impor-
tante na cultura de mercado capita-
lista e essa logica acaba por determi-
nar o procedimento das pessoas. A
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nova relacao com o trabalho e a vida
globalizada suscitam novos proble-
mas e novos desafios.

Além disso, a pos-moderni-
dade propoe uma sensivel modifica-
gao em relagao ao saber de determi-
nadas sociedades. Atualmente, quem
domina as informagoes é capaz de
concentrar maior poder. “O homem
pos-moderno € o homem da informa-
cao”. O avanco da informatica e dos
meios de comunicacao possibilitou a
uma grande parcela da populacao
mundial acesso rapido a informacoes
de todas as partes do mundo, o que
da a sociedade pos-moderna um di-
namismo nunca antes apresentado.

A atividade turistica tambeéem
teve de se adaptar a nova realidade.
Se a atividade “turismo” nao é nova,
a forma de produzir esses espacos na
atualidade €, no minimo, tecnologi-
camente mais arrojada e moderna. Ha
tambem de se lembrar que o turista
ja nao ¢ mais o andarilho a procura
do exdtico...

O que era antes visto como
busca do diferente, do prazer e da di-
versao, hoje € visto quase como uma
exigencia [isiologica para o homem se
manter produtivo no sistema capita-
lista. Os individuos, cada vez mais
mergulhados no trabalho e no stress
do dia-a-dia, tém a necessidade de
sair de férias. Véem no turismo uma
valiosa ferramenta para transcende-
rem a realidade do cotidiano e au-

mentarem sua satisfacao pessocal e 0
prazer para manter sempre elevada
sua produtividade, segundo a logica
do trabalho.

A demasiada urbanizacao
dos grandes centros contribui para
que o0s habitantes das cidades s6 con-
sigam se desprender dessa realidade
no periodo de férias, ao se afastarem
da paisagem corriqueira. Assim, as
viagens de turismo sao uma valvula
de escape para as pessoas que se sen-
tem intrinsecamente conectadas a
esse estilo de vida.

Dessa forma, para que novos
destinos e novas cidades sejam incor-
porados aos roteiros de turismo tra-
dicional, faz-se necessario o planeja-
mento para contemplar questoes
como a utilizacao consciente do meio
ambiente e as relagoes com a popu-
lacao local. O “planejamento estrate-
gico”, termo muito utilizado pelos
pensadores do turismo, é a forma atu-
al de se viabilizar o turismo como ati-
vidade geradora de renda sem pro-
mover a destruicao cultural e ambi-
ental dos locais onde é praticado.

Assim, o “turismo sustenta-
vel” se torna hoje uma preocupacao
crescente. E fato que o turismo reali-
zado de maneira desordenada pode
trazer em médio prazo muito mais
problemas do que solugoes para uma
dada cidade ou regiao. Entretanto, se
a sustentabilidade ambiental, cultu-
ral e economica for alcancada, a ati-
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vidade turistica pode acontecer de
forma que seus resultados nao sejam
tao nocivos para a regiao e a comuni-
dade.

Algumas variaveis devem ser
respeitadas no planejamento da ati-
vidade. A capacidade de carga de cada
atrativo turistico deve ser averigua-
da. O respeito a comunidade e aos
costumes locals, uma regulamenta-
cao que possibilite a realizacao de
empreendimentos diversos nas are-
as culturais e naturais, a necessida-
de de monitoramento, mas principal-
mente a participacao da comunidade
local devem ser preocupacoes capa-
zes de viabilizar a atividade turistica
na otica pos-moderna.

A seguir, faremos uma ana-
lise sucinta de Tiradentes, MG, levan-
do em consideragao as vantagens e
desvantagens de um turismo avassa-
lador, tipico de uma sociedade capi-
talista regida pelas tendéncias pos-
modernas. Para melhor contextuali-
zagao, iniciaremos com uma rapida
descrigao de sua histéria.

Um olhar sobre Tiradentes —
sumula historica

No principio do século XVIII,
em 1702, os paulistas que ja haviam
descoberto ouro nas terras de Ouro
Preto e do rio das Velhas, encontra-
ram outra promissora jazida nas ime-
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diagoes do rio das Mortes, nas encos-
tas da serra Sao José. A novidade
atraiu aventureiros paulistas e em-
boabas (brasileiros no norte e portu-
gueses), que se fixaram num peque-
no arraial, primeiro nucleo de povo-
amento da regiao. Recebendo como
primeiro nome Arraial Santo Antonio
do Rio das Mortes, posteriormente foi
conhecido por Arraial Velho, para di-
ferencia-lo do Arraial Novo do Rio das
Mortes, hoje Sao Joao Del Rei , até
que mais tarde, em 1718, fosse co-
nhecido por Vila Sao José, em home-
nagem ao principe Dom José. Eleva-
do a categoria de vila, assim perma-
neceu até a proclamacao da Repu-
blica, quando novamente mudou de
nome, desta vez para Tiradentes, ofi-
cializado a 6 de dezembro de 1889,
em homenagem ao inconfidente mi-
neiro que nasceu em 1746 na Fazen-
da do Pombal.

Tal como as demais cidades
da regiao das Minas Gerais, Tiraden-
tes foi resultado de um processo de
urbanizacao caracteristico da ativi-
dade mineradora.

“0 deslocamento humano para a re-
gido nao decorre de uma politica de
povoamento previamente planejada e
orientada pela coroa portuguesa, mas
surge da iniciativa particular, de um
acentuado aventurismo, no qual a 16~
nica € o nomadismo” (Lemos, 1984, p.
89).
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Do ostracismo ao fenomeno
turistico

Ao contrario da maioria das
cidades que se formaram no contex-
to do ciclo do ouro em Minas Gerais,
Tiradentes possui caracteristicas es-
peciais, gragas ao ostracismo que pre-
valeceu na cidade apés o término da
atividade aurifera.

A situacao de “cidade mor-
ta” perdurou até a segunda metade
do século XX, o que, para usar de
franqueza, acabou sendo um fator de
preservacao:

a auséncia de dinamismo econémico
permitiu que seu excepcional conjun-
to urbanistico- arquitetonico fosse
pouco alterado, ainda que a estagna-
¢ao tambem significasse risco de per-
da dos bens culturais. (Pellegrini,
2001)

Localizada a 190 quilometros
de Belo Horizonte, Tiradentes nao é
mais a mesma. Como afirma Maga-
Thaes (2002), “entre as décadas de
1970 e 1980, dois visitantes que ali
estiveram vislumbraram um futuro
promissor para a cidade e comecaram
a investir no turismo local”. Desde
entao, a cidade ainda nao encontrou
o caminho para o desenvolvimento
ordenado.,

Revelada a partir da década
de 90, os investimentos em equipa-
mentos e servigos foram f[eitos por
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empresarios de fora, sem contar com
o apoio efetivo da prefeitura. De acor-
do com a ABIH (Associacgao Brasilei-
ra da Industria de Hoteis), dados di-
vulgados no size do Indi (Instituto
Nacional de Desenvolvimento Indus-
trial) apontam, em 2000, um niimero
de 33 hotéis. Em 2001, a cidade ja
possuia mais de 50 hotéis e pousa-
das.

Com uma agenda de progra-
macao que comeca em janeiro, com a
mostra de cinema, e vai até dezem-
bro, as vésperas do réveillon, a po-
pulacao de 4.500 habitantes costuma
receber um namero quatro vezes
maior de visitantes e, por ocasiao do
festival de cinema, esse numero ja
atingiu cerca de 20 mil visitantes,
segundo dados da prefeitura.

Tornando-se um dos points
favoritos, Tiradentes e outras cidades
histéricas tém sua vocagao turistica
equivocadamente apontada como
unico meio de salvar e manter as
construcoes remanescentes do Bra-
sil eolonial do século XVIII. Como se
fosse responsavel por um verdadeiro
milagre, o turismo muitas vezes ¢
encarado como “galinha dos ovos de
ouro” e, inocentemente, inimeros
municipios almejam o que a peque-
na e pacata Tiradentes conseguiu:
alavancar um numero macigo de tu-
ristas que, apds se tornarem fas da
exclusiva e sofisticada hospitalidade
local, passam haoje longas temporadas
curtindo deliciosas atragoes que a ci-
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dade mineira tem para oferecer. Se
antes Sao Joao Del Rey era referén-
cia na regiao, Tiradentes hoje ocupa
o posto de destaque e nao ha quem
nao tenha ouvido falar da nova “j6ia”
da arquitetura colonial mineira.

E sabido que os investimen-
tos realizados em Tiradentes foram
responsaveis pela reabilitagao do pa-
trimdnio artistico e arquitetonico da
cidade que, como afirmou Pellegrini,
poderia estar descaracterizada gracas
a sua estagnacio economica, Entre-
tanto, passado o furor, como é o caso
de Tiradentes, as cidades percebem
que, se o turismo nao vier acompa-
nhado de inumeros estudos, os pro-
blemas originados da exploracao de-
senfreada colocam em xeque os “lou-
ros” advindos dessa atividade, pois a
produgao e o consumo do espago de-
vem ser capazes de gerar desenvol-
vimento economico e social para as
comunidades locais.

Tiradentes e a utopia da
valorizacao do patrimonio
historico: a cidade cenario

No século passado, durante
o periodo denominado modernismo,
foi recorrente a omissao diante dos
valores da heranca arquiteténica.
Voltado para o futuro e para uma
utopia de sociedade organizada se-
gundo outros moldes, o modernismo
pretendia ser uma ruptura com esse
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passado, negando, nao a historia,
mas a linguagem arquiteténica do
passado recente (século XIX e inicio
do século XX). Como reagao ao mo-
dernismo, o movimento historicista
buscava uma verdadeira ressurrei-
¢ao do passado e, com ela, uma ma-
neira se tirar o atraso.

A consciéncia historica despertada
pelos modernos, agora enlraguecida,
vai sendo aos poucos substituida por
um repertorio de imagens, expressoes
culturais, estilos, formas, técnicas
construtivas a disposicao do usuario
como mercadorias. (Arantes, 1998,
p.52)

Mas essa obsessao nao era
privilégio da arquitetura. Nas tltimas
décadas ocorreu uma revalorizacao
dos antigos centros ou de partes da
cidade, no Brasil ¢ no exterior. En-
tretanto, trata-se de uma preserva-
¢ao epidérmica, num século em que
se colocou de modo enfatico a dico-
tomia entre tradi¢ao e ruptura, entre
0 “novo”e o “antigo”.

A rica tradicao cultural de
Tiradentes nao possii o mesmo ape-
lo turistico de eventos como o Festi-
val de Cinema, Gastronomia e Encon-
tro de Harley-Davison. Alias, o ostra-
cismo de que Tiradentes se viu livre
ocorreu justamente com a implanta-
¢ao desses eventos.

Organizados por empreende-
dores que viram na cidade um poten-
cial “panoramico” a ser explorado,
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tém um grande apelo de marketing,
dado o conhecido poder de repercus-
sao da midia na atualidade. Esses
eventos cairam praticamente “de
para-quedas”, o que explica a rejei-
cao da populacao, mesmo quando se
tenta integra-los as demais ativida-
des culturais do municipio.

Nessa perspectiva, Tiraden-
tes ¢ um caso a parte, uma Disney
World as avessas. Se Disney foi um
cenario criado para a fantasia, onde
o turista se faz refém do imaginario,
Tiradentes foi reutilizada para um
consumo visual, colocando-se como
um cenario, independentemente das
atividades ai realizadas. Diferente de
Disney World ou demais espacos cri-
ados para o turismo (chamados por
alguns autores de nao-lugares), Tira-
dentes coloca-se, muitas vezes, numa
posigao distante de qualquer intera-
¢ao do publico. Na forma como lo-
ram implantados, esses eventos po-
deriam acontecer em qualquer lugar,
desde que atendessem aos interesses
capitalistas dos empreendedores! Ali-
ada a isso, a tendéncia pos-moderna
de se valorizar o passado, mesmo que
de forma indiscriminada, fez de Ti-
radentes um bom negdcio que, diga-
se de passagem, nem sempre € rever-
tido ao municipio.

Além dos problemas de capa-
cidade de carga gerados por tais fes-
tividades, incluindo o carnaval, pro-
pomos algumas questoes:
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* Se o turismo tem como uma das ca-
racteristicas a valorizacao dos costu-
mes locais e a participacao da comu-
nidade, como adequar atrativos tu-
risticos “estranhos” a cultura de uma
localidade sem agredi-la? Até que
ponto essa agressao vem atingindo ou
nao Tiradentes?

« Investir nesses atrativos turisticos
nao pode colaborar a longo prazo para
a degradagao do patrimonio histori-
co da cidade, se nem todos que vao a
Tiradentes valorizam cidades histo-
ricas?

= Como integrar as atividades promo-
vidas e a cultura local? Isso é possi-
vel?

« Até que ponto a valorizagao de ati-
vidades turisticas estranhas a cultu-
ra de um povo pode colocar os costu-
mes da comunidade em segundo pla-
no, colaborando para uma desvalori-
zacao da cultura local?

« Numa era de consumo de imagens,
qual é o limite para o consumo de
uma paisagem na tica pos-moderna?
Esse limite existe ou o erro esta em
como consumir essa paisagem?

* A segregacao da populagao local (da-
das as ofertas de pessoas de fora que
veem na cidade um alvo de investi-
mento) tem seus problemas agrava-
dos em Tiradentes ou esse é [alo co-
mum em cidades que enfrentam tu-
rismo de massa?
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Na atualidade, o espago do ou para o
“turismo” constitui uma mercadoria
complexa, pois ele mesmo ¢ uma mer-
cadoria. Trata-se da natureza ou da
producao social incorporada em ou-
tra mercadoria, mas como parte do
mesmo consumo/produgao/do espaco.
(Rodrigues, 1996, p. 56)

Consideracoes finais

Sem querer responder a todas
as questoes ou até mesmo achar que
Jja foram levantadas, observamos que
Tiradentes vem enfrentando um tu-
rismo massificado, pondo em risco seu
patriménio edificado, natural ou cul-
tural. Com suas bases enraizadas na
pos-modernidade, a utilizagao de seus
espacos historicos exige urgentemen-
te uma revisao de conceitos funda-
mentais, como a preservacao de seu
patrimonio e sua integragao as ativi-
dades propostas, de forma que nao se
veja a medio ou longo prazo ameaca-
do, dada a sua pouca importancia no
turismo desenvolvido.

A titulo de curiosidade, teo-
ricos como Karl Marx ja previam o
que conhecemos hoje como pos-mo-
derno ao dizer que nada esta imune
aos efeitos corrosivos do capitalismo
e, como tal, Tiradentes fora vitima da
contemporaneidade...
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