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RESUMO

A partir da andlise dos conceitos de design, moda e sustentabilidade apresenta-
se o desenvolvimento de uma colecdo de calcados, tipo alpargata, a ser
desenvolvida pela Associacdo Beneficente Maria Auxiliadora, situada na cidade
de Machados -PE, evidenciando como o uso de fibra natural de bananeira, com
o auxilio de técnicas de design, pode contribuir para gerar alternativas de
produtos de moda.
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ABSTRACT

Aided design techniques, the use of natural banana fiber, generating alternative
products more attractive, sparked the group's goal to develop the concepts of
design, fashion and sustainability a collection of shoes alpargata type to be
developed in association Mary Help charity in the city of Axes - PE

Keywords: Straw banana. Design. Fashion. Sustainability.

1 Mestre em Desenvolvimento de Processos Ambientais; Universidade Federal de
Pernambuco
2 Bacharelado em Design, Universidade Federal de Pernambuco.
3 Bacharelado em Design; Universidade Federal de Pernambuco.
4Bacharelado em Design, Universidade Federal de Pernambuco.
ISSN 2318-5724

‘ Achiote.com ‘ Belo Horizonte | v.4 nl|p.1a81 2016




REVISTA ELETRONICA DE MODA.
volume 4 « numero 1 ¢ janeiro/agosto de 2016

@ achiote

INTRODUCAO

A bananicultura € uma das atividades agricolas no setor de frutas que
ocupa posicao de destaque em relacdo a producdo e comercializacdo mundial
sendo precedida apenas pela producao de frutas citricas. No Brasil grande parte
da producdo de bananas € consumida pela populacdo interna do pais
(FERREIRA, 2012).

Segundo Ferreira (2012) a producdo da banana € para algumas cidades
de Pernambuco, principalmente na regido da Zona da Mata, uma atividade
econbmica bastante relevante juntamente a producdo da cana-de-acucar. No
Estado de Pernambuco a bananicultura se diferencia, ao longo das localidades
do Agreste, Zona da Mata e Sertdo, pelo tipo de producéo, nivel de tecnologia
empregada e organizacao das propriedades. Na Zona da Mata e no Agreste o
perfil produtor é varidvel de acordo com o tipo de propriedade, mas geralmente
a bananicultura emprega baixo investimento tecnoldgico, sendo produzida por
agricultura familiar e comercializacdo geralmente local. A producdo da banana
no sertdo acontece em propriedades maiores (tipo latifindios) com investimentos
em sistemas de irrigacdo mais eficientes e emprego de técnicas mais modernas
de manutencdo climatica adequada, isso garante uma produtividade maior e
mais rentavel.

Da bananeira podem-se extrair além do fruto, diversos subprodutos
oriundos da planta. Desses subprodutos merecem destaque as folhas, utilizadas
na culinéria de muitas regides e o caule de onde sdo extraidas fibras (SOARES,
2014).

Na cidade de Machados — PE, uma comunidade de artesdos dedica-se
a transformar os subprodutos do caule da bananeira em arte. Os integrantes
dessa comunidade participam das etapas de extracao das fibras dos caules de
bananeiras, do processo de secagem e do beneficiamento das fibras,
transformando-as em artesanato. S&o confeccionadas cestas, caixas,
embalagens para cachaca local e outros produtos a partir das fibras obtidas da
bananeira.
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Figura 1: Associacdo Beneficente de artesdes de Machados-PE.

Fonte:arquivo pessoal

O Design que, segundo LoObach (2001), pode ser conceituado como
desenvolvimento de ideias, que se configuram em projetos, posteriormente em
produtos com o objetivo de satisfazer as necessidades do ambiente humano;
surge para auxiliar a comunidade de artesdo de Machados - PE a potencializar
0 uso das fibras de bananeira, gerando alternativas de produtos mais atraentes,
satisfatorios, e passiveis de producdo de acordo com as técnicas e meios
disponiveis na comunidade.

A moda que, segundo Sant’Anna (2009), envolve processos de distingdo
ou identificagcdo social e disposicdo para novidades, surge no contexto do
desenvolvimento do projeto de alpargatas com fibras de bananeira na cidade de
Machados, com o objetivo de direcionar a escolha da temética para cole¢éo, o
publico-alvo desejado, e caracterizar o tipo de consumidor que seja atingido pelo
produtor (perceber as referéncias de moda das quais compartilham o grupo de
usuarios desejaveis para as alpargatas).

REFERENCIAL TEORICO
Moda

O processo de moda acontece pelo desejo de pertencer a um determinado
grupo sem que se perca a individualidade. A moda se caracteriza pela
identificagéo e distingdo (BARNARD, 2003).

De acordo com Barnard (2003) nas sociedades em que o impulso
socializante for menor que o de diferenciacéo havera pouca ou nenhuma chance
de existir moda. A necessidade de expressdo da individualidade é que
geralmente proporciona mudangas no vestuario.

Sant’Anna (2009) ressalta a moda como fenédmeno social firmado a partir
da estruturacdo social. A moda constata-se pelos processos de imitacdo e
distincdo entre os homens, sendo também uma disposi¢cdo para o0 novo, para
mudancas efémeras. A moda se configura pelo novo, pela substituicdo de um
item por outro. Essas mudancas sO podem acontecer quando ha uma
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organizacdo social, em que haja diferentes classes sociais em ordem de
hierarquia (BARNARD, 2003).

A moda também pode ser compreendida como processo comunicativo em
gue as vestimentas e adornos em conjunto transmitem mensagens.

Em Barnard (2003) as indumentéarias sédo classificadas em dois tipos:
indumentérias fixas e indumentérias donairosas ou elegantes. A indumentaria
fixa € aquela em que h& pouca variacdo no decorrer do tempo, mas no espago
(localidade) a variacao é grande. Enquanto a indumentéria elegante faz a relacédo
oposta, sua variacdo é grande no tempo embora em diferentes locais varie
pouco. Portanto a indumentéaria elegante € que caracteriza a moda, por sua
rapidez de mudanca, sua efemeridade, descontinuidade, passagem e
substitui¢ao.

Segundo Barnard (2003) a andlise mais pertinente da moda como
processo comunicativo € a proposta pela escola semiotica. A escola semiédtica
considera que a mensagem e a comunicacdo sao um resultado da interacao
social. Nesse modelo a intencdo de quem emite a mensagem através dos signos
do vestuario (roupas, acessoérios, adornos) ndo € mais importante que a
comunicagio como o todo. E levado em considerac&o que o receptor/espectador
da mensagem de moda tem referéncias préprias, um proprio repertério cultural
que interfere na interpretacdo que este tera acerca da mensagem.

Produto com valor de Moda

Evidenciando as necessidades e desejos do consumidor, um produto é
definido por:

Qualquer coisa que possa ser oferecida a um mercado para atencéo,
aguisicdo, uso ou consumo e que possa satisfazer a um desejo ou
necessidade. Os produtos vao além de bens tangiveis. De forma mais
ampla, os produtos incluem objetos fisicos, servi¢os, pessoas, locais,
organizacdes, ideias ou combinacdes desses elementos (KOTLER,
1999, p. 190, apud RECH, 2003, p.02.).

Segundo Rech (2003) os dois niveis classificatérios de um produto por

séo:

o Produto Basico — condiz com um produto que realmente o
consumidor deseja obter.

. Produto Ampliado — é a soma do produto basico com o produto

real, atribuidos a vantagens complementares e servigcos ao consumidor.

A partir de dados do IEMI — Instituto de Estudos e Marketing Industrial
(1990-1997) o mercado dos artefatos de vestuario € fragmentado em dois
segmentos: o de produtos basicos, onde o preco baixo e a ampla reparticdo se
fundamentam com base na geracéo de produtos em larga escala, e os produtos
de moda que se configuram por precos altos e distribuicdo seleta em canais
especiais e regides metropolitanas, ja que os lotes de producéo sao limitados
(RECH, 2003).

Assim sendo, Rech (2003) conceitua produto de moda como qualquer
elemento do servico que combine as propriedades de criacdo, qualidade,
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vestibilidade, aparéncia e precos com base nas vantagens e anseios do
segmento de mercado ao qual o produto se destina. O produto de moda é
formado por uma sucessdo de estagios que correspondem a analise,
elaboracao, criacao e difusédo. O estagio de andlise é dividido em duas etapas,
uma sociocultural na qual se definem questfes relacionadas, por exemplo, ao
ciclo de vida de um determinado produto, e outra socioeconémica em que se
determinam fatores relacionados ao produto tais como preco, segmento de
mercado, publico-alvo, promoc¢éo, custos de desenvolvimento. No estagio de
elaboracdo a ideia inicial do produto é transformada em alternativas viaveis a
produgdo. A criagcado corresponde a desenvolver o conceito do produto em um
artesanato fisico através da geracao de ideias. Por fim, o estagio de difusdo que
se relaciona com estratégias de marketing e distribuicdo do produto.

Acessorios de Moda

O consumidor é estimulado a acdo de comprar impulsionado pela moda
como um dos mecanismos que faz parte do processo de transmissdo de
significados. Tais significados passam por um processo de renovacao cultural
onde pessoas e suas interacdes sociais sdo categorizadas a partir de cédigos
da moda. Sendo assim, as relacdes sociais disseminam valores culturais que os
objetos, as roupas e as pessoas adquirem (LEITE, 2012).

A formagdo de grupos e o convivio com esses € uma necessidade
inerente aos seres humanos. Consumir vestimentas e acessorios de moda é um
meio para se inserir num grupo, a fim de ser percebido e se fazer perceber
perante a sociedade como individuo que interage e contribui para um
determinado grupo social.

De acordo com Leite (2012):

Para entender o consumidor de moda é preciso ver a moda como forma
de gerenciar aparéncia, onde roupas e acessorios em suas diferentes
formas causam uma impressao nos outros sobre nés de forma
gerenciada diante dos objetos a serem alcancados.

Sobre o processo de transmissdo de significados Ferreira (2009)
esclarece que:

Uma incursdo na etimologia das palavras “ornamento”,

“‘ornamentacao”, “ornamental’, reforga tal ideia. Essas palavras séo
derivagcbes do verbo latino ornare, que significa, na acepcédo latina
original, “adornar” ou “equipar”. Nesse sentido, “ornar”, nao se resume
a adicionar coisas supérfluas, mas exprime um acréscimo de
gualidade, uma melhoria (GOLA, 2008, p. 18, apud FERREIRA, 2009).

Desta forma, a utilizagdo de ornamentos € um veiculo com finalidade
estética e, principalmente, de distingdo de grupos.

No mundo contemporaneo, o0 homem aprimora, produz e consome 0S
ornamentos visando ndo sé a insergcdo em grupos através da moda, mas também
em utilizar-se de uma ferramenta possuidora de valores sociais com a qual
adquire identidade pessoal e por consequéncia faz ser percebido como
importante na sociedade.
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Artesanato

As atividades artesanais surgiram da necessidade do homem de resolver
desde situacdes praticas a questdes de sobrevivéncia. O artesanato € a unido
entre as habilidades manuais e as intelectuais para confeccdo de objetos,
utensilios e que culmina no desenvolvimento de oficios (SANTOS, 1998).

Para iniciar a conceituacao de artesanato, Santos (1998) busca a origem
etimologica da palavra que deriva do francés artesian, que quer dizer artifice,
pessoa que desempenha o trabalho manual. Diferentemente de um trabalhador
da industria, o artifice (arteséo) conhece e participa da producéao do produto em
todas as fases e julga-se um aprendiz especializado no oficio.

Segundo Santos (1998) artesanato sdo produtos desenvolvidos mediante
uma solicitagdo prévia e apresenta um numero limitado de pecas. Todas as
etapas da linha de producdo sado feitas pelo artesdo e/ou colaboradores
familiares apresentando detalhes sutis entre o conjunto de pecas produzidas. O
autor considera artesanato tradicional “toda a producao de artefatos que esteja
ligada as atividades econbmicas desenvolvidas na regido e a antigas
manifestacdes culturais ou artisticas de valor decorativo”. (SANTOS, 1998, p.?)

A cartilha Base Conceitual do Artesanato Brasileiro, do MDICE (2012, p.?)
propde a seguinte definicdo para artesanato:

Compreende toda a producéo resultante da transformacdo de
matérias-primas, com predominancia manual, por individuo que
detenha o dominio integral de uma ou mais técnicas, aliando
criatividade, habilidade e valor cultural (possui valor simbolico e
identidade cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o
auxilio limitado de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios

Néo é ARTESANATO:

-- Trabalho realizado a partir de simples montagem, com pecgas
industrializadas e/ou produzidas por outras pessoas;

-- Lapidacédo de pedras preciosas;

-- Fabricacdo de sabonetes, perfumarias e sais de banho, com excecéo
daqueles produzidos com esséncias extraidas de folhas, flores, raizes,
frutos e flora nacional.

-- Habilidades aprendidas através de revistas, livros, programas de TV,
dentre outros, sem identidade cultural.

Pode-se concluir que o artesanato configura a producéo de
objetos/artefatos por individuos que tem dominio e participam de todas as etapas
produtivas. O artesanato é caracterizado ainda pela limitacdo do numero de
pecas, pela exclusividade de cada uma delas (visto que se trata de uma
producdo manual) e pelo contexto cultural que pode ser atribuido ao produto.

Artesanato produzido com a palha e fibra de bananeira

7

Pernambuco é um estado que apresenta a bananicultura como uma
atividade agricola muito importante. No Sertdo, grandes e médios produtores
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usam sistemas de irrigacdo e climatizacdo das plantagcbes aumentando a
qualidade das frutas e o potencial competitivo de mercado. Na Regidao da Mata
a bananicultura é uma atividade agricola familiar permanente que apresenta um
baixo investimento tecnoldgico, superada apenas pela produg¢do da cana-de-
acucar (FERREIRA, 2012).

A casca, fibra e renda da bananeira é uma matéria-prima natural, que é
retirada do caule da arvore adulta quando os cachos estdo no ponto ideal para
cortar, mediante um processo de extracdo artesanal. Esse material fibroso esta
sendo empregado, como matéria-prima para a confeccdo de muitas pecas de
artesanato: tapetes, cestas, bolsas, sandalias, colares e o0s objetos de
decoracéo.

Figura 2: Artesanato desenvolvido na comunidade de artesdo de Machados —PE, com
subprodutos do caule da bananeira.

Fonte:arquivo pessoal

A palha da bananeira € produzida a partir das bainhas foliares extraidas
do pseudocaule da bananeira, que equivale a seu tronco. O corte do
pseudocaule é uma pratica adotada no sistema de cultivo da bananeira mae,
cortando-se o pseudocaule de modo a dar espaco para o crescimento dos
filhotes. Do pseudocaule da bananeira é possivel extrais varios tipos de palhas,
cada um com uma caracteristica diferente: as palhas mais finas (utilizadas para
dar acabamento, costurar, adornar, etc.) sdo chamadas de filé e contra-filé, as
mais grossas (utilizadas para trabalhos mais rusticos) sdo chamadas de palha
inteira, das trés camadas que é constituida a palha inteira retira-se a palha
interna (menos resistente), a rendinha (toda vazada) € a palha raspada
(extremamente resistente).

A medida que as partes das fibras sdo separadas elas devem ser lavadas
com agua e colocadas em exposi¢ao ao sol pelo periodo necessario para cada
tipo de fibra enquanto que, o tronco pode ser processado e utilizado para a
confeccdo do papel artesanal e na elaboracdo de modveis sustentaveis. O
material deve ficar armazenado em um local seco e arejado protegido da
umidade.

Moda e sustentabilidade

A sustentabilidade é um tema que trata do planejamento e promocao de
iniciativas que privilegiem o desenvolvimento de projetos de produtos, servigos
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e atividades que equilibram o bem-estar humano e a minimizacado dos impactos
ambientais.

O termo sustentabilidade pertence a um sistema, ao qual se relacionam
0S conceitos integrados de continuidade, considerados o grande pilar da
sustentabilidade. Sendo eles: questbes econdmicas, culturais, sociais e
ambientais de sociedade, seu modelo ideal tem como ideia atender as
necessidades apresentadas pela sociedade contemporanea de forma que essas
necessidades ndo venham a ser supridas prejudicando as futuras geragdes
sempre na busca por solucdes alternativas para o desenvolvimento da
sociedade (AMATO NETO, 2012).

O pilar econdmico representa a geracdo de riqueza pela e para a
sociedade, através do fornecimento de bens (durdveis) e servigos; o
pilar ambiental relaciona-se a conservacao e ao manejo dos recursos
naturais; e o pilar social visa atingir a equidade e a participacdo de
todos os grupos sociais na constru¢do e manutencéo do equilibrio do
sistema, compartilhando direitos e responsabilidade (OZELITO, 2009).

Segundo Lourdes (2010) a sustentabilidade surge de um sistema
complexo apresentando cinco caracteristicas, que sao: interdependéncia,
reciclagem, parceria, flexibilidade e diversidade. Seu maior desafio € manter em
equilibrio o desenvolvimento humano, crescimento econdmico e preservacao do
meio ambiente.

Segundo Vezzoli (2008) a relacdo entre design e sustentabilidade pode
ser entendida como “ato de projetar produtos, servigos e sistemas com um baixo
impacto ambiental e uma alta qualidade social’. O planejamento e
desenvolvimento de projetos devem considerar todas as fases do produto indo
desde a extracdo da matéria-prima, passando pelos processos de producado, uso
e descarte.

Tais maneiras de praticas sustentaveis podem ser percebidas nos dias
atuais com manifestacbes objetivas sendo elas: utilizacdo de fontes limpas e
renovaveis, praticas de consumo social e ambiental sustentavel e preservacao
de recursos naturais e direitos humanos. Aplicadas no cotidiano de forma macro
ou micro (AMATO NETO, 2012).

Para a elaboracdo de projetos de produto sustentavel as fases de pré-
producdo, producéo, distribuicdo, uso do produto e destinacdo do produto sao
esquematizadas por Vezzoli (2008). A pré-producdo trata da obtencdo da
matéria-prima e escolha de processos de producdo. Na fase de producdo os
recursos sao beneficiados, sdo confeccionados os componentes do produto e
ocorre a montagem e finalizacdo. Em seguida, a distribuicdo a etapa responséavel
pelo planejamento e controle de embalagens e do deslocamento feito pelo
produto durante todo o ciclo de vida. O uso do produto considera 0s recursos
gue possam ser necessarios a utilizacdo do produto. Se outros impactos seréo
causados pelos recursos necessarios a manutencdo e funcionamento do
produto. Por dltimo a fase de destinacéo do produto que se vincula ao descarte,

tratando se o produto sera reciclavel, retornavel, biodegradavel.
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A andlise da viabilidade de um produto sustentavel deve levar em
consideracéo a funcao do produto, a satisfacdo que este traz e também observar
individualmente as vantagens ambientais, econémicas e competitivas diante o
mercado (VEZZOLI, 2008).

No que diz respeito a moda e a sustentabilidade a discussao pode partir
do conceito efémero das pecas de vestuario, que por meio do langcamento
periodico de tendéncias e desfiles acabam promovendo o consumo exacerbado
e consequentemente, a producdo de mais residuos para o ambiente.

A relacdo entre design, moda e sustentabilidade é abordada por Blanch
(2008) a partir de uma andlise dos periodos histéricos relacionados a evolugao
da industria de bens de consumo e téxtil. O design e a moda caminham em busca
da sustentabilidade, investindo em alternativas de produtos que causem
impactos menores ao ambiente e melhorem a qualidade de vida da sociedade.

Dentre as mais importantes mudanc¢as que apontaram para a associacao
do conceito de sustentabilidade ligada a moda estd o surgimento dos
Laboratdrios de Tendéncias que sdo centros de estudo especializados para
apontar novos caminhos a industria como; oportunidades no mercado,
comportamento de consumo e mudangas sociais (BLANCH, 2008).

Tratando de moda e sustentabilidade Vezzoli (2008) aponta quatro
“cenarios de inovagao social e técnica para a sustentabilidade no cuidado do
vestuario”. A analise proposta por Vezzoli (2008) esta intimamente relacionada
aos impactos ambientais causados pela manutencdo do vestuario,
principalmente os processos de lavagem e secagem que consomem recursos
como energia e materiais de limpeza. Os quatro cenarios propostos relacionam
alternativas para aumentar a durabilidade do vestuario e diminuir o consumo de
produtos téxteis, visando amenizar 0s impactos ambientais causados pela
industria da Moda.

Metodologia

O desenvolvimento do projeto em questdo ocorreu seguindo as seguintes
etapas:

e Visita ao Local da intervencéo de Design;

e Reconhecimento da matéria-prima e das técnicas disponiveis no
local de intervencéo;

e Observacdo do artesanato ja produzido pela comunidade de
artesdo de Machados;

e Analise de similares do produto proposto para desenvolvimento
com fibra de bananeira, as alpargatas;

e Criagdo de briefing, desenvolvimento do conceito da colegéao e
geracéao das alternativas;

Resultados e Discussao

O briefing para o desenvolvimento da colecao de produtos com valor de
moda foi desenvolvido a partir de uma inspiragcéo no carnaval brasileiro e tomou
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como tema para o estudo a marchinha de carnaval, composicdo de Carlos
Alberto Ferreira Braga (Braguinha) que exaltava, com bom humor, as
qualidades da fruta, na marchinha carnavalesca “Yes, N6s Temos Banana’,
gravada por Carmem Miranda artista que apresentava um estilo eclético e que
se apresentava como precursora do tropicalismo, movimento cultural brasileiro.

Figura 3: Marchinha carnavalesca “Yes, Nés Temos Banana” e Carmem Miranda

Yes, nos temos banana
Banana pra dar e vender
Banana, menina tem vitamina
Banana engorda e faz crescer
Vai para Franga o café

Pois é

Para o Japéo o algodéo

Pois ndo

Somos da crise se ela vier
Banana para quem quiser
Yes, nos temos banana
Banana pra dar e vender
Banana menina tem vitamina
Banana engorda e faz crescer
Mate para o Paraguai

Néo vai

Ouro do bolso da gente

Néo sai

Velho ou menino, homem ou
mulher

Banana para quem quiser

Fonte: (Imagem da esquerda) Letra da marchinha carnavalesca e “Yes, No6s Temos
Banana” composta por Braguinha e gravada por Carmem Miranda. (Imagem da direita)

Carmem Miranda exaltando o tropicalismo, movimento cultural brasileiro. (<
http://www.vocesabia.net/curiosidades/yes-nos-temos-banana) (2014).

A geracdo de alternativas foi construida com o auxilio do um software
Corel Draw para desenvolvimento ilustrativo da colecdo e “Yes, N6és Temos
Banana”. Nele foi desenvolvido o formato, cores e estampas que serao

reproduzidas nas palmilhas das alpargatas.

Figura 3: Colecéo de Alpargatas “Yes, N6s Temos Banana”

Fonte: arquivo pessoal
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O planejamento desse produto de moda visa a construcao de uma alpargata. A
estrutura externa e interna sera produzida a partir de um entrelagcamento de
palhas de bananeira montada sob um solado tipo sanduiche composto por duas
camadas de borracha sintética. A palmilha serd de borracha leve e flexivel
recoberta por um tecido brim estampado por transferéncia. A superficie sera
impressa no tecido utilizando a técnica de sublimacéo.

Uma pintura na estrutura de palha evitara que o produto perca sua forma
original, devido a grande absor¢cdo desse material, a fibora de bananeira. Os
solados das alpargatas devem ser protegidos com fitas adesivas, para néo
comprometer o acabamento e qualidade do calcado. Em seguida a pintura
utilizando: tinta de PVA, especifica para artesanato, pincel largo para cobrir a
maior area e pincel delicado para acabamento e detalhes. A secagem apos a
primeira e segunda demao de tinta possibilita um melhor acabamento do
produto.

Consideracéao final

O uso de conceitos de design junto aos conhecimentos empiricos,
utilizados pelos artesdos do municipio de Machados-PE, sobre a producao de
artesanato possibilitam novas metodologias académicas e projetuais e um valor
agregado diferenciado aos produtos. A pesquisa exploratéria contribui para o
desenvolvimento de relacbes de parcerias entre 0 meio académico e a
sociedade, possibilitando a troca de saberes.

O processo de entrelagamento das fibras de bananeira, utilizados pelos
artesdos, poderdo ser inovados a partir da utilizacdo de técnicas para a
construcdo das estruturas téxteis.

Testes de tingimentos possibilitardo uma variacao de cor e um ajuste do
produto as tendéncias de moda do mercado. Além de possibilitar o
desenvolvimento de novos produtos com valor de moda que sao desenvolvidos
com a palha da bananeira. Testes para quantificar a absor¢cdo aos liquidos,
resisténcia a tracao e solidez a cor da fibra de bananeira definirdo a possibilidade
de novas aplicagcdes para o material, ampliando a usabilidade.
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