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MODA E CONTEMPORANEIDADE: AS IMAGENS DE MODA
COMO DOCUMENTACAO DO CONTEMPORANEO E SEU
TRAJETO DE DESENVOLVIMENTO

Izabel Marques Cruz!

RESUMO

Considerando as proposi¢des de alguns importantes autores que discutem sobre
moda, cultura, género e mundo contemporaneo esse artigo discute sobre uma
importante fungéo social da moda: documentar, com seus recursos, principios e
valores de uma época. Mostra alguns indicios de como a imagem de moda se
apresenta como documentacao do contemporaneo, ou seja, tudo o que perpassa
o tempo vivido, e sua propagacao e movimento permite o surgimento de novas
abordagens estéticas.
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Efémera por exceléncia, a moda sempre teve gosto pela novidade, e so6 foi
possivel comecar a vivé-la ap6s o final da Idade Média, quando, segundo o
filésofo Lipovetsky, “a renovacdo das formas se torna um valor mundano, a
fantasia exibe seus artificios e seus exageros, a inconstancia em matéria de
formas e ornamentagdes ja ndo €& excegdo, mas regra permanente”
(LIPOVETSKY, 2009, p. 24). Somente quando o valor do transitorio se sobrepés
ao da tradicdo é que a moda conseguiu se instaurar de vez, pois, ainda como
alega o filésofo, sua instabilidade significa que o parecer nao esta mais sujeito a
legislacao intangivel dos ancestrais, mas que procede do puro desejo humano.
De acordo com Baudrillard (1996):
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[...] n&o ha moda a n&o ser no quadro da modernidade. Isto &, num
esquema de ruptura, de progresso e de inovagdo. Em qualquer
contexto cultural, o antigo e 0 moderno se alternam significativamente.
Mas s6 para nés existe, depois das Luzes e da Revolug&o industrial,
uma estrutura histérica e polémica de mudanca e de crise. Ao que
parece, a modernidade instala simultaneamente o tempo linear, o do
progresso técnico, da producgéo e da histéria, e um tempo ciclico, o da
moda. (BAUDRILLARD, 1996, p.115)

Georg Simmel (2008) defendia que somente no espaco urbanizado e
industrializado a moda se desenvolveu de fato, uma vez que as grandes cidades
acentuam a individualidade e elevam a um novo status os cuidados da aparéncia
pessoal, tornando a moda um elemento de suma importancia na exteriorizagéo
da personalidade de cada um. A urbanizacgao foi responsavel por gerar a tomada
de consciéncia da subjetividade humana, pois a ampliagdo dos circulos sociais
e 0 maior contato com as pessoas geraram uma preocupac¢ao acerca da

autoimagem.

Sendo um fenémeno cultural que reflete os padrdes estéticos inseridos
em uma sociedade, a moda € o signo da novidade e permite ao individuo se
qualificar e se ressignificar, além de captar com fidelidade a consciéncia de um
tempo, isto &, tudo aquilo que se passa em determinada época e, por isso, muda
com tanta facilidade. Pode-se dizer que a moda € o mecanismo que doou a
modernidade, e doa a contemporaneidade, a capacidade da mudang¢a. Como
ressalta Holzmeister (2010), “a moda capta a energia de cada época e
transforma em imagem, tendo como suporte o corpo” (HOLZMEISTER, 2010,
p.16), ou seja, toda a expressao do zeitgeist da contemporaneidade é convertida

em imagem que, consequentemente, retrata as formas vigentes do corpo.

Nossa percep¢ao do corpo humano é sempre dependente das modas
dominantes da época, e nossa percep¢do das modas é, por sua vez,
dependente de como s@o representadas visualmente em pinturas,
fotografias ou outros meios. (SVENDSEN, 2004, p.87).

De acordo com Poschardt (1999), “uma olhada para os ultimos vinte anos
da fotografia de moda expde nossa cultura visual: ela explica as raizes,
distorcbes, mostra uma beleza radiante e detalhes sangrentos, ambos no banal
e no sublime” (POSCHARD, 1999, p.7). Com o passar das estac¢des, inUmeras
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imagens sao geradas e descartadas em uma velocidade voraz, e apenas as mais
memoraveis, aquelas que extraem o eterno do transitério, como disse Baudelaire

(1997), ficam na lembranca.

Desde que a moda se consolidou com o fortalecimento do capitalismo,
passou por diversas fases até chegar ao presente momento e, se analisada
como um todo, de seu inicio até agora, nado haveria nenhum espanto, pois é

nitida cada transformacéao, cada detalhe.

Dessa forma, todo o ideal imagético de uma época pode ser percebido
nas publicagdes de moda, e uma vez que o corpo € o suporte da roupa, ele
também sofre alteracdes que refletem o espirito do tempo. No livro Moda: uma
Filosofia, Lars Svendses (2004) alega que “o corpo se tornou um objeto de moda
especialmente privilegiado. Ele parece ser algo plastico que pode mudar
constantemente para se adequar a novas normas a medida que elas emergem”
(SVENDSES, 2004, p.85). Essa ideia de corpo como suporte das
representacdes do tempo é refor¢cada pelo curador do Metropolitan, Harold Koda,
que diz que “a moda é a evidéncia do impulso humano de aproximar o corpo de
um ideal transitério” (KODA apud SVENDSEN, 2004, p.93). Dessa forma, o ideal

de cada época imprime-se no corpo e, consequentemente, na imagem de moda.

E importante ressaltar que a fotografia de moda dialoga com o tempo
em forma de imagem: ela apresenta todo o ideal estético de uma época, e € por
esse motivo que apontar os editoriais de moda como objeto de analise para

caracterizar uma época € valido.

A contemporaneidade nada mais é que o proprio tempo. Entretanto, ela
nao consiste apenas no préprio tempo, mas, como conceitua Agamben (2009),
€ uma relacao particular com o tempo vivido: perceber as trevas, o escuro de
sua época ao inves das luzes que atrapalham a visdo. Porém o escuro citado
nao configura a simples auséncia de luz, mas o resultado de uma néo
passividade em perceber o proprio tempo, ou seja, neutralizar as luzes que
provém da época para descobrir suas trevas.
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Por conseguinte, para melhor compreender a imagem de moda da
contemporaneidade, € necessario retomar a época que a influenciou. Sendo
assim, a década de 1990 revela-se como precursora da imagem de moda da
contemporaneidade. “E como se aquela invisivel luz, que é o escuro do presente,
projetasse a sua sombra sobre o passado, e este, tocado por esse facho de
sombra, adquirisse a capacidade de responder as trevas do agora” (AGAMBEN,
2009, p.72).

Apo6s uma década em que o luxo e o glamour estavam em voga, era das
supermodelos e dos milionarios cachés, os anos 80 cultuavam um corpo perfeito:
proporcdes equilibradas, corpo esguio e curvilineo. Sendo assim, como alega
Holzmeister, “para que surja uma nova tendéncia, a anterior precisa morrer; uma
nova tendéncia surge centrada exatamente no contrario da anterior, trazendo,
assim, a impressao do novo” (HOLZMEISTER, 2010, p. 21). Em negacao a
década anterior, os anos 1990 propuseram uma imagem oposta: comegou a ser
veiculado nas publicagées de moda um ideal de corpo androgino, extremamente
magro, beirando o doentio e remetendo ao uso de drogas, materializado pela
modelo Kate Moss, icone do heroin chic. O visual causou polémica na época,
sendo até censurado pelo presidente dos Estados Unidos no momento, Bill

Clinton.

Esse novo ideal de corpo remetia aos cenarios urbanos e degradantes, o
que se refletia também na atitude das modelos, sempre apaticas e deprimidas.
Ambientes com pouca luz, cinzeiros sujos, bebidas alcodlicas, cabelos
aparentando estar sujos, pele palida, méveis velhos, todos esses aspectos

compunham a estética da imagem de moda noventista.

Essas caracteristicas podem ser apontadas como uma consequéncia a
sindrome do final do século XX, uma vez que, em meio a uma infinidade de
duvidas e pessimismo, desastres ecolégicos e uma série de avangos
tecnolégicos galopantes, configuraram uma espécie de medo, que a moda

captou, “transformando em imagem e tendo como suporte o corpo”
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(HOLZMEISTER, 2010, p. 16). Sendo assim, como em diversas outras épocas,
0 corpo se apresentou como suporte ndo so6 para a criagdo da roupa, mas como

reflexo do imaginario social que permeava na época.

A tecnologia se apresenta como um fator essencial na difusdo das
novidades, e principalmente, fortifica o surgimento de novas abordagens
estéticas, ndo sé pelo uso do computador para manipulacao de imagens, mas
também pela rapidez em que os costumes se propagam e geram novas
tendéncias. Como discorre Baudrillard, citado em Holzmeister (2010), “trata-se
da realidade contaminada por seu simulacro, uma vez que a moda é
espontaneamente contagiosa” (BAUDRILLARD apud HOLZMEISTER, 2010, p.
42).

Em torno dos acontecimentos da década de 1990, alguns temas se
destacaram como produtores da experiéncia de tempo da época, sao eles o ja
citado heroin chic, bonecas e ciborgues, que, consequentemente, influenciaram
a imagem de moda da contemporaneidade. Como pontua Holzmeister (2010),
“tanto no século XIX como no XX, as bonecas foram idealizadas a semelhanca
das mulheres adultas, e vestiam, inclusive, os mesmos estilos de roupas”
(HOLZMEISTER, 2010, p. 19). Em oposicdo a essa idealizacdo da mulher,
diversos fotografos propuseram uma inovadora abordagem das bonecas, com o
paradoxo animado/inanimado, colocando em pauta a forma na qual a sociedade
tratava o sexo feminino. Nesse sentido, Baudrillard (1996) observa que “a moda
faz parte de um mesmo sistema que inclui outras modalidades de exclusao e
exploracao, e que, sob o signo da beleza e o principio do prazer, a mulher é
separada da vida de si mesma e do seu corpo” (BAUDRILLARD, 1996, p. 128).

Ja o aspecto ciborgue, que também faz mencdo aos opostos
animado/inanimado, traz a tona o Ciborgue Manifesto, de Donna Haraway, que
discute o quanto de artificial existe no ser humano, uma vez que considerando
os avancgos tecnolégicos que possibilitam a construcdo de um corpo artificial,

fragmentado. Portanto, o ciborgue aponta para um corpo em construgéo, que,
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metaforicamente, como alega Silva (2000), € o meio para discutir a identidade e

a subjetividade no contemporaneo.

Uma das mais importantes questdes de nosso tempo € justamente
onde termina o humano e onde comega a maquina? Ou dada a
ubiquidade das maquinas, a ordem n&o seria inversa? [...]
ironicamente, a existéncia do ciborgue nos intima a perguntar sobre a
natureza do humano: quem somos n6s? (SILVA, 2000, p.12 e 13).

Como dito anteriormente, uma época nega a anterior e, portanto, a
chegada do século XXI renovou toda a imagem proposta no final do século
passado: “Durante os seis primeiros anos do século XXI, viu-se nos desfiles,
catalogos e ensaios de revistas uma verdadeira ode a alegria e a saude”
(HOLZMEISTER, 2010, p.57), personificada pela modelo brasileira Gisele
Bundchen, apelidada pelo estilista Alexander McQueen de “the body”. Apo6s esse
culto a felicidade da primeira década dos anos 2000, pode-se perceber alguns
sinais que remetiam ao espirito do tempo da década de 1990: a quebra de
padrdes, a veiculagdo de uma imagem de moda que nao exaltava o belo mas

questionava a identidade.

De uma forma mais direta, as imagens propostas pelos editoriais dos
ultimos anos retomam da estética noventista do grunge, porém de forma
diferente da apresentada a época. O corpo continua delgado, porém, nao faz

associagao ao uso de drogas.

A imagem de moda a partir de 2010 ndo faz mengao unicamente a estética
noventista, ela propés algo novo: o questionamento da identidade de género.
Desde entao, diversos ambitos da cultura comecaram a propagar essa nova

faceta do contemporaneo.

Se analisarmos as publicagbes de moda dos ultimos anos, diversos
editoriais abordam a transgeneralidade, seja pela escolha dos modelos ou pela
estética escolhida. Diversas marcas vém reforcando esse novo ideal de corpo

contemporaneo, o que reflete em suas campanhas publicitarias. A modelo
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Saskia de Brauw foi a escolhida pela marca francesa Saint Laurent Paris para

protagonizar a campanha masculina primavera/verao de 2013.

Portanto, ao observar os editoriais das publicagbes de moda da
atualidade, é notoria a transposi¢cao da contemporaneidade na imagem e, ao se
fazer uma analise mais minuciosa, percebe-se a veiculagdo de um corpo
ambiguo, ora feminino, ora masculino, e na maioria das vezes, indefinido. Ha
uma duvida quanto ao género apresentado na imagem, tendo em vista que, cada
vez mais, a estética androgina vem se tornando preponderante nao somente nas
revistas de vanguarda, como a I.D e Candy, mas, também, nas edicbes da Vogue

e da Elle de todo o mundo.

E de suma importancia pontuar, neste momento, quais foram os
acontecimentos que culminaram o surgimento dessa ampla gama de identidades
de sexuais, largamente explorada pela moda atualmente. Desde que a moda se
consolidou como fendbmeno e o valor do efémero se sobrepds ao da tradi¢ao, a
construcao identitaria de género, isto €, 0 modo como o sujeito se apresenta a
sociedade pela imagem, tornou-se fragmentada, plural. O préprio processo de
desenvolvimento da moda, pautado pela renovagao das tendéncias, pela busca
de novos temas, propiciou maior enfoque na questao da imagem ambigua. Como
salientado previamente, a androginia ja aparecia nas publicacbes ha algum
tempo, entretanto, s6 apds a primeira década do século XXI ela foi um tema de
destaque. O aumento da circulagdo das informagbes proporcionado pela
globalizagao gerou conhecimento sobre os diversos acontecimentos do mundo,
como a questao da homossexualidade, os tabus de casamento de pessoas do
mesmo sexo e da transgeneralidade. Diversas discussées ganharam forca apos
essa quebra de conceitos tradicionais, e a moda, que capta a esséncia do tempo,
refletiu essas mudancas nos editoriais. Segundo Hall (apud JAYME, 1996),

Quanto mais a vida social torna-se mediada pelo marketing global de
estilos, lugares e imagens, pelos transitos internacionais, por imagens
de midia e sistemas de comunicacbes em redes globais, mais as
identidades tornam-se descartaveis — desconectadas de tempos,
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lugares, histérias e tradicbes especificas, parecendo estar a deriva.
(HALL apud JAYME, 1996, p.57).

Em suma, como apresentado durante o texto, a imagem de moda se
apresenta como documentacao do contemporaneo, ou seja, tudo o que perpassa
o tempo vivido, e sua propagacao e movimento permite o surgimento de novas

abordagens estéticas.
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