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INTRODUCAO

A Blub é uma empresa que atua no segmento de bebidas premium, com foco em produtos sau-
daveis que oferecem uma experiéncia prazerosa ao consumidor sem comprometer o bem-estar.
Tendo surgido como uma das pioneiras no mercado brasileiro, a Blub busca se consolidar como
referéncia no setor, promovendo a combinagao de prazer gastronémico e saude.

O mercado brasileiro de bebidas premium tem apresentado crescimento acelerado nos ultimos
anos, impulsionado por tendéncias globais de busca por produtos saudaveis, sustentaveis e de qua-
lidade superior. No entanto, a competicao é acirrada, especialmente com marcas internacionais ja
consolidadas e o aumento de consumidores exigentes que buscam produtos que se alinhem com
seus valores. Assim, a Blub enfrenta o desafio de aumentar sua participagao de mercado, especial-
mente em locais estratégicos e entre consumidores de maior poder aquisitivo.
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A empresa tem como objetivo expandir sua distribuigcao, posicionar-se em eventos de alto pa-
drao e ampliar o reconhecimento da marca entre consumidores de produtos saudaveis. Apos
anadlises de mercado e estudos de caso de outras marcas bem-sucedidas, concluiu-se que o setor
esportivo € uma oportunidade estratégica para alavancar a marca, atraindo consumidores que bus-
cam uma vida saudavel e ativa. Estratégias como parcerias com influenciadores digitais e patrocinios
esportivos foram identificadas como essenciais para alcangar este publico.

PROBLEMA DE PESQUISA

Como a Blub pode aumentar sua penetragao no mercado brasileiro de bebidas premium em
eventos esportivos de alto padrao, com foco em consumidores de maior poder aquisitivo que bus-
cam produtos diferenciados e saudaveis?

OBJETIVOS

* Aumentar a Penetragao da Marca: Aumentar a visibilidade da Blub em eventos esportivos e
locais premium, fortalecendo sua presenga entre consumidores de alta renda.

* Desenvolver Parcerias Estratégicas: Firmar parcerias com eventos esportivos de prestigio e
estabelecimentos de alto padrao, garantindo condigoes especiais para distribuicao e exposi¢ao da
Blub.

* Ativar Influenciadores Digitais: Recrutar influenciadores digitais que compartilham os valores
da marca para promover a Blub em redes sociais e eventos.

* Implementar Campanhas de Marketing Eficazes: Executar campanhas de marketing digital e
off-line que destacam o valor saudavel da Blub e aumentem a taxa de conversao de amostras em

compras.

METODO E METODOLOGIA

Para atingir os objetivos propostos, a metodologia sera dividida em trés fases principais:

| .Analise de Mercado e Comportamento do Consumidor:

Sera realizada uma pesquisa de mercado aprofundada para determinar o perfil do publico-alvo,
com foco em consumidores de bebidas premium e individuos com estilo de vida saudavel. Serao
utilizados entrevistas com consumidores de alta renda, grupos focais com praticantes de esportes

e questionarios online direcionados a influenciadores digitais voltados ao nicho esportivo.
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Desenvolvimento de Parcerias Estratégicas

A Blub buscara eventos esportivos de prestigio e estabelecimentos de alto padrao que se ali-
nhem com seus valores de salide e bem-estar. Serao estabelecidos contratos de patrocinio e par-
cerias com influenciadores digitais relevantes. As métricas para avaliar essas parcerias incluirao o
aumento de exposi¢ao da marca e o nimero de eventos fechados.

Execucao de Campanhas de Marketing

Serao desenvolvidas campanhas de marketing digital e off-line, focando no valor saudavel da Blub.
A eficacia sera medida com base nos KPIs de alcance, engajamento, taxas de conversao e aumento
de vendas.

RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se que a implementacgao dessas estratégias resulte em:

* Aumento de 25% na penetragao da Blub no mercado de bebidas premium no Brasil.

* Estabelecimento de pelo menos 10 parcerias com influenciadores digitais no nicho de saude e
bem-estar.

* Crescimento de 20% no reconhecimento da marca em midias sociais € aumento nas taxas de
conversao.

* Ampliagao da presenca da marca em eventos de prestigio, refor¢ando seu posicionamento
como referéncia no mercado de bebidas premium.

CONCLUSAO

A Blub tem um grande potencial de crescimento no mercado de bebidas premium, especialmen-
te ao alinhar suas estratégias de marketing e expansao com os valores de satide, bem-estar e exclu-
sividade. O foco em eventos esportivos e parcerias com influenciadores digitais € uma forma eficaz
de aumentar sua visibilidade e atrair consumidores de alto poder aquisitivo. Com a implementagao
das estratégias delineadas, espera-se um crescimento significativo da marca, tanto em termos de
reconhecimento quanto de penetragao no mercado brasileiro.
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