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RESUMO

Este artigo busca analisar a compreensao das midias digitais na comunicagdo humana a partir da perspectiva
midiacéntrico, onde a midia como aparato técnico, ocupa o centro do processo comunicacional e na perspectiva
presente na teoria socioculturalista da media literacy de Bauer (2011), onde a midia é compreendia como cddigo
publico para o bem publico. Apresentando aspectos epistemoldgicos da media literacy como a habilidade para
leitura de cédigos culturais e os desafios da educagéo para desenvolver estas habilidades. As discussdes aqui
estabelecidas tém como base os estudos de Bauer (2011), Levy (2010), Castells (2020) e Potter (2008).
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Introdugao

Diferentes midias requerem diferentes formas de compreensao da sociedade. No momento
atual, coexistem duas compreensoes de sociedade: a sociedade industrial-hierarquizada, onde
a comunicacao é de massa, sustentada pelas midias tradicionais, os mass media: tevé, radio,
jornal, cinema, e a sociedade além da sociedade industrial, a sociedade da informagéao, onde
a comunicacao é digital, interpessoal, sustentada pelas redes sociais, sites e blogs. Porém, um
modelo de comunicag¢do ndo substitui o outro, mas coexistem e se alteram conforme explica
Champangnatte e Cavalcante (2015, p. 314):

Assim como o radio nao substituiu o jornal e também a TV ndo acabou com o
radio, ndo ha nenhuma evidéncia de que a web va ocupar o lugar de todas as
midias que a antecederam [...] o novo territério comunicacional, da internet, ndo

elimina o poder e a capacidade dos meios massivos da industria cultural, pois
ambos os territdrios coexistem e se atravessam.

Assim, a comunicacgao digital horizontal promovida pelas tecnologias, onde todos sdo recep-
tores e produtores da informagéo, ndo colocou e nem colocara fim na comunicagao de massa,
verticalizada, onde um informa a todos, mas que ambas, a comunicacdo de massa e a comuni-
cacao das massas nas midias digitais, coexistirdo e se alterarao, reconfigurando a producéo e
difusdo da informacgao.

1 Licenciada plena em pedagdgica pela Universidade da Amazdnia -UNAMA, Especialista em Tecnologias na Educagéo pela
Pontificias Universidade catdlica do Rio de Janeiro - PUC-RIO, pés-graduada em Ciéncias da educagéo pela Universidad Del
Salvador de Buenos Aires -AR , Pés-graduada em Dinamica Territoriais e Sociedades da Amazonica pela Universidade do Sul
e Sudeste do Pard UNIFESSPA. Servidora da SEDUC do Para como vice-diretora escolar.
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A seguir apresentaremos dos desafios para educar em contextos mediados pelas midias
advindos das implicagdes das diversas compreensoes existentes sobre o que é a midia digital,
seu papel no contexto educativo, e quais competéncias os individuos devem desenvolver para
interagirem com midias em sociedade.

Buscaremos apontar as diferencas do estudo da midia nas perspectivas de alfabetizacao e
letramento midiatico ou digital, na perspectiva de competéncia para o uso de aparatos tecnolé-
gicos, midiacéntrico e na perspectiva de cédigos publicos de Martino e Menezes (2012), prevista
na teoria socioculturalista da media literacy de Bauer (2011).

Competéncia midiatica, qual a abrangéncia?

Existem estudos e debates no meio académico e de organismos da politica e economia glo-
bal sobre como capacitar os individuos para atuarem em contextos mediados pelas tecnologias
de informagao. Segundo Caprino (2014) a Organizagao das Nag¢des Unidas para a Educacao,
a Ciéncia e a Cultura (Unesco) patrocinou varios encontros internacionais para tratar do tema
midia-educacgéo, sendo que o maior e mais significativo foi o encontro de Grunwald em 1982 na
Alemanha, onde foi feita uma declaracao da necessidade de os paises desenvolverem politicas
educativas para as midias, como condigao basica para a cidadania.

Outro evento voltado para a questao das midias e educacao, patrocinado pela Unesco,
aconteceu no ano de 2002 em Sevilha, na Espanha, com o titulo de “Youth Media Education”. O
foco da discussao foi sobre o papel das midias como ferramentas de expressao e do direito a
informacéo, levando varios paises a tomarem a iniciativa de incluir a cultura digital nos curriculos
escolares como disciplina, ou como conteudo transversal.

Para Bujokas (2008), a media literacy em nivel mais simples seria a capacidade de o individuo
usar uma variedade de midias para escrever informagdes sem preocupagdes com a mensagem
contida nelas. Em nivel mais elevado, seria a capacidade do individuo ultrapassar o simples ato
de leitura e escrita, alcangando a competéncia de saber questionar o conteudo, saber avaliar a
fonte e analisar a mensagem que a midia transmite.

Competéncia midiatica é a capacidade de o individuo identificar as representagdes com o
minimo de compreensao acerca das motivagdes dos criadores das midias, se sado ideoldgicas,
politicas ou econdmicas. Identificar também os usos da lingua e, para isso, conhecer as finalida-
des dos elementos presentes nos atos de comunicacao e entender as convengdes dos géneros
textuais, saber se a mensagem da midia contém patrocinios que persuadem ao consumo e a
tentativa de influenciar, e por ultimo, mas ndo menos importante, identificar o jogo da audiéncia
e quais os caminhos da midia, como ela aborda, como ela direciona, e qual sua posigao frente
a midia, se de leitor ou usudrio (Buckingham, 2010).

Desenvolver competéncia para o uso da midia na perspectiva da media literacy é um pro-
cesso transversal a alfabetizagdo midiatica ou digital. Na escola, o termo alfabetizacao refere-se
aos primeiros contatos com lingua escrita, ja a alfabetizagdo midiatica refere-se aos primeiros
contatos com a linguagem da midia, a iniciacdo basica em contexto permeado pela linguagem,
seja ela escrita, visual, auditiva ou multimodal (Martino; Menezes, 2012).
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Sobre a tradugéo do termo media literacy para alfabetiza¢do digital, Martino e Menezes
(2012, p. 12, grifo dos autores) dizem que:

Uma primeira perspectiva seria a tradugao direta como “alfabetizacdo para os
meios" Em que pese os elementos apontados nos pardgrafos anteriores, essa
nogao parece implicar, necessariamente, que o individuo seja “alfabetizado”
para receber uma mensagem que vird dos meios de comunicagao para um
receptor; mais do que isso, sugere uma postura redutora no sentido de preparar
o individuo para lidar com os meios de comunicagdo em um sentido instrumen-
tal vendo-os como uma ferramenta a ser utilizada - quando ndo, como uma
ameaca potencial.

Na alfabetizagdo midiatica a competéncia esta para compreenséao da infraestrutura tecno-
l6gica da producéo e do consumo, onde o individuo € preparado para compreender as midias
como instrumentos de comunicagéo que servem para enviar e receber mensagens, desempe-
nhando o papel de recebedor e compartilhador de informacgao, sem, no entanto, compreender o
potencial que as midias tém para modificar a percepg¢ao de existéncia e transformar as vivéncias
em contextos local, nacional e internacional.

Nessa perspectiva, a midia ocupa o centro do processo comunicacional, midiacéntrico,
pautada em uma visao funcionalista da midia que é o que ela aparenta ser no dia a dia, “um item
desenvolvido tecnicamente, usado individualmente, no intuito de manter o individuo conectado
ao espaco publico” (BAUER, 2011, p. 9), e aparato técnico, onde o processo de comunicacao,
mediado pelo mass média jornal, TV, filme e radio, sdo fontes de influéncia, meios de distribuigao
de poder e de discurso (BAUER, 2011).

A media literacy também envolve o processo de letramento midiatico ou digital. O termo
letramento esta relacionado a incorporacgéao funcional da leitura e da escrita. Para Martino e
Menezes (2012), a tradugdo do termo media literacy para letramento digital ndo se configura em
erro, visto que a midia € uma tecnologia de comunicacgao que afeta as relagdes dos individuos, os
modos de percepg¢ao do tempo e do espago, promovendo alteragdes significativas no ambiente
e na cultura letrada.

Os documentos da Unesco e também a teoria da “cultura da conexao”? de Jenski, Green e
Ford (2014) apresentam o estudo da midia na perspectiva de letramento digital pois fortalecem a
concepgao cultural tradicional de competéncia mididtica como resultado de confianca: disposigao,
habilidade, capacidade, credibilidade e responsabilidade. Ou seja, a midia como aparato técnico
para comunicagao deve ser organizada em um sistema de confianca que é possivel encontrar
como modelo de sucesso, de quantidade e de circulagdo (modelo da economia); de minimizagéo
de falibilidade, da repeticao, sincronicidade e ubiquidade (modelo de tecnologias); de sucesso
de performance, equidade e objetividade (modelo de organizagdes); de sucesso de autoridade,
fuga do controle pessoal e da qualidade (modelo de profissionalizagdes). Nessa perspectiva as
midias sao “pilares de um discurso publicista democratico e positivamente operante” (Bauer,
2011, p. 14). Como pilar do discurso publicista, a midia assume o papel de organizadora da socie-
dade que tem um publico segmentado que depende das midias para organizarem suas rotinas.

2 Cultura da conexdo é o termo usado por Jenski, Green e Ford (2014) para falar da relagéo entre o publico e produtores de midias
na rede de internet.
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Potter (2008) explica media literacy como um conjunto de perspectivas que usamos ati-
vamente para nos expor a midia e interpretar o significado das mensagens que encontramos
nelas, mas que para isso, se faz necessdria a construgdo em longo prazo de um conjunto de
estruturas de conhecimentos advindas das nossas habilidades para lidar com a matéria-prima
da midia, as informagdes do mundo real. Para explicar o que é e como funciona o conjunto de
perspectivas que define competéncia na perspectiva da media literacy, Potter (2008) apresentou
a seguinte analogia:

Vocé poderia construir uma torre de 30 metros de altura, subir até o topo e
usar isso como sua perspectiva para estudar a terra. Isso lhe daria uma boa
perspectiva que nao seria bloqueada por arvores, de modo que vocé conclui-
ria que a terra estd coberta de arvores, de modo que vocé pudesse ver por
talvez vérios quildmetros em qualquer diregdo. Se sua torre estivesse em um
bairro suburbano, vocé concluiria que a terra estd coberta de casas, estradas
e centros comerciais. Se sua torre estivesse dentro do estadio de New Orlean
superlotado, vocé concluiria algo bem diferente. Cada uma das perspectivas na
terra daria a vocé um conjunto muito diferente de percepgdo. Nenhuma dessas
perspectivas € melhor do que qualquer outra. A chave para entender a terra é
construir diversas torres para que vocé tenha muitas perspectivas diferentes,
para ampliar sua visdo sobre o que é a terra (Potter, 2008, p. 19).

A analogia leva a entender que quanto mais experiéncia temos sobre determinado assunto,
mais alargado se torna nosso campo de campo de visao. Assim, quanto mais experiéncia com
midias, com as diversas ferramentas midiaticas, quanto mais conhecimentos do seu contexto
e de outros contextos, mais habilidade o individuo tera para lidar com as informagdes advindas
das midias e de transformd-las em conhecimentos Uteis para si e para seu contexto.

Por conseguinte, o estudo da midia na perspectiva da media literacy se configura em um
nivel de competéncia mais elevado, que possibilita ao individuo estabelecer com as midias uma
relagéo dialdgica, sobre isso Martino e Menezes (2012, p. 14) dizem que:

[..] essa relagdo dialética é uma das premissas da media literacy: trata-se do
desenvolvimento de competéncias ndo para usar dispositivos midiaticos, mas
para compreender o fluxo de sentidos dentro de um ambiente midiatico. O pro-
cesso ndo é de educacao especifica para os meios, mas de educacéo dialégica
dos sentidos, das percepgdes e das praticas para uma sociedade que inclui
os meios compreendidos, entre outras dimensdes, como aparatos técnicos,
como produtores/reprodutores de discursos e como mediadores da experiéncia
relacional humana.

A competéncia na perspectiva da media literacy possibilita ao individuo articular o uso das
midias as experiéncias advindas do contexto social, econémico e cultural do qual ele faz parte,
dessa forma, as midias passam a ser compreendidas como meios comunicativos que interligam
todas as dimensoes das experiéncias humanas, superando a compreensao de que elas servem
apenas como ferramentas de comunicacgao, pois sdo meios de articulagdo do pensamento, das
emocdes, do conhecimento, das experiéncias da vida.

Nesse pressuposto, a competéncia midiatica ultrapassa a habilidade de o individuo conhecer
ou compreender as funcionalidades técnicas das midias, ou de saber questionar os contelidos,
compreender as intencionalidades de quem esté por tras das midias ou de usar as midias para
realizagdo de certas atividades, seja da escola, do trabalho e nos relacionamentos afetivos. A
competéncia na perspectiva da media literacy possibilita ao individuo saber decodificar, apren-
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der, reconstruir e articular os conteldos, as noticias das diversas midias com as experiéncias
relacionais, com o contexto sociocultural no qual estd inserido em um processo de reflexao e
autorreflexdo (Bauer, 2011).

Bauer (2010) diz que o estudo da media literacy teve inicio em 1920, quando as instituigdes
comecaram a questionar os efeitos que os meios poderiam causar para a sociedade, dentre eles
a escola que percebeu nas tecnologias de informagéo potencial educativo. Assim, as influéncias
dos meios e a visao da educagao sobre as novas finalidades das tecnologias de comunicacao
favoreceram a compreensao que elas faziam parte da vida e que, por isso, era impossivel evita-
-las, pressupostos para o desenvolvimento de a¢des educativas com midias.

De forma complementar Caprino (2014) também aponta o ano de 1920 como data do sur-
gimento da media literacy, porém, com a finalidade de interpretagdo de imagens e como defesa
cognitiva contra os efeitos nocivos dos meios de comunicagdo para a vida das criangas e dos
jovens. Assim, a media literacy surgiu com a finalidade de promover a alfabetizagédo para os meios
e de combater prejuizos morais e cognitivos que as midias poderiam causar, entendimento que
ainda é encontrado em documentos norteadores de politicas educativas e consequentemente
na pratica pedagdgica escolar.

Nos estudos culturalistas de Bauer (2011) as midias sdo compreendidas como cédigo para
0 bem publico, com a finalidade de orientagao para a agdo com os meios, ou seja, vocé é capaz
de aprender a linguagem e artefatos dos medias e construir as suas, as midias como parte da
vida, que por isso tém limites, tém responsabilidade social, o que pressupde que os individuos
ndo podem organizar suas vidas em funcdo dos meios.

Estudar e desenvolver competéncia na perspectiva das midias como fenébmeno da comu-
nicacgao social requer, segundo Martino e Menezes (2012, p. 13):

[...] o desenvolvimento de estratégias para lidar com os meios, a proposta parece
caminhar na diregao do estabelecimento de outras sensibilidades, modos de
percepg¢éao e agdo dentro da realidade e na relagdo com os outros - retomando
uma divisdo cldssica kantiana, uma nova forma de cognicédo ndo deixa de ter
suas relagdes com o desenvolvimento de uma ética, enquanto razéo pratica da
relagado, e com uma estética, pensada em sua raiz como aesthesis, os juizos
decorrentes da sensibilidade.

Nesse pressuposto, o relacionamento dos individuos com as midias deve advir da capaci-
dade de sentir o mundo e compreendé-lo pelos sentidos e isso exige que o exercicio das sensa-
¢Oes advenham de processos éticos e estéticos das vivéncias em contextos econdmico, social
e cultural, permeados pela onipresenca das midias. Dessa forma, desenvolver competéncia na
perspectiva da media literacy € um processo de longo prazo.

Da mesma forma, Lévy (2010) com a teoria das tecnologias da inteligéncia e da inteligéncia
coletiva, explica as midia digitais como fendmeno da comunicagao por serem parte do processa-
mento das representagdes humanas, estarem entrelagadas no intimo dos individuos realizando
a distribuicdo das elaboragdes individuais e coletivas no ciberespago e por fazerem parte da
tessitura de uma ecologia cognitiva, onde ha individuos, coisas e coletivos, em uma dindmica
ininterrupta atuando de forma singular e subjetiva produzindo pensamento.

O conceito de competéncia midiatica deve ser usado como “um cédigo para o bem publico
e promocao do valor publico na descricdo da comunicagado midiatica como pratica social de
construir a prépria sociedade no modelo de comunicagdo em um ambiente eminentemente
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midiatico/midiatizado” (Bauer, 2011, p. 11). Como cdédigos para o bem publico a midia ndo pode ser
estudada como estrutura de comunicagéao publica e de organizagéo social, mas sim da sua sig-
nificagdo para interagdo simbdlica da comunicagao publica nos varios ambientes socioculturais.

A competéncia para usar as midias nao se limita ao conhecimento de funcionalidades das
TDICs, é necessario que o individuo seja capaz de fazer leitura critica, tenha responsabilidade
social com os conteldos que ele cria ou recria, compreendendo que como bem publico as
midias tém papel significativo para o seu desenvolvimento pessoal, para o desenvolvimento da
sociedade, do seu grupo, da sua localidade em uma relagao dialética que conforme Martino e
Menezes (2012, p. 13):

[...] trata-se do desenvolvimento de competéncias ndo para usar dispositivos
midiaticos, mas para compreender o fluxo de sentidos dentro de um ambiente
mididtico. O processo nédo é de educagéao especifica para os meios, mas de edu-
cacgao dialdgica dos sentidos, das percepgdes e das praticas para uma sociedade
que inclui os meios compreendidos, entre outras dimensoes, como aparatos

técnicos, como produtores/reprodutores de discursos e como mediadores da
experiéncia relacional humana.

Nesse sentido, a media literacy deve acontecer por meio de praticas educativas dialéticas,
construtivistas, que envolvam a transversalidade por meio de uma alfabetizacdo e letramento,
buscando "[...] estabelecer conexdes entre o individuo e essa realidade simbolicamente mediada
no qual esta inserido” (Martino; Menezes, 2012, p. 16), favorecendo o desenvolvimento de um
conjunto de habilidades, competéncias e conhecimentos que promovam o uso das midias para
o bem-estar social, onde a multimodalidade do texto seja trabalhada a partir da unificagao das
teorias semidticas e critica da linguagem, assumindo, conforme Azevedo e Ribeiro (2018, p. 20),
que os “modos semidticos sdo moldados tanto pela cultura quanto por fungdes sociais, culturais
e ideoldgicas”

Potter (2008) apresenta uma definicdo mais completa da media literacy, ao identifica-la com
duas caracteristicas bdsicas: a primeira tem a ver com sua “multidimensionalidade’; com mdltiplas
facetas de interesses, que possibilita multiplas perspectivas; a segunda é que a media literacy
€ um continuum e nao uma categoria. Para tanto, € fundamental desenvolver competéncia em
média literacy com uma constancia de forma ciclica que envolva o processo de desdobramento
do letramento, visto que o conhecimento e o desenvolvimento de tecnologias de informacao e
comunicagao teve um inicio mas pode nao ter um fim.

No Brasil a Base Nacional Comum Curricular - BNCC (2017) prevé a educagao midiatica
como parte integrante do desenvolvimento intelectual das criangas e adolescentes que deve
perpassar todos as Unidades Curriculares (UC) e seus objetos de ensino. A proposta representa
um grande avango no que tange a importancia das midias digitais para o desenvolvimento de
competéncias no decorrer da vida estudantil.

Das 10 (dez) competéncias previstas pela BNCC (2017) para os alunos da educagao basica, a
52 competéncia que trata da cultura digital diz que ao longo da educacgéao basica os alunos devem:

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacédo e comunica-
¢ao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais
(incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar informacdes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria
na vida pessoal e coletiva (Brasil, 2017, p. 9).
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Em contato com as midias, ao longo da vida escolar, os alunos devem desenvolver atitu-
des de interlocugdo comprometida com o coletivo, a partir de principios éticos, postura critica
e reflexiva frente aos diversos contextos permeados por midia, o que exige o desenvolvimento
de habilidades para mobilizacdo de conhecimentos cognitivos e de conceitos éticos frente a
situagdes complexas da vida cotidiana, situacdes que envolvem praticas de cidadania e situacoes
advindas do mundo do trabalho.

A competéncia midiatica proposta pela BNCC abarca a carateristica continuum da media
literacy ao propor que o protagonismo com midias deve ser desenvolvido no decorrer de todo
o processo de escolarizagao e nos diversos contextos de atuagéo, seja nas atividades escola-
res, do trabalho ou nas atuagdes coletivas. Porém, a BNCC n&o abarca todos os dominios da
caracteristica multidimensional da media literacy que, segundo Potter (2008), é formada pelos
dominios cognitivo, emocional, estético e moral.

Para o desenvolvimento da proposta formativa da BNCC (2017) em cultura digital, o Centro
de Inovacao para Educacgéo Brasileira (CIEB)? elaborou o curriculo de referéncia em Tecnologias
e Computagao para todas as etapas da educagao basica. O curriculo do ensino médio é composto
por trés eixos: cultura digital, tecnologia digital e pensamento computacional.

Cada eixo do curriculo de tecnologias e computacgao elaborado pelo Centro de Inovagéo
para Educacgédo Brasileira para o ensino médio contém Unidades Curriculares (UCs) que apre-
sentam uma competéncia, que se desdobra em habilidades. O curriculo é organizado em forma
de mandala, ver Figura 1 abaixo.

Figura 1 - Curriculo Tecnologia e Educagdo do Ensino Médio.
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Fonte: Referéncias para construgdo do seu curriculo em tecnologia e computagéo da educagéo basica
[2021].

3 O CIEB é uma organizagao sem fins lucrativos que apoia as redes publicas de ensino bésico a transformarem o sistema de
ensino e o processo de aprendizagens com o uso de tecnologias digitais. Disponivel em: https://cieb.net.br/#0-que-fazemos.
Acesso em: 20 ago. 2020.
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O curriculo é estruturado em um tripé formado pelo eixo de estudo da cultura digital, eixo
de estudo do pensamento computacional e eixo de estudo das tecnologias digitais. Cada eixo
perpassa pelas Unidades Curriculares eletivas (aquelas unidades que a escola pode ou nao ofer-
tar na sua grade curricular), Unidades Curriculares essenciais (unidades que obrigatoriamente
as escolas de todo o pais devem ofertar na sua grade curricular) e pelos itinerarios formativos,
gue o aluno podera escolher de acordo com suas aptiddes.

Dentro de cada Unidade Curricular esta prevista uma competéncia que se desdobra em
habilidades. O curriculo apresenta as atitudes que devem resultar das habilidades, seguimos
detalhando os desdobramentos do Eixo Cultura Digital do Curriculo do Centro de Inovagéo para
Educacgéo Brasileira para o Ensino Médio, foco deste estudo.

No eixo Cultura Digital, conforme Figura 1, propde-se o desenvolvimento de duas compe-
téncias. A primeira é da utilizagao critica das diferentes midias e a segunda, a capacidade de
analisar a potencialidade e os riscos das midias, considerando a ética, a sustentabilidade e o
empreendedorismo. A seguir apresentamos as UCs e as atitudes previstas com o desenvol-
vimento das habilidades com midias: em Autoria Digital esta previsto o desenvolvimento de
habilidades que promovam atitudes de cuidado com pldgio e autoria de documentos e de pro-
jetos audiovisuais; respeito e responsabilidade com a informacdo em meios digitais; atengdo no
compartilhamento de informagdes e pesquisas de terceiros e empatia ao se comunicar na rede.
Em Seguranca Digital as habilidades preveem a promocéao de atitudes de respeito e responsa-
bilidade no compartilhamento de informagdo em meios digitais e atengdo com a informacoes
na rede. Em Ciéncia e Pesquisa na era digital as habilidades preveem a capacidade de atencdo
com plagio e autoria de documentos e responsabilidade ao compartilhar informacgdes e pes-
quisas de terceiros. Em Ambiéncia e Tecnologia as habilidades preveem atitudes sustentaveis
no uso de tecnologias e responsabilidades social no uso da internet. Em Letramento Midiatico
as habilidades devem promover atitudes éticas, responsaveis e respeito no compartilhamento
de opinides e informagdes em meios de comunicagéao e criticidades no consumo e produgao
nos meios midiaticos. Na UC as habilidades devem favorecer o desenvolvimento de atengéo no
compartilhamento de informacao e pesquisa de terceiros, empatia ao se comunicar na internet,
respeito e responsabilidade com a informagao em meios digitais e cuidado com plagio e autoria
de documentos, planilhas e audiovisuais.

O curriculo nao apresenta UC para desenvolver dominios estéticos e emocionais, fato que
enfraquece a competéncia mididtica das juventudes, visto que de acordo com Potter (2008), as
midias contém informagdes sobre sentimentos como amor, édio, raiva, felicidade e frustagoes,
emocodes que nao exigem habilidades tao elaboradas, porém, as emog¢des mais sutis como ambi-
valéncia, confusao, cautela e outras exigem maior grau de literacia midiatica. Da mesma forma,
o dominio estético é extremamente importante para que se desenvolva consciéncia da arte, da
manipulagao visual, pois as midias fornecem informag¢des sobre grandes escritores, dancarinos,
cantores, musicos, compositores, diretores e outros tipos de artistas e também sobre a arte de
edicao, iluminagao, cenografia, figurino, gravagdo de som, que exigem do publico grau sofisticado
de autoconsciéncia sobre seu papel como intérprete da arte. Quanto mais dominio estético, mais
sofisticado se torna o olhar da juventude sobre as elaboracdes artisticas (Potter, 2008).

No curriculo do Centro de Inovacdo para Educacéo Brasileira as habilidades previstas em
cada UC norteiam a selegé@o dos recursos tecnoldgicos e a pratica docente, porém, de acordo
com o CIEB, para que o curriculo seja desenvolvido pelas escolas publicas de ensino médio
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se fazem necessarios investimentos em recursos educacionais digitais, em infraestrutura e
simultaneamente investir em visdo e competéncia de gestores e professores dessa etapa da
educacao basica.

Consideracoes finais

As modificagdes promovidas pelas midias digitais exigiram novas compreensdes sobre a
dindmica da comunicagéo na sociedade, que com o advento da democratizagao do acesso a
internet e a transformacgao das Tecnologias de Informagao e Comunicagéo em Tecnologias Digitais
transformou-se em sociedade em rede, permeada por redes de comunicagéo e uma nova cultura,
a cibercultura. Portanto, compreender os tipos de comunicagao em rede, comunicacao politica,
econdmica, ideoldgica e do marketing demanda dos individuos competéncias mais sofisticadas
para participarem com autonomia e criticidade dentro das teias de comunicacéo social.

As perspectivas educativas previstas na BNCC com as midias digitais, nos levaram a con-
clui que apesar de a nova base apresentar uma proposta para o curriculo do ensino médio
com midias digitais inovadora, a mesma nao prevé todas as competéncias necessdrias para o
protagonismo juvenil na perspectiva da media literacy, ao deixar de fora o dominio emocional e
apresentar uma proposta ténue para o dominio estético.

Assim, para a eficacia dos processos educativos das novas geragoes, faz-se necessario que
a Escola, em sua fungao de promover conhecimento, seja o espaco que capacite os individuos
para estabelecerem relagdes advindas do contexto social, econdmico, cultural e subjetivo com
as midias, de forma que as midias sejam o elo de interligacdo de todas as dimensdes de suas
experiéncias, e que 0s governantes garantam a inclusao digital, especialmente das juventudes do
Ensino Médio, pois do protagonismo delas é que resultaram as transformacgdes sociais futuras.

Lévy (2010) nos levou a concluir que o mundo virtual e o mundo real ndo se separam, fato
que exige acoes tecnodemocraticas por parte de todos os governantes, visto que as tecnologias
digitais sdo também tecnologias da inteligéncia, com elas o conhecimento passou a ser cons-
truido coletivamente e para que a inteligéncia coletiva avance, faz-se necessario o investimento
em politicas de inclusao digital e de tecnodemocracia.

Ainda no campo da politica e da economia, os governantes devem promover a e-demo-
cracia, melhorando préaticas de transparéncia nas politicas publicas, aproveitando o potencial
criativo dos seus governados. Consequentemente, no ambito educacional, faz-se necessario que
a Escola aproveite toda a potencialidade das midias digitais para promover praticas de ensino
que possibilitem o aumento da participagao popular na construgéo da inteligéncia coletiva.

Portanto, equipar a escola de Ensino Médio com tecnologias, garantir infraestrutura para
exploracdo do potencial educativo das TDICs e capacitar os agentes do processo educativo
para o desenvolvimento de praticas pedagdgicas na perspectiva da media literacy sao agoes
essenciais para a organizacdo da vida na sociedade midiatizada e para aumentar o leque de
conhecimento das juventudes, pois quanto mais experiéncias e vivéncias com midias, mais
perspectiva se pode construir das realidades do mundo.
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