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RESUMO

Apresenta-se um estudo de caso sobre a feitura e as consequéncias do projeto “Pelas ondas da saida do menor
IDH do Piaui. Ecos juvenis comunicacionais comunitarios e a apicultura em Sao Francisco de Assis do Piaui”
no sentido de mediar cidadania e maior participagéo coletiva envolvendo os jovens da Unica escola publica, e
gratuita, diurna do municipio. Busca-se mostrar como ocorreu a convergéncia (midiatica, social, emancipatdria
e inclusiva) entre atores sociais das zonas rural e urbana desse municipio do Nordeste do Brasil no sentido de
entendimento, ampliacéo e vivéncia de técnicas de mediacdes, envolvendo conteldos sobre a cadeia produtiva
do mel (notadamente o orgénico) atualmente uma das maiores potencialidades do lugar. Em termos préticos
utilizou-se de contelidos para falar da importancia dessa cadeia produtiva mediando para o municipio, via a Gnica
rddio comunitéria da cidade, a Serra FM (879 MHz), e também para fora do municipio, via perfil no Instagram
(@omelhormeldomundo). Nota-se que a cadeia produtiva precisa ser construida em termos de midiatizagdes
para agregar valor aos produtos meliferos, bem como as consequéncias ja notadas nesses processos comu-
nicacionais tém surtido efeitos nas organizagdes e também nas maneiras de ver e ser de uma parte desses
jovens, garantindo emprego, renda, fixagdo em suas terras e em suas familias e inspiracdo de conhecimentos
e uma area historicamente isolada, rural e alijada de atengéo de parte dos poderes publicos.
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Introdugao

Qual o papel da Comunicagéo Social em mediar a cidadania? Como esse tipo de mediacdo
pode ser feita e quais suas consequéncias, principalmente no sentido de trazer novas perspectivas
aos mais humildes, notadamente residentes nas regies com menor IDH - indice de Desenvol-
vimento Humano? E como envolver os sujeitos urbanos e rurais daquele lugar?
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Estas sdo as perspectivas iniciais da feitura e execugéo deste artigo que tem como ponto
de reflexdo o estudo de caso sobre as consequéncias diretas do projeto “Pelas ondas da saida
do menor IDH do Piaui. Ecos juvenis comunicacionais comunitarios e a apicultura em Sao
Francisco de Assis do Piaui’, de responsabilidade da UESPI - Universidade Estadual do Piaui
e financiado pelo edital de apoio a projetos de extensao da FAPEPI - Fundagdo de Amparo a

Pesquisa do Estado do Piau.

Essa missao académica, pensada por membros do Bacharelado em Jornalismo da UESPI
- Universidade Estadual do Piaui (campus Poeta Torquato Neto, na capital do estado, Teresina),
ocorreu diretamente em mais de um ano (entre o fim do primeiro semestre de 2023 e o inicio
do segundo semestre de 2024) e utilizou mediacdes informacionais para tirar de situacoes de
vulnerabilidade social e econdmica, via cadeia produtiva do mel (apicultura), principalmente do
mel orgénico, os jovens da uUnica unidade escolar de ensino médio regular (diurna e publica)
daquela cidade, que fica no Sertdo do Piaui, a mais de 500 quildometros de distancia da capital.

Segundo o AtlasBR (2024), que trata sobre os dados do indice de Desenvolvimento Humano,
Sao Francisco de Assis do Piaui ocupa a pior colocacdo no estado, com IDH de 0,485, estando
em uma das 50 mais baixas posi¢des do pais.

Jorge Luiz de Souza (2008, p. 1) destaca que o IDH tem a fungdo de comparar indicadores
nos itens: “riqueza, alfabetizacdo, educacgéao, esperanca de vida, natalidade e outros, com o
intuito de avaliar o bem-estar de uma populagao, especialmente das criangas. Varia de zero a
um e é divulgado pelo Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (Pnud) em seu
relatério anual’

Sao Francisco de Assis do Piaui, segundo o IBGE (2024), tem populagao de 5.572 habitan-
tes, sendo o 119° mais populoso no estado (entre 224 municipios), com densidade demografica
de 5,2 habitantes por quilémetro quadrado; o municipio tem 6,53% da populagédo ocupada; de
todos os seus habitantes, 61,6% tém renda mensal per capita de menos de meio salario minimo
a cada més. Dessas, segundo Pedro Lima (2024), dezenas vivem sem energia elétrica.

O IBGE (2024) destaca também que Sao Francisco de Assis do Piaui ocupava uma das 25
ultimas posigdes do Piaui em termos de taxa de escolarizagdo e estava nos ultimos 20% dos
dados municipais nacionais. O lugar, ainda segundo o Censo do IBGE (2024), tinha em 2023
menos de 200 pessoas matriculadas no Ensino Médio (menos de 4% de sua populagao total), a
maioria no ensino regular e diurno, na Unidade Escolar Cirila Maria de Jesus. A Unidade Escolar
Professor Vicente Gualberto Ribeiro (a mais antiga do municipio) também oferece Ensino Médio,
s6 que com menor nimero de alunos e na modalidade noturna via EJA - Ensino de Jovens e
Adultos (Fundamental e Médio), com um publico quase sempre mais composto por adultos que
por jovens.

Sao Francisco de Assis do Piaui tem apenas um Unico veiculo comunicacional formal, a
radio comunitaria Serra FM, frequéncia 87,9 MHz, que existe desde 1998 e funciona de maneira
ininterrupta, inclusive com transmissdo também pela Internet por meio de aplicativos de strea-
ming especializados em audio, como Radios.com (2024) e Radios ao Vivo (2024) e via redes
sociais como Facebook (2024) e Instagram (2024). A inserc¢édo virtual da emissora mostra sua
interlocugé@o com o local e o comunitario, via ondas hertzianas, bem como com outros publicos,
notadamente pessoas que sdo da cidade mas estdo em outras partes do pais, mas que interagem
com a mesma via dispositivos conectados pela internet.
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Problematiza-se a partir de como a educagao com os jovens da cidade de menor IDH do
Piaui (Sao Francisco de Assis do Piaufi) e o potencial do mel organico na mediagéo da cidadania
podem trazer perspectivas de melhorias sociais e econémica aquele municipio que, segundo
a Seplan (2024), tem como potenciais econdmicos as cadeias produtivas da apicultura e da
caprinocultura, estando no territério do Vale do Canindé, no Sertao nordestino.

Objetiva-se mostrar, refletir, experimentar e contar sobre como foi esse processo, seus
resultados e, principalmente aferir ligdes, que podem, de acordo com adaptacgdes regionais e
dos publicos, ser replicada, enveredando sobre a importancia das cadeias produtivas locais,
seus agentes e uma midiatizagdo, notadamente envolvendo o publico jovem, também conhecido
por nativos-digitais, tdo interligado com dispositivos da internet (internéticos) e alinhados as
perspectivas educacionais, com seus entes rurais e urbanos.

Para melhor leitura, além deste momento introdutdrio, apresenta-se mais outras cinco partes,
sendo a seguinte de carater de Fundamentagéao Tedrica, trazendo sistematizacdes de leituras e
pensamentos balizadores para a construgao das fases seguintes; a outra fase € a Metodoldgica,
destacando os caminhos e momentos da feitura do material, descrevendo todos os proces-
sos, percalcos e evolugdes entre teoria e pratica; destaca-se também a fase dos Resultados,
mostrando o que, nesse espac¢o de pouco mais de um ano, do estudo de caso que leva a este
texto, foi mostrado, refletido, experimentado e contado nas reflexdes e vivéncias; seguido pelas
Discussoes (reflexdes e debates) e complementado pelas Referéncias.

Fundamentagao teorica

Em poucas vezes o debate sobre a Comunicagao, principalmente em sua vertente social,
foi tdo necessario. E nesta terceira década do século XXI aflora-se a necessidade de uma comu-
nicacao mais inclusiva, participativa e que traga mais elementos e consequéncias para a edi-
ficagdo. Esses pontos séo frisados por Cicilia Peruzzo (2024) ao destacar sobre a forga do ser
sujeito, da conscientizag¢édo, da importéancia do didlogo, da emancipacao e da libertagao, além
da necessidade de transformacgdes sociais.

Em uma sociedade liquida e cada vez mais fragil em seus lagos, como faz questao de meta-
forizar sobre as sociabilidades contemporaneas, Zygmunt Bauman (2021) mostra a necessidade
de voltarmos a sermos humanos, muito humanos, inclusive em nossas capacidades bésicas de
vermos, vivenciarmos e encararmos o outro.

Cicilia Peruzzo (2022), em um alerta sobre o periodo pés-pandémico, remonta que o desen-
volvimento participativo para o bem viver deve voltar a ser refletido e destacado na sociedade,
principalmente em tempos que a atomizacao social foi vivenciada gragas aos préprios isola-
cionismos. Uma das respostas ao retorno a um comunitarismo esta no préprio potencial dos
movimentos populares e sociais, e suas organizagoes na base, no seu dia a dia.

A Comunicagédo é necessaria para a explicagdo do paradoxo entre termos a sensacao de
estarmos mais informados e vivenciarmos o fato de praticamente nao sabermos muito porque
tentamos compreender sobre tudo. Esse fenbmeno contemporaneo ocorre, principalmente, pela
alta quantidade de informagdes disponiveis, inclusive nos mais diferentes tipos de dispositivos
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e formas. A resposta entre a evolugao sobre o consumo do efémero e o do edificante esta jus-
tamente na parte educacional do entendimento cidadao desses processos.

Se até o final do século XX, em um periodo eminentemente analdgico, a Comunicagéo
era feita ou de maneira pessoal, via conversas (geralmente fisicas ou, no maximo fonadas) ou
massivamente, via meios palpaveis, sendo muito mais presencial; na contemporaneidade essas
perspectivas se juntam a uma geragao conectada, digital, cada vez mais distante em termos
presenciais e que se comunica por interligagéo via internet, possibilitando a mundializacdo de
suas mensagens, mas que ha uma sensacgéo, cada vez maior, de falar-se para milhdes, porém
muitas vezes ndo se compreende o préprio ser. Se antes, notadamente no periodo analdgico,
o desafio era ter um meio para falar e emanar as mensagens, o digital contemporaneo inverte
esse papel, sendo que o desafio é ter quem nos escute.

Uma das explicagdes podem residir principalmente na quantidade de informagdes dispo-
niveis e no quanto elas sdo multiplicadas em termos de conteddo em espacos de apenas de
pouca temporalidade, como destaca Mario Rosa (2006). O mesmo autor frisa que uma geracao,
ao completar 24 anos de idade, tera disponivel 2,048 vezes mais informagdes do que ao nascer,
ja que a cada dois anos dobra-se a quantidade de informagdes disponiveis; e este nimero vai
crescendo, sendo, praticamente impossivel acompanhar a evolugao de tantos conteudos. E isso,
neste século XX, ja prova que ha jovens nascidos puramente em um periodo de altas conexoes,
mas que nao conseguem conectar-se consigo. Néstor Garcia Canclini (2007) ja alertava para
isso desde a primeira década deste século.

Juliano Spyer (2008) também ja destacava sobre a importancia do que os dispositivos em
conexao podem fazer, e ja faziam, nas sociabilidades, potencializadas pelas redes sociotécni-
cas, em especial a internet, que teve o poder catalisador de interligar, praticamente em escala
planetaria, as midiatizagoes entre os atores dos processos comunicacionais. Mas, interligar-se
significa efetivamente comunicar-se?

Stig Hjarvard (2014) evolui o debate, ja destacado por Mario Rosa (2006) e por Juliano Spyer
(2008), em uma perspectiva da segunda década deste século, e frisa sobre a midiatizagao cul-
tural e societdria em que hd uma nova perspectiva condicional de que a sociedade de integra
em novas finalidades sobre as maneiras de midiatizar. Ou seja, a midiatizagdo € um produto da
prépria sociedade, inclusive em suas perspectivas positivas e ndo tao positivas, com seus fluxos,
contrafluxos e consequéncias.

Questiona-se sobre se as consequéncias tém sido mais maléficas, mais benéficas, mais inclu-
sivas, mais exclusivistas, mais paradoxais ou sociais e em quais efeitos o conceito de cidadania,
midiatizagao e evolugao experimentam uma evolugdo ou uma involugdo perante tantas conexdes,
inclusive se houver um debate sobre a equidade entre locais com maior poder de conexao e
menor poder de conexao, bem como os que tém e os que menos tém desenvolvimento humano.

A midiatizagao, segundo Elson Faxina e Pedro Gilberto Gomes (2016), tem a midia como
processo constitutivo da sociedade, reforcando as ideias de Stig Hjarvard (2014), sendo os
componentes midiaticos modificadores das interagdes humanas, bem como instiga a propria
questdo das organizagdes sociais.

O que nos diferencia, enquanto os outros seres, é justamente o poder de nos comunicar-
mos conscientemente, ou seja, em termos de propdsito e novas vivéncias em edificagdo. Pedro
Gilberto Gomes (2017) também frisa que esses pontos fazem parte de uma sociedade me cons-
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tante midiatizacao, elevando o debate no sentido de uma necessidade também pedagdgica ao
processo coletivo e das melhorias da prépria sociedade.

Este segundo ponto, organizativo e social, € uma perspectiva de crenga e vivéncia tedrica
trazido e debatido neste texto, principalmente nas vertentes do cuidar, do agir, do midiatizar,
trazido em Orlando Berti (2020), sobre a importancia do colocar-se no lugar do outro, inclusive
nas proprias questdes das midiatizagdes.

Paulo Freire (2019a; 2019b; 2019¢; 2020a; 2020b; 2020c) trata sobre as préprias questoes
educacionais e emancipatdrias. E fato que Paulo Freire (op. cit.) ndo destacou sobre as questdes
dos tempos internéticos (das mediagoes na virtualidade), mas é fato que seus ensinamentos
sobre a importancia do didlogo e também da educagdo nos processos emancipatérios servem
de licao, inclusive para a propria midiatizagdo contemporaneas.

Como a educacgao pode tornar-se instrumento diferencial nesse processo, principalmente
em lugares de grandes necessidades de vivéncias cidadas?

Metodologia

O estudo em questao parte de uma metodologia qualitativa, principalmente pelo préprio
carater dos sujeitos retratados no projeto e de sua necessidade de debate midiatico, com respec-
tivas consequéncias, em um processo aberto e complementado por pesquisa de campo. Baliza-se
com estudo de caso, principalmente nos conceitos Robert K. Yin (2014) sobre a importancia de
prova cientifica e empirica dos fenbmenos contemporaneos.

Para fins de feitura deste artigo, o recorte temporal corresponde ao periodo compreendido
entre o fim do primeiro semestre de 2023 e o inicio do segundo semestre de 2024, sendo que o
trabalho ora sistematizado pretende continuar e trazer mais consequéncias para Sao Francisco
de Assis do Piaui. Mas os apanhados a seguir denotam essa temporalidade.

O primeiro passo das atuacoes foi sensibilizar as escolas publicas de ensino médio de Séo
Francisco de Assis do Piaui, as unidades escolares: Cirila Maria de Jesus e Professor Vicente
Gualberto Ribeiro, ambas localizadas na zona urbana do municipio e pertencentes a rede esta-
dual do Ensino, vinculadas ao Governo do Estado do Piaui, a se fazerem presentes no projeto.

As escolhas das unidades escolares foram dadas por serem o local de maior representati-
vidade social e regional do municipio, convergindo ndo sé moradores da zona urbana, mas tam-
bém da zona rural, ja que Séo Francisco de Assis do Piaui tem uma area territorial muito grande
e uma populagdo eminentemente rural. Uma das escolas converge alunado de boa parte das
regides da cidade. Outro ponto de escolha das escolas é dado por sua vocacao de ser o lugar de
mediac¢ao de conhecimento e da possibilidade transversal de colocar-se o que se pretendia no
estudo como elementos que fizessem parte, se nao do dia a dia, mas ao menos, de elementos
consequentes do que é estudado nas instituicdes de ensino sdo-francisquenses.

Ambos os gestores das duas unidades se colocaram a disposi¢ao para ajudar e, principal-
mente a participar do processo. Eles foram elementos-chave para poder-se chegar aos outros
atores dos colégios e ao respectivo alunado. Mostra-se que, ao menos para estudos empirico,
o envolvimento dos atores no processo sdo uma garantia maior das experimentagoes, ndo sé
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pela maior facilidade em proporcionar um conhecimento, mas também por mostrarem suas
experiéncias e ajudarem a potencializar o caso.

O contato inicial com os gestores escolares foi feito via telefone e depois por aplicativo de
WhatsApp, intermediado pelo diretor da Serra FM, Severino Carvalho, parceiro de outros projetos.
Além disso, ambos os gestores também eram pessoas conhecidas pela pessoa autora deste texto.
Essa interlocugao privilegiada abreviou o processo e aceitacdo, sendo importante processo de
escolha metodoldgica dos sujeitos da praxis do estudo de caso. Esse contato prévio abreviou
muito os trabalhos de campo e instigou mais outros momentos de realizagdo dos objetivos.

Um primeiro contato presencial foi realizado com o diretor da emissora de radio comunitéaria
e com os dois gestores depois do espagco de um més de organizagao de ideias. Durante mais
de cinco horas foram realizadas estratégias, levantamentos sobre os publicos das unidades
escolares, as necessidades, as virtudes e a descoberta, na pratica, dos publicos distintos que
tinham as duas unidades de ensino. Mesmo ambas sendo do mesmo tipo de rede, com 0 mesmo
fim, a unidade Professor Vicente Gualberto Ribeiro destina-se a um tipo de publico diferencial
da unidade Cirila Maria de Jesus. O primeiro oferece educagéo noturna, geralmente a pessoas
com atraso de séries e a maioria tem atividades laborais urbanas ou domésticas. Ja a segunda
unidade, tem um publico mais jovem, mais rural e que, ao menos de inicio, gerou mais atencao
por parte do que se pretendia no projeto.

O segundo passo foi a feitura de pesquisa censitaria com o publico escolar das duas uni-
dades de ensino, justamente para entender seus perfis sociais, familiares, comunicacionais,
empreendedores e de futuro e como se viam enquanto seres midiatizadores e cidadaos inseridos
naquela realidade e em perspectivas de futuro.

Inicialmente concebeu-se um questiondrio com 25 perguntas feito de maneira impressa,
com a intencionalidade de aplicacdo simultdnea no mesmo dia. Por sugestao dos dois gestores
o questiondrio foi digitalizado e transposto para a plataforma Google Forms e socializado via
link nos grupos de cada uma das salas de aula por meio de WhatsApp. Em menos de 48 horas
obteve-se as respostas. No caso da unidade escolar Cirila Maria de Jesus houve uma partici-
pacao de praticamente 100% do publico. J& na unidade Professor Vicente Gualberto Ribeiro a
participacao foi de menos de um ter¢o do publico total.

Antes da tabulagdo dos dados procurou-se compreender os motivos das disparidades do
numero de respondentes das unidades escolares, chegando-se a um ponto que terminou sendo
crucial para o préprio rumo do projeto e sé possivel por conta as perspectivas metodoldgicas
de campo.

Notou-se que ao trabalhar-se o conceito de jovem, a maioria do alunado do colégio noturno,
em sua grande participacao de pessoas acima de 25 anos de idade, além de terem histérico de
labor constante e serem praticamente todos da zona urbana, terminaram nao se identificando,
nem com a terminologia, muito menos com a perspectiva de debate e agdo da cadeia produtiva
de mel, bem como das questdes sobre midiatizagdo. Com um publico, eminentemente com
menos de 18 anos (entre 13 e 18 em idade), o alunado da escola Cirila Maria de Jesus mostrou-
-se o ideal, sendo que o publico da escola Professor Vicente Gualberto Ribeiro terminou nao
sendo mais alvo da pesquisa, notadamente pela baixissima intengéo de adeséo nas préximas
fases do projeto. Somente duas pessoas mostraram-se interessadas e depois alegaram nao
poder mais participar.
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A pesquisa de campo, por meio de aplicagdo de questionario mostrou-se necessaria para
o afunilamento de ideias e da préxima fase que era trabalhar o publico propriamente dito nas
ideias transversais.

Notou-se, ainda no questionario, que o publico da unidade escolar Cirila Maria de Jesus se
mostrou interessado em 25% do seu total em participar do projeto, sendo que um tergo desse
alunado assumiu viver diretamente ou ter parentes que atuam na cadeia produtiva do mel.

O mesmo questionario também ajudou a mudar uma parte dos objetivos praticos do projeto,
inserindo-se também a perspectiva da virtualidade, principalmente do aplicativo Instagram, ja
gue este mostrou-se o de maior acesso e familiaridade virtual, inclusive sendo mais acessado
que ouvido. Alias, dos jovens respondentes do questiondrio, mais da metade disse nao escutar
a Unica radio comunitdria da cidade.

Por isso, trabalhar-se a ampliagdo de midiatizagédo das ideias foi mais que necessario no
processo.

Um outro passo foi realizar uma palestra com todo o alunado da unidade escolar, apresen-
tando-se, inicialmente, perspectivas sobre o que é ser jovem, caracteristicas da cidade, perspec-
tivas de cidadania, questdes sobre a midia e, principalmente do potencial da cadeia produtiva
do mel. Depois da palestra indagou-se, inclusive aos que tinham respondido negativamente,
sobre o interesse em participagao do projeto. Conseguiu-se adesdo de um tergo da totalidade
do alunado, sendo que a maioria é originaria da zona rural do municipio.

Foi criado um grupo virtual para trabalhar-se tematicas e debater-se assuntos, tentando ins-
tigar participagao e também compreender-se as proprias perspectivas do publico. Depois dessa
fase realizou-se outra reuniao presencial, com o alunado para a parte pratica e de contetidos.

Durante outros dois meses esses conteldos foram pensados e destacados. Notou-se nesses
processos que muitos dos participantes nédo se interessaram em contribuir e nem avangaram
nas ideias. Procurando compreendé-los muitos alegaram nao ter mais tempo, nao ter mais
interesse e, principalmente, nao se identificarem com questdes coletivas. Essas auséncias e
desisténcias levam questoes nao sé sobre hiatos e possibilidades de um publico que pudesse
ser melhor estimulado para o que se queria no projeto, mas também uma prdpria vivéncia de
necessidade de o jovem ter uma opcao de sonho. Questionou-se aos desistentes sobre esses
sonhos e notou-se vagueza nas respostas.

Sobre o publico que se mostrou disposto a realizar o contetido houve a prospecg¢ao de dois
tipos: os que atuaram efetivamente no projeto e os que estavam por curiosidade em participar,
pela primeira vez na vida, em uma atividade extraclasse envolvendo sujeitos que nao residiam
em sua cidade.

O que foi visto, vivenciado e concluido é relatado a seguir.
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Resultados

Os principais resultados do projeto “Pelas ondas da saida do menor IDH do Piaui. Ecos
juvenis comunicacionais comunitarios e a apicultura em Sao Francisco de Assis do Piaui” sdo
0S avancgos sociais e comunicacionais atingidos nos mais de 12 meses de trabalho.

Destaca-se que o projeto, por meio de suas consequéncias, ainda estd em curso (levando
em conta novas variaveis e atores) e visa, principalmente uma auto-gestao por parte de seus
membros e o desenvolvimento empreendedoristico, principalmente nas agdes sobre as ques-
tdes do mel organico, cadeia produtiva que muitos dos jovens da unidade escolar estudada, ja
dominam e tém raizes familiares, mas que ainda ndo é desenvolvida por completo gracas a falta
de nogéo sobre cooperativismo, associativismo e questdes de marketing.

Além do perfil do projeto veiculado no Instagram, que fala para as outras cidades, para o
Piaui, para o Brasil e para o Mundo, € constante a interagao dos sujeitos do projeto com a radio
comunitaria Serra FM, Unica emissora radiofonica em um raio de quase 50 quildbmetros e que,
por sua localizagao geografica, consegue ser captada em praticamente toda a extensao territorial
de Séao Francisco de Assis do Piaui, além de ser retransmitida pela internet.

O projeto tinha como objetivos iniciais: contribuir, via agdo extensionista empirica, no escla-
recimento e agOes sobre os potenciais da apicultura, tendo como foco jovens, para a redugao de
desigualdades e vulnerabilidades sociais na cidade de menor IDH do Piaui; promover a formagao
de recursos humanos, notadamente na conscientizacao, reflexdo e vivéncia de novas praticas na
cadeia produtiva da apicultura, como elemento de reducgao de desigualdades e vulnerabilidades
sociais em Sao Francisco de Assis do Piaui; instigar a interagdo entre as duas Unicas unidades
formativas de Ensino Médio do municipio de Sao Francisco de Assis do Piaui (unidades escolares:
Professor Vicente Gualberto Ribeiro e Cirila Maria de Jesus, da rede estadual de ensino) com
as comunidades urbanas e rurais, notadamente em tematicas relacionadas a cadeia produtiva
da apicultura; promover maior interagdo comunicacional comunitdria via emissora comunitaria
radiofénica de Sao Francisco de Assis do Piaui, a Serra FM, e os varios setores representados
pelas duas unidades de Ensino Médio do municipio; estimular experimentos comunicacionais
comunitarios, refletindo novos ecos para os jovens via o Unico meio de comunicagao coletivo
eletrdénico instituido na cidade; desenvolver produtos comunicacionais comunitarios que refli-
tam e estimulem a cadeia produtiva da apicultura e seus agentes, principalmente envolvendo
jovens, a fim de que se evite a emigracdo; e promover a interiorizagdo de ideias por meio de
ligacdo de saberes oriundos da capital do estado em consonéncia com o que ocorre na regido
sertaneja piauiense.

Desde a primeira parte pratica do projeto notou-se, como é de se esperar em quaisquer
pesquisas empiricas, mudangas nos objetivos e nas proprias perspectivas metodoldgicas do
projeto. Isso é dado a partir da prépria escolha de apenas trabalhar-se em uma das unidades
escolares dado pela baixa participacao de seus membros no inicio de uma das fases e bem como
do perfil dos mesmos ndo coadunarem com a cadeia produtiva a ser estudada.

Outro ponto importante foi ter um censo sobre o pensamento comunicacional e as perspec-
tivas de futuro do alunado das duas unidades escolares. Por meio da aplicagdo do questionario
(em uma das fases do projeto) foi possivel notar-se uma série de interfaces de um maior interesse
em conexodes virtuais para midiatizarem as questdes de cidadania.
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Notou-se, pela propria heranca do periodo pandémico da Covid-19 que obrigou pratica-
mente todo o atual alunado de Ensino Médio do municipio a ter um aparelho celular (mesmo
0s mais carentes) e com potencial de conexao a internet, que todos os atores vivenciam novas
sociabilidades virtuais e tém amplo conhecimento e agdo sobre redes sociais e dispositivos de
mensagem instantanea, inclusive ndo consumindo mais dispositivos comunicacionais tradicio-
nais, como a televisao e o radio.

Atitudes organizativas sao mais faceis de serem feitas pelos dispositivos virtuais que na
presencialidade, ja que os jovens estudados residem em pontos distantes e sé se encontram
na unidade escolar para as atividades de aula, ou seja, quando se encontram fisicamente estao
ou em sala de aula acompanhando disciplinas e aprendizado ou em momentos de recreio (em
que sdo servidas alimentagdes), chegada e saida.

Notou-se nesse ponto a necessidade de maior integragao fisica a partir dos dispositivos
de WhatsApp.

Mais de 20% do publico total da escola Cirila Maria de Jesus continuou no grupo de What-
sApp, sugerindo, inclusive, os lugares mais adequados e assuntos para a producao dos conteudos.

Os resultados sado o Instagram @omelhormeldomundo, que permanece funcionando e tam-
bém uma série de 20 spots radiofénicos que sao veiculados diariamente e que ficardo no ar ao
menos até o final de 2024 sobre assuntos relacionados a cadeia produtiva do mel, a organizagao
social, ao poderio de organizagdo comunitdria e cidada, provando, em um mesmo caminho, por
mais transversal que seja, sobre a unido entre a cadeia do mel organico, a radio comunitdria da
cidade e seus agentes juvenis, a maioria ja envolvida diretamente com a produgao melifera em
Sao Francisco de Assis do Piaui.

Outro resultado consequente é a construgdo de site para que possa interligar para o Brasil e
o Mundo as informagdes do grupo de jovens envolvidos no projeto e, em um segundo momento,
ser uma plataforma de comércio eletronico entre o mel que é produzido na cidade para merca-
dos consumidores.

Discussoes

Nota-se que as midiatizagdes e os respectivos processos comunicacionais contemporaneos
precisam ser ecoados e muito mais presentes, principalmente em tematicas sociais e nos lugares
menos assistidos pelos poderes publicos constituidos. Had uma sensagao de que quanto mais
nos conectamos por dispositivos internéticos, mas temos desconexao.

Em termos empiricos, nota-se que o caso estudado, na cidade de Sao Francisco de Assis
do Piaui, mostrou a necessidade de uma maior interagdo humana em um grupo que até poucos
anos nao dispunha de mecanismos eletrdnicos para suas midiatizagcdes. Enquanto os jovens que
ficaram na ultima fase do projeto (no recorte temporal para este texto) migraram entre a infancia
e a adolescéncia utilizando aparelhos celulares (principalmente pela necessidade de conexao
no periodo pandémico da Covid-19) seus pais cresceram, principalmente na realidade rural, sem
sequer ter energia elétrica em caso, fato constatado ainda na pratica, e nos dias atuais, em ao
menos 10% da populagéo do projeto.
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Em uma comunidade, muito mais rural que urbana, mesmo nesta terceira década do século
XXI, nota-se, principalmente pela feitura de outros trabalhos empiricos, em outros momentos e
em praticamente uma década e meia de acompanhamento em Sao Francisco de Assis do Piaui
que apds o periodo pandémico da Covid-19 o municipio e seus membros sairam de um con-
sumo tradicional de dispositivos comunicacionais advindos principalmente da radio (no caso,
a comunitaria Serra FM) para um avanco rapido, desproporcional e evolutivo do consumo de
contetdos via aparelhos celulares.

Nota-se que até em residéncias sem acesso a energia elétrica o celular faz parte do cotidiano
do sertanejo. Em muitas casas sequer ha geladeira, aparelho de TV, mas todos os seus membros
tém um aparelho celular. Esses aparelhos tém ajudado a conectar a populagdo ao mundo, mas,
muitas vezes nao tém conseguido conectar as comunidades vizinhas, fazendo as mesmas con-
gracarem e debaterem seus problemas basicos, como a falta de energia elétrica, a falta de agua,
a entrega de dgua de qualidade, bem como a consciéncia dos direitos cidadaos preconizados
na Constituicdo de 1988, do tempo que aquele lugar ainda nem era emancipado politicamente.

Destaca-se a importancia de uma maior agao das universidades em processos, princi-
palmente em termos de equidade e a da importancia da prépria midiatizacao e da educacao
Nesses Processos.
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