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RESUMO

A Economia Politica da Comunicacéo (EPC) brasileira estabeleceu o padrao tecnoestético como elemento que
representa barreira de mercado relevante para a producao audiovisual no Brasil. Seguindo proposta de criagéo
metodoldgica de andlise desta categoria tedrica nas transmissdes esportivas audiovisuais, este artigo investiga
de forma exploratdria a exibicdo dos Jogos Pan-Americanos Santiago 2023 pela CazéTV. Trata-se de pesquisa
qualitativa e exploratdria, que retrata um estudo de caso sobre a transmissdo de determinado evento multides-
portivo. Enquanto primeiro torneio assim exibido pela empresa, percebeu-se problemas no enfrentamento ao
padrao de transmissao da lider de mercado, com a necessidade de mudancgas do formato da transmisséo para se
adequar as criticas do publico. Ao mesmo tempo em que serviu como experiéncia relevante para aprimoramento
em transmissdes futuras pela CazéTV, que pode desenvolver seu padrdo num torneio de menor abrangéncia
internacional e sem concorrentes tradicionais.
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Comunicacéao e da Cultura.

ABSTRACT

The brazilian Political Economy of Communication (EPC) has established the techno-aesthetic standard as an
element that represents a relevant market barrier for audiovisual production in Brazil. Following a proposal to
create a methodology for analyzing this theoretical category in audiovisual sports broadcasts, this article explores
the screening of the Santiago 2023 Pan American Games by Caz€éTV. This is a qualitative and exploratory study

of a case on the broadcast of a particular multi-sport event. As the first tournament to be shown by the company,
there were problems with the standard of broadcast by the market leader, with the need to change the format ©
of the broadcast to adapt to public criticism. At the same time, served as a relevant experience for improvement
in future broadcasts by CazéTV, which was able to develop its standard in a tournament with a smaller scope
international and without traditional competitors.

Keywords: market barriers; techno-aesthetic standard; sports broadcasting; Political Economy of Communication N
and Culture.
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Introducao

O aumento das transmissdes audiovisuais de eventos esportivos pela internet, especialmente
por canais que ndo cobram pelo acesso, aparece como alternativa “revoluciondria” no Brasil
desde, pelo menos, a transmissao do classico entre Athletico e Curitiba em 2017 (Santos, 2017).

Também naquele momento, mas desde antes (Santos, 2013), buscamos ponderar sobre
situagdes assim a partir dos limites das barreiras de mercado infocomunicacionais, mesmo
considerando se tratar de um momento de fragilidades destes impedimentos por aprimoramento
tecnoldgico (Brittos, 2005).

O inicio das transmissdes da CazéTV no YouTube, parceria do streamer Casimiro Miguel
com a empresa de midia e marketing esportivo LiveMode, a partir de 2022, resgatou uma série
de discussoes sobre os novos lugares de transmissao audiovisual e, principalmente, o possivel
potencial “disruptivo” do modelo.

Neste texto, procuraremos aprofundar o que discutimos em Santos (2023), ao tratar da
transmissao da CazéTV da Copa do Mundo FIFA 2023 de futebol de mulheres, para aqui anali-
sar a exibicdo das competicdes esportivas dos Jogos Pan-Americanos Santiago 2023 por este
canal do YouTube, primeira de uma competicdo no modelo multidesportivo, ou seja, além do
futebol masculino.

Considera-se para este caso que nao houve concorréncia de grupos midiaticos tradicionais
(de TV aberta ou fechada), pois a transmissao ficou exclusiva a CazéTV e ao Time Brasil (canal
do Comité Olimpico Brasileiro) no YouTube. Isso facilita observagdes mais especificas sobre o
padrao tecnoestético da transmissao do canal de Casimiro Miguel.

A partir destas consideragoes, o texto ird apresentar a metodologia aplicada e, em seguida,
seguira para a fundamentacgéo tedrica que demarca a categoria tedrica de “padrao tecnoestético”;
aponta as barreiras de mercado criadas pelo lider Grupo Globo na transmissao audiovisual tam-
bém deste programa; para chegar ao estudo de caso da CazéTV na competi¢cdo panamericana.

Metodologia

O método de abordagem desta proposta é o dedutivo, considerando a discussao geral
tedrica para a pesquisa exploratdria a partir do estudo de caso da CazéTV no Pan de 2023.

O recorte temporal da coleta é o de duragdo da competicéo, de 20 de outubro a 5 de novem-
bro de 2023. Esta se deu a partir de prints de determinadas situagdes das transmissoes feitos
durante acompanhamento do pesquisador e para a escrita deste artigo. As imagens utilizadas
servirdo como ilustracdo da andlise desenvolvida.

Trata-se, assim, de pesquisa qualitativa, por ser observacéo a partir de elementos de ordem
simbdlica, narrativa e estrutural, que demarcam alguns dos elementos “anélise de padrao tecnoes-
tético” em desenvolvimento para estudo de transmissoes audiovisuais esportivas (Santos, 2024a).
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Além da fundamentacdo tedrica baseada nos estudos da Economia Politica da Informacéo,
da Comunicacéao e da Cultura (EPC), utiliza-se ainda como fonte documental noticias que trata-
ram de problemas e avaliagdes sobre a transmissao da competicdo pela CazéTV.

O padrao tecnoestético discutido pela EPC

A revisao de literatura parte dos estudos criticos da Comunicagao a partir da EPC desen-
volvida no Brasil e de seus estudos sobre a apropriagdo midiatica de futebol. Este subcampo
cientifico interdisciplinar representa o:

[...] estudo das relagdes de produgéo capitalistas relativas a estrutura dos siste-
mas de mediagao social, tendo por pressuposto o desenvolvimento das forgas
produtivas. Em outros termos, trata-se em esséncia da ampliagdo do ferramental
critico da economia politica para a compreenséo das estruturas de mediagao
social caracteristicas do modo de produgéo capitalista, especialmente aque-
las desenvolvidas a partir das transformacoes sistémicas que se traduziram
na constituicdo do chamado capitalismo monopolista, na virada do século XX
(Bolano; Bastos, 2020, p. 177-178).

Quando se trata de padrao de transmissao audiovisual, é preciso considerar como premissa
que os estudos a partir da EPC compreendem que “a mediacéo social deve ser entendida como
um processo duplo, envolvendo elementos de ordem politico-institucional, de um lado, e psico-
|6gico-cognitivo, de outro” (Bolafo; Bastos, 2020, p. 177-178).

Entendemos este (ltimo lado como aquele relevante para definir a importancia do pro-
grama para o publico consumidor de audiovisual. Nesses estudos (Bolaio, 2000; Brittos, 2001),
este produto do trabalho cultural é considerado uma funcao fundamental da Indistria Cultural,
que serve para colocar em funcionamento as outras duas funcoes, publicidade e propaganda,
que, respectivamente, servem enquanto mediadores entre agentes do capital e do Estado com
cidadas e cidadaos.

Cabe ao programa produzido por trabalhadoras e trabalhadores culturais atender as necessi-
dades ligadas ao valor de uso do entretenimento a partir de pontos ligados as questdes técnicas,
que podem ser vistas como competéncia pelo publico e ainda delimitar para este determinada
identidade, inclusive de quem produz dada programagéo ou programa midiatico especifico.
Como afirma Brittos (2001, p. 59): “Deve ser encarada como mediadora da exitosa relagcao dos
capitais com seus publicos, para estes constituindo-se num lugar de desvendamento do mundo
e de espaco ludico [..]"

Por isso que os modelos e padroes estéticos de transmissao se tornam, no caso do audio-
visual, um impedimento para outros agentes disputarem a lideranca, algo denominado por
Brittos (2004) enquanto “barreira estético-produtiva’; em sua taxionomia especifica de barreiras
a entrada nos mercados infocomunicacionais. Esta que se apresenta especialmente enquanto
padrao tecno-estético, que representa, assim:

[..] uma configuragao de técnicas, de formas estéticas, de estratégias, de deter-
minag0es estruturais, que definem as normas de producéo historicamente deter-

minadas de uma empresa ou de um produtor cultural particular para quem esse
padrdo é fonte de barreiras a entrada (Bolafio, 2000, p. 234).
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Desde essa perspectiva, consegue-se estabelecer modelos de analise a partir de considera-
¢Oes da Critica da Economia Politica em dialogo com estudos tradicionais da Comunicagao, mas
também da perspectiva heterodoxo da analise das estruturas concorrenciais. Resgata-se dessas,
como afirma Carvalho (2000, p. 8), a compreensao de que a concorréncia é “parte integrante
inseparavel do movimento global de acumulagédo do capital’; ao mesmo tempo em que, no caso

infocomunicacional, os aspectos de atragéao simbdlica ou psicoldgico-cognitiva séo fundamentais.

Para a compreensao aplicada por Brittos (2005) para os casos como o aqui em analise,
ligado ao audiovisual, parte-se da ideia de analisar estruturas e possiveis mudancas de setores de
mercado ou industrias culturais especificas, mas também as estratégias dos agentes envolvidos
nelas, do lider aos entrantes. Para este momento histérico, parte-se da compreenséao de que se
trata de um processo que o autor indicava como de “mudanca estrutural’, quando as barreiras
“revelam-se mais frageis, permitindo admissoes e ascensdes” (Brittos, 2005, p. 77).

Neste sentido, é importante considerar que as empresas-lideres desenvolvem barreiras que
aliam elementos de ordem técnica, de maneira que geram a expectativa de reproducao desse
padrdo, que se torna hegemonico, para determinado tipo de programa, o que gera efeitos na
concorréncia. E a partir disso que, antes de tratar do caso da CazéTV nos Jogos Pan-Americanos
Santiago 2023, descreveremos o padrao hegemonico no Brasil.

As barreiras do padrao do Grupo Globo nos eventos esportivos

Também no caso da transmissao auviodisual de esportes no Brasil, 0 Grupo Globo delimitou
algumas barreiras no que se refere aos quesitos tecnoestéticos. Ainda que a Band use o jargao
de ser "o canal do esporte’, quase todos os principais megaeventos esportivos passam pela
tela da Rede Globo de Televisédo desde a década de 1970 - com excec¢ado de Jogos Olimpicos e
Pan-Americanos num periodo de cerca de 10 anos a partir de 2008, transmitidos pela Record TV.

Considera-se ainda que aqui se deve pensar no conglomerado como um todo, que transmite
competi¢oes esportivas na TV aberta, na TV fechada (SporTV), no streaming (Globoplay) e num
portal (ge) - além de ter duas opgdes de pay-per-view, Premiere (futebol) e Combate (lutas).
Parte-se da vantagem competitiva de que “quanto maior a produgao interna de uma instituicao
de comunicagao, mais facil sera de controlar a unidade de seu padréo tecno-estético” (Brittos;
Rosa, 2010, p. 1-2).

Nao é possivel desprezar a histéria de 60 anos produzindo audiovisual no campo hegemé-
nico e para milhdes de pessoas ao mesmo tempo no Brasil. Isso representa o fato de que o “[...]
uso de diferentes formatos e linguagens audiovisuais puderam ser testados e aprimorados, bem
como naturalizados, nesse tempo de existéncia” (Brittos; Rosa, 2010, p. 5).

O grupo, portanto, pode testar formatos novos ou aprimorar antigos, além de se aproveitar
da convergéncia entre as trajetdrias da radiodifusao, de telecomunicagoes e da internet. Momento
este, inclusive, que possibilita a fragilidade das barreiras de mercado, como comentado antes,
por representarem ainda mudancas estruturais que permitem novos agentes para a disputa ou
a ascensao daqueles ja presentes (Brittos, 2005).
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Especialmente no caso do futebol, mesmo que a partir de produtoras contratadas, a Globo
costumava gerar a transmissao de torneios, do Campeonato Brasileiro e Copa do Brasil de
futebol masculino, ainda hoje, a partidas da Taga Libertadores da América - e até do GP Brasil
(atual GP Sao Paulo) de Férmula 1.

Segundo Brittos e Rosa (2010, p. 6), é preciso considerar ainda que:

Nessa tentativa de criar o estilo brasileiro de televisdo, a Rede Globo apropriou-
-se tanto dessas linguagens e formatos audiovisuais quanto de caracteristicas
culturais do Brasil. Se hoje ha certo consenso sobre os esteredtipos brasileiros,
esse consenso soube ser apropriado, ressignificado e ampliado pela Rede Globo.
Para exemplificar, questdes como a identificagdo da nagdo como pais do futebol,
do carnaval e do samba sdo apropriagdes midiaticas especificas, nas quais a
Rede Globo tem importante influéncia.

Ainda assim, para este programa em especifico, o evento esportivo transmitido em audiovi-
sual, é necessario considerar outros fatores. O primeiro é a mudanga do panorama das organiza-
doras das competic¢des, cada vez mais direcionado para uma geragao centralizada de imagens
para permitir maior difusdo de seus patrocinadores, o que gera estranhamento em principio,
como vimos no Brasil com a prépria Libertadores quando exibida pelo SBT (2020-2022).

O segundo fator, que nos interessa aqui em particular, € que os megaeventos sempre tive-
ram geracao centralizada, com maior parte de imagens apenas retransmitidas no Brasil, com
a “Camera Globo"” demarcando uma visao exclusiva da emissora. Neste caso, ha ainda que
considerar agregado ao padrao tecnoestético hegemonico no pais aquele “[...] globalizado, em
constante atualizagao e aperfeicoamento para atingir o consumidor de midia” (Brittos; Rosa,
2010, p. 2).

Assim, pode ocorrer de as criticas a determinada empresa se devesse dar mais para quem
gera as imagens, porém, isso ha de ocorrer pelo costume estabelecido de denominar deter-
minado padrao como da lider, mesmo nos casos em que ha apenas reprodugao. Ainda assim,
alteragcdes dela como ocorreu em programas esportivos de TV, tem potencial de gerar um novo
cendrio para todo o mercado, pois, como afirmam Brittos e Rosa (2010, p. 8):

[..] Entende-se, entdo, que para o publico brasileiro o padrdo tecno-estético
mais palatavel seja o padrao estabelecido pela Rede Globo, em fungéo de sua
construcao histérica e alavancagem prépria. [...] Ha que se considerar a fungao
pedagdgica do modelo, nesse sentido, ja que a facil assimilagdo dos conteldos
e o modo de construgcdo dos elementos podem ser incorporados aos conhe-
cimentos do cidaddo comum sem demasiado esforgo, demandando apenas
tempo suficiente de exposi¢édo. Com isso, o brasileiro espera produtos conforme
o padrao tecno-estético da Globo, ao deparar-se com bens audiovisuais.

Feitas essas consideracoes, € preciso buscar entender a estrutura de mercado audiovisual
de transmissoes esportivas no Brasil da década de 2010 até o momento a ser aqui analisado.

Primeiro, trata-se de um momento histérico em que a produgéo audiovisual se consolida
a partir de outras telas méveis e de maneira multipla, caso do telefone celular. H4 o “[...] cruza-
mentos de meios e de inovagdes, no que tange ao audiovisual televisivo [... a] reorganizagéao dos
modelos do que sera transmitido e como sera encaminhado ao espectador, gerando gradativo
crescimento das op¢des de fruicdo do audiovisual” (Brittos; Simdes, 2011, p. 64).
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A diferenga dos ultimos 10 anos, especificamente, € que os modelos mais antigos de dis-
tribuicao audiovisual (caso da TV aberta no Brasil) deixa de ser prioritaria mesmo para grupos
tradicionais como Globo e Disney para dividir as aten¢des de producéo e oferta com suas
plataformas de streaming, reforcadas nesta década especialmente com a situagao gerada pela
pandemia da covid-19 no mundo (2020-2023).

Ainda que defendamos a necessidade de ponderar os diferentes tipos de acesso a internet,
na possibilidade de qualidade de acesso e de acordo com o que se pode pagar num pais com
diversas desigualdades como o Brasil (Santos, 2024b), é fato estatistico demonstrado por pes-
quisas como a da TIC Domicilios, que toma como base a PNAD-Continua (Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios - Continua), que ha crescimento no uso da internet: de 2008 a 2024
o percentual de domicilios com acesso a internet subiu de 18% para 83%, na média entre areas
urbanas e rurais; enquanto o acesso individual subiu de 40% para 88% (NIC.BR, 2024).

No entanto, é preciso considerar que ha uma cultura de consumo audiovisual estabelecida
a partir da TV, com a mesma pesquisa indicando crescimento de pessoas que acompanham
conteudos de aplicativos de internet por ela. Além da maior presenga da TV aberta no territério
nacional, ultrapassando a marca de 93% dos domicilios (NIC.BR, 2024).

Isso mudou algumas das estratégias dos agentes desse mercado, como algumas compe-
ticdes que sairam da TV aberta no Brasil, principalmente do Grupo Globo. Como afirma Brittos
(2005, p. 76), é preciso considerar que as estruturas de mercado, também no caso da infocomu-
nicagao, ndo sao definitivas, pois:

[..] igualmente sdo forjadas aberturas para que outros grupos rompam, total
ou parcialmente, os impedimentos e ingressem nos mercados, disputando,
inclusive, os espagos de lideranca. Isso ocorre até um reacomodamento, que

redefina os lugares das companhias na disputa e na preferéncia dos consumi-
dores, quando o oligopdlio se reformata, com ou sem alternéncia de posigoes.

A pandemia da covid-19 reforcou, ou acelerou, o posicionamento do conglomerado nacional
em apostar financeiramente mais em conteldos premium no que tange aos esportes, o que abre
espagos para outros grupos atuarem na transmissao esportiva.

De inicio, hd uma preocupagao com os gastos com direitos de imagem, que geraram rene-
gociagdes de acordos em vigor com FIFA (Federacao Internacional de Futebol Associado) e
Conmebol (Confederagdo Sul-Americana de Futebol). No primeiro caso, os torneios seguintes
passaram a nao ser mais exclusivos, redundando na Copa do Mundo FIFA 2023 de futebol de
mulheres, por exemplo, ser transmitida pelo grupo em pouco mais da metade dos jogos. No
segundo, a Globo interrompeu o contrato, mas depois teve que pagar multa por suspensao de
pagamento, com torneios sul-americanos indo para outros veiculos (Santos, 2023), retornando
apenas em 2023, sob licitagao.

E neste novo cendrio de estrutura de mercado audiovisual para exibicdo de esportes no
Brasil que entra ndo s6 a CazéTV, mas o GOAT no YouTube; a Band retoma o perfil de “canal dos
esportes”; o SBT volta a transmitir futebol em cadeia nacional apds 16 anos; e mesmo a Record
transmite alguns campeonatos estaduais de futebol masculino, ainda que abandonando os
megaeventos esportivos - caso dos Jogos Pan-Americanos, que detinha os direitos de exibicdo
até justamente a edi¢édo de 2023 -, com exibicdo do Campeonato Brasileiro de futebol masculino
a partir de 2025.
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A CazeTV e os Jogos Pan-Americanos

Apds um crescente interesse pelos Jogos Pan-Americanos a partir do final da década de
1990, principalmente pela realizagdo de uma edi¢ao no Rio de Janeiro em 2007, as empresas
midiaticas brasileiras passaram a se preocupar menos com a transmissao desta competi¢ao
apos os Jogos Olimpicos de Verdo, na mesma cidade, em 2016.

A Record TV adquiriu os direitos de transmissdo da competi¢cdo panamericana partir dos
jogos de Guadalajara, 2011, mas rescindiu de forma unilateral o contrato com a organizadora
em 2020 - apds realizagédo da edicdo de Lima, no ano anterior -, justificada pela pandemia da
covid-19.

De |4 até a realizagdo da edicdo de Santiago, a PanAm Sports ndo conseguiu acordo com
veiculos de comunicagéo de TV aberta ou fechada. Assim, os Jogos Pan-Americanos de San-
tiago 2023 seguiram para a transmissao do canal no YouTube “Time Brasil’, do Comité Olimpico
Brasileiro. Este tinha uma parceria de midia com a CazéTV, que, assim, também realizaria a
transmissao em seu canal.

A CazéTV surge a partir de uma estrela do sistema midiatico convergente. Casimiro Miguel
trabalhou na midia tradicional (Esporte Interativo/Warner Discovery + SBT), mas criou relagao
especial com publico a partir da Twitch (Amazon), onde comecgou a fazer transmissoes esportivas
em 2020, com jogos do Athletico como mandante no Campeonato Brasileiro de futebol masculino.

A chegada da LiveMode como parceira em 2022 ampliou as possibilidades, considerando
gue a empresa de midia e marketing esportivo representa os interesses comerciais e de marketing
da FIFA no Brasil desde aquele ano; além de ser responsavel pela transmissdo e negociacgdes de
marketing de torneios da Federagéo Paulista de Futebol - apds experiéncia de agenciamento da
Copa do Nordeste (2019-2022). Assim como, é formada por ex-donos da TV Esporte Interativo
(adquirida em 2015 pela WarnerBros. Discovery).

Aqui ja temos um ponto importante sobre o carater “revoluciondrio” da proposta. Ainda que
parta de um caminho alternativo ao hegeménico para a construgdo de imagem da empresa, a
parceria com uma agéncia experiente nos novos processos da década de 2010 para céd quanto a
eventos esportivos ajuda bastante. A intermediacdo da LiveMode traz campeonatos importantes,
agregados aos esportes com menos interesse de grandes grupos brasileiros - a semelhanga da
TV Esporte Interativo antes da aquisi¢do pelo grupo estrangeiro.

Em termos de padrao tecnoestético, as imagens dos Jogos Pan-Americanos eram geradas
pela PanAm Sports, com tempo de intervalo comercial para exposi¢cdo de marcas antes, no inter-
valo e apods os jogos, além de contar com o0 modelo classico de narradores/as e comentaristas
(jornalistas e ex-atletas). O grande diferencial foi colocar na tela a reagéo da equipe, o que se
aproxima a transmissao da Twitch - ver Figura 1 a seguir.
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Figura 1 - Reacdo da equipe no estidio da CazéTV

Fonte: Print do canal CazéTV, em 22 de outubro de 2023.

Como pode ser percebido, a opgao permitida no contrato foi de dividir a tela no esquema
de mosaico, com a equipe diretamente relacionada as transmissdes do momento na janela de
cima, enquanto pessoas convidadas, entre atletas e influenciadoras, apareciam em determinados
momentos numa tela abaixo da equipe principal. A transmissao seguia como destaque, ao lado
esquerdo, numa janela maior. As marcas da CazéTV e do “Canal Olimpico do Brasil” estavam
acima de todas, demarcando a parceria institucional.

Quanto a programacgao, a proposta foi de criar uma “Superlive’, que mostraria as diversas
competi¢coes enquanto ocorriam e, em alguns casos, em paralelo, dividindo a tela em mosaico
- ver Figura 2 a seguir.

Figura 2 - Superlive da CazéTV

AO VIVO: BRASIL X MEXICO | SEMIFINAL |
FUTEBOL MASCULINO | PAN-AMERICANO...

69 mil assistindo  Inicio: hd 36 min, #PanMaCazéTV ...mais

@ CazéTV 94 mi Seja Membro ' "

Fonte: Print do canal CazéTV.
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O modelo foi o comentado anteriormente, com mistura entre comentaristas, normalmente
ex-atletas, acompanhando as competi¢cdes em todo o tempo. Na bancada, quem estava direta-
mente envolvido nos esportes do momento. Num sofd a parte no estudio, ficavam quem estava
acompanhando competi¢des mais demoradas, como o surfe, ou que o esporte tinha terminado
ou iria comecar depois.

Porém, o primeiro final de semana do Pan foi de criticas do publico quanto a falta de trans-
missao de alguns esportes, ainda que isso tivesse ocorrido por nao haver sinal da geradora oficial;
auséncia de conhecimento de convidadas/os para comentarios, pois ex-atletas ficavam mesmo
guando ndo eram o seu esporte; a falta de especialista em esportes como o beisebol (em que
o Brasil fez campanha histérica, conseguindo inédita medalha de prata); e uma percepgéo de
roda de conversa entre amigas/os que, as vezes, parecia ignorar o publico.

No ultimo caso, tratava-se de um padrao que estava sendo construido pela CazéTV desde
a sua existéncia - alvo de criticas também na transmissao da Copa do Mundo FIFA de fute-
bol masculino de 2022. Quase que uma proposta de comentarios do nivel de Casimiro Miguel
guando reagia em sua casa a contelidos do YouTube, mas com amigos e com maior tempo para
o narrado, mantendo certa caracteristica do modelo hegeménico. Uma forma distinta de incluir
o entretenimento nas competicdes, algo que é historicamente discutido nos estudos sobre
cobertura esportiva, que trataremos rapidamente a seguir pois rebate na construgao do padrao
tecnoestético do canal.

Por um lado, de maneira mais critica, Oselame e Finger (2013, p. 67), ao analisarem as
mudancas do Globo Esporte a partir da apresentagao de Tiago Leifert na versao de Sao Paulo,

consideram que nestes modelos de “infoentretenimento”: “[...] € mais importante provocar o riso,
entreter e descontrair do que propriamente informar”.

E o modelo mais préximo aos valores-noticia do jornalismo tradicional que se espera para
casos assim. Isso acaba por ndo sé gerar pesquisas que reclamam desse modelo, mas também
rompe expectativa de um publico adaptado a outro padrao tecnoestético, que se incomoda com
as alteragdes de um novo.

Por outro lado, importante trazer aqui também a critica de Telles (2020) a avaliacdo sobre o
entretenimento nas coberturas esportivas audiovisual. Ele indica que esta desconsideraria que o
esporte parte e precisa de narrativas construidas (caso de identificar herdis e viloes), de maneira
a gerar circulacdo do que ocorreu no factual, caracteristica que estaria presente desde os primor-
dios dos programas esportivos televisivos, pois: “[..] esportividade casa-se com descontragao
e relaxamento das regras rigidas do telejornalismo de maneira mais geral” (Telles, 2020, p. 101).

Ao também analisar o Globo Esporte, o autor adianta aspectos que podemos identificar no
padrao trabalhado pela CazéTV no YouTube, que seriam:

[..] pensados como estratégias comunicacionais a fim de gerar circulagao entre
os circuitos de sociabilidade dos telespectadores. Esse entendimento poderia
levara novos modos de interagdo entre instituicdes esportivas, midias esporti-
vas e atores sociais consumidores/espectadores dessas comunicagdes (Telles,
2020, p. 110).

Como exemplo de narrativas de herdis e heroinas, a aposta da emogao como marca do ser
brasileiro, algo historicamente ligado a cobertura midiatica do esporte no pais, estava presente.
Destaca-se quanto a isso na observagéao realizada o ouro de Giullia Penalber na luta livre, com
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seu irmao, o ex-atleta de jud6 Victor Penalber, nos comentarios. Apés a medalha, a transmissao
seguiu até entrevista apds a luta, com os irmaos conversando entre si - ver Figura 3.

Figura 3 - Emogéao de comentarista na CazéTV

Fonte: Print do canal CazéTV, em 2 de novembro de 2023.

Com a mudanca do perfil de consumo do publico de audiovisual em meio a rapidez de troca
de telas pelas plataformas digitais, especialmente no caso de geragdes mais jovens, abaixo de
25 anos, a busca por estratégias comunicacionais de circulagcdo se apresenta em casos como
esse. Porém, no risco de viralizar por algo positivo e engragado, mas também por algum tipo
de erro apresentado.

Um meio-termo disso, entre o que foi construido pelo padrao hegeménico para quem acom-
panhava esportes para meios tradicionais; e quem prefere aquilo que chame bastante atencao
para circular por sites de redes sociais, precisou a ser trabalhado pela CazéTV ainda nesta com-
peticdo e em alguns programas em outras coberturas que se seguiram - que nao séo objeto aqui.

Uma das solugdes durante os Jogos Pan-Americanos foi alterar o esquema de programacao,
com adaptacgéao para transmissao em links diferentes para quem preferia um modelo tradicional
(ou hegemonico) em vez da Superlive do Pan. Neste caso, utilizando cabines de transmissao,
sem cameras de reagdo, com imagens apenas do evento em exibigdo - mesmo em competicdes
com atletas do pais.

Desta forma, conforme Santos (2023, p. 64), a CazéTV também no Pan “[...] optou por cons-
truir uma identidade com certa diferenca para a lider, que possibilite reconhecimento por parte
do publico, mas que ndo se diferencia do modelo da Globo’; considerado barreira de mercado.



A transmissao de megaevento esportivo na internet: Estudo exploratdrio da CazéTV nos Jogos Pan-Americanos 2023

Conclusoes

Este artigo segue observacgdes do autor sobre as estruturas de mercado da transmissao
audiovisual de esportes no Brasil, considerando especialmente as estratégias do Grupo Globo
para se manter na lideranga neste tipo de programa, mas também os momentos em que outros
agentes conseguem os direitos de exibi¢do de algumas competicoes.

Aqui, procuramos observar a CazéTV enquanto agente entrante neste mercado na década
de 2020, com caracteristicas mais direcionadas ao modelo de transmissao de plataformas digi-
tais e reagdes a outros videos, como Casimiro Miguel fazia na Twitch e tenta adaptar para as
transmissoes esportivas.

H& um cendrio em que existem novas intermediadoras de contratos, caso da LiveMode, mas
com interesse que segue para exibi¢cdo na TV aberta pelo costume de consumo por ela e por sua
amplitude de acesso. Ainda que as ultimas décadas demonstrem adaptagdes necessarias para
atrair o publico mais jovem na internet. Estudar a CazéTV serve, especialmente, para analisar o
ualtimo ponto, mas sem pensar em usar termos como “revolu¢do” e “disrupg¢ao’.

Ainda que alternativa ao Grupo Globo e com algumas diferenciagdes, os Jogos Pan-Ameri-
canos Santiago 2023 demonstraram a importancia de adaptar, mas sem mudangas profundas,
a identidade construida para esse programa midiatico. Da mesma forma, indica que ha uma
exigéncia maior para quem trabalha quando se trata de eventos multidesportivos, em meio a
hegemonia do futebol masculino e o jeito de tratar dele para um publico que se imagina ser em
sua maioria de homens.

Em produgdes futuras, cabe verificar como a experiéncia da CazéTV durante a transmissao
do Pan auxiliou em estabelecer um modelo mais aprimorado para a exibi¢gdo dos Jogos Olimpicos
de Verao Paris 2024. Para este caso, ha ainda a possibilidade de observar que foi um torneio em
que houve concorréncia com as midias do Grupo Globo, lider do mercado audiovisual no Brasil.
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