-

Em “O paraiso da desinformagio no espeticulo da midia”, Ana
Paola Valente discute, a partir da formulagio de Guy Debord, o es-
vaziamento do sentido no tratamento que a midia dd aos seus olim-
pianos, em particular, e aos assuntos que podem ser explorados por
seus aspectos sensacionais, em geral. O artigo que abre esta coleta-
nea nio apenas oferece um diagnéstico agudo do estado atual do jor-
nalismo, colonizado pela 16gica do espeticulo, como também é nu-
ma adverténcia para a prépria midia em geral, que parece nio per-
ceber o dilapidamento que tal pratica causa no seu principal ativo —
a credibilidade.

A autora usa como ilustragio para os seus argumentos o seqiiestro
da filha do apresentador Silvio Santos e o cativeiro, que se seguiu
a ele, do préprio dono do SBT, em sua mansio na capital paulista,
em agosto.

Para além do esvaziamento da noticia que ocorre quando a repre-
sentagdo do mundo se pauta pelo entretenimento, Ana Paola denuncia
a sonegacio de informagio que tal exercicio acarreta para a pratica jor-
nalistica. No dia do cativeiro do magnata da midia, ela lembra, ficou em
segundo plano na agenda da imprensa um incéndio no metr6 de Sao
Paulo, que matou uma pessoa e deixou 26 outras intoxicadas.

O terror, exemplificado nos atentados suicidas de setembro nos
Estados Unidos, constituem-se no pano de fundo de dois artigos.
Gladston Mamede discute a questio do preconceito que norteou a
cobertura dos acontecimentos desencadeados pela demoligdo das tor-
res gémeas do World Trade Center, em Nova Iorque. Ricardo Bahia
discorre sobre o terror como uma heranga sombria.

Em “O terror pelo avesso: midia e preconceito’, Mamede demons-
tra que o conceito de terrorismo ¢ tratado de maneira ideolégica pelo
noticidrio, sendo legitimado, na medida em que seja perpetrado por
uma poténcia hegemonica, ou desqualificado como barbirie quando
seus autores se localizam na periferia da ordem geopolitica interna-
cional. Ele ilustra seu argumento com virios exemplos histdricos, co-
mo o de Mandela, na Africa do Sul, que passou de terrorista encarce-
rado durante anos a chefe de Estado. Ao tratar como distintos concei-
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tos que sdo semelhantes — atos politicos que recorrem a violéncia — a
midia estd tratando a realidade de maneira preconceituosa.

No outro ensaio, Ricardo Bahia, na tradi¢do que renova a trajet6-
ria ligando o idealismo alemio a Escola de Frankfurt, trata da alie-
nagio como categoria central no esvaziamento ideoldgico de sentido
que tem marcado as representagdes do mundo propostas pelos meios
de comunicag¢io de massa. “Alienagio como estranhamento, como
perda de nexo, como anseio pela norma ética e pela verdade cientifi-
ca, torres gémeas de nosso tempo, desmoronadas ante nosso olhar in-
génuo, demasiadamente ingénuo”, diagnostica o autor.

No cendrio construido por Bahia, a globalizagio (a aldeia global
de McLuhan?) —um termo que confunde mais que esclarece — surge
como um fenémeno mididtico, em imagens esvaziadas de significa-
do e reproduzidas em escala mundial. O autor, inspirado em Adorno
e em Thompson, lembra o papel que a midia, por meio de suas nar-
rativas, desempenha na reprodugio de uma visio ideolégica do mun-
do, aprofundando nosso retorno a barbdrie.

Numa linha de pesquisa também tributiria de Frankfurt, Leticia
Renault se debruga sobre o papel das tevés do Legislativo como ins-
trumentos de renovagio do espago publico politico. Alimentando-se
das discussdes sobre o assunto suscitadas pelo maior expoente da se-
gunda geracio de intelectuais da Teoria Critica, Jirgen Habermas, a
partir de leituras instigantes como a de Wilson Gomes, a jornalista
acredita que essas tevés possam cumprir o papel de colocar em con-
tato esferas publicas que se encontram pulverizadas na cena politica.

E esfera publica habermasiana, ainda que tenha de se haver com
a acusagio de ser excludente, na medida em que parte de condigoes
ideais do discurso num mundo cada vez mais incapaz de proferi-los,
tem como fonte permanente de renovagio sua dimensdo normativa.
Apoiada numa ética discursiva que aponta para o imperativo de agir
comunicativamente, o complexo edificio tedrico do pensador alemao
nos permite pensar o projeto iluminista como apenas inacabado, ain-
da que muito préximo do abismo.

E exatamente essa dimensio ética que norteia a reflexdo de Jac-
ques Akerman no artigo “Um espago possivel de interlocugio entre
a psicologia e a comunicagio social”. O autor mostra como o lugar da
loucura é permanentemente renovado por um discurso — tanto do la-
do jornalistico como no da pritica psicolégica — que nio consegue se
perceber como ideolégico. Como nos ensina Stuart Hall, a midia tem
sido a arena simbélica na qual nossas falas confirmam as injustigas de
uma realidade que teve o motor da histéria desligado.



Os ecos de Frankfurt aqui também se fazem ouvir quando nos
confrontamos com a impossibilidade de que a verdade cubra toda a
extensio do real. Como afirma o autor:

Estariamos portanto condenados a essa incerteza radical sobre a
verdade, restando-nos portanto a referéncia de uma ética que pu-
desse decidir sobre o enquadramento possivel e nomedvel de uma
agdo ou de um discurso para além da poesia de que tudo vale a pe-
na quando a alma ndo € pequena.

Dentro da temdtica da imagem, que percorre com maior ou me-
nor visibilidade a preocupagio dos ensaistas compilados aqui, trés ou-
tros artigos de matrizes distintas se fazem presentes. Sérgio Laia re-
corre a Lacan para fazer algumas consideraces sobre a subjetivida-
de e a imagem especular.

Partindo da percepgio lacaniana de que nés carregamos vida afo-
ra a expectativa de atender 4 imagem que um outro faz de nés, o au-
tor descreve a tragédia humana de sistematicamente fracassar na em-
preitada. “Hd sempre uma inadequagio, um descompasso entre a pré-
pria imagem especular e o corpo que ela reflete, por mais adequada e
fascinante que ela lhe possa parecer”, argumenta Laia, para entio re-
fletir sobre o papel que a publicidade desempenha nesse contexto.

Com um outro enfoque, mais mercadolégico, na fronteira entre a
gestdo empresarial e o marketing, Admir Borges explora os mecanis-
mos que tornam a marca uma das obsessdes da sociedade contempo-
rinea. O autor descreve a trajetéria da civilizagdo na busca de proje-
tar diante de si signos carregados de valor — monetirio ou nio.

Essa inquieta¢do, no ambito de uma sociedade que gira em torno
da mercadoria, mostra por que a publicidade se empenha em construir
simbolos que sio capazes de projetar as necessidades do consumidor,
necessidades de confianga, de auto-estima, de prazer, de seguranca.

O terceiro texto, de Liicia Lamounier, recorre ao centendrio de BH pa-
ra fazer algumas consideragdes sobre o papel de um evento na mediagio
das imagens projetadas para a capital mineira. Nas palavras da autora:

Nossa intengdo foi perceber elementos ilustrativos dessa pritica co-
municativa, identificando-a no conjunto de agoes e falas do poder
piiblico sobre a cidade e buscar entender em que medida essas agdes
pertendiam-se configuradoras de um novo espago piiblico onde in-
teragiriam a cidade e o poder piiblico.

Essas reflexdes sdo extremamente pertinentes tanto no dmbito
do jornalismo como no da publicidade, na medida em que ampliam
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o entendimento sobre o mecanismo da constitui¢io da agenda
(“agenda setting”), isto é, na medida em que ajudam a compreen-
der como a midia em tese aponta quais sdos os assuntos importan-
tes para uma sociedade ou as “verdades preferidas” que pontificam
em cada representagio da realidade.

Last but not least, dois artigos tratam da midia da moda, a Inter-
net. Hugo Teixeira refaz o percurso de McLuhan, que da galaxia de
Gutenberg e do espago destribalizado que ela teria gerado, vaticinou
a retribalizagdo que seria provocada pela centralidade da televisdo na
sociedade contemporinea a partir da metade do século passado.

O ensaio procura levantar algumas hipéteses sobre a fragmenta-
¢do de conteudo e de publico que a rede mundial de comunicagio
mediada por computadores seria capaz de criar. Afinal, como ensi-
nou o estudioso canadense, “o meio ¢ a mensagem”. Entre os méri-
tos do artigo estd o de promover a releitura de McLuhan suscitada
pela nova midia.

No segundo ensaio sobre o Internet, Paulo Nehmy faz um levan-
tamento das possibilidades que a world wide web oferece para a pra-
tica da publicidade. Sem a pretensio de esgotar o assunto, o autor
oferece uma abordagem ampla o suficiente para alimentar a discus-
sdo sobre o impacto da nova midia nessa drea da comunicagio social.

O debate ¢ tdo mais relevante quando levamos em conta a cres-
cente aproximagcio entre a televisdo, midia que detém a maior fatia
do bolo publicitirio, e a Internet, capaz de oferecer enormes possi-
bilidades na busca do contato mais segmentado com os consumido-
res, contato que pavimentaria o caminho para a fidelizagio.
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