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O legado histérico da cultura da dimensdo lidica humana sempre
esteve presente nos diversos jogos, nos embates, nas competicdes, na
chamada “agonistica” dos gregos Antigos; sdo um forte elemento da cul-
tura, e ndo apenas um elemento que estd “na” cultura: a prépria cultura
possui cardter lidico. Na intensidade do jogo e seu poder de fascina-
¢do, sua capacidade de excitar, reside sua caracteristica primordial. A
atividade lddica é um dispositivo de evasio da vida real, limitado por
regras sujeitas ao imponderdvel. Nesta edi¢do, convidamos os autores
interessados em perscrutar a simbidtica relagdo da comunicag¢do midid-
tica (publicidade, jornalismo e marketing esportivos, espetacularizagio
discursiva e imagética, etc.) com o futebol, os embates esportivos, os
chamados “cassinos televisivos” e, até, os jogos digitais (estes ultimos,
que adotaram diferentes formas de interagio, presentes nao apenas em
midias como os videogames ou computadores, mas em diversos disposi-
tivos tecnoldgicos). Para discorrer com maior propriedade sobre o dossié
tematico desta 182 edi¢do da revista Mediagdo: comunicagdo em jogo: o
esporte e o ladico sob a l6gica mididtica, contamos com a colaboragio
da Professora Viviane Loyola, cujo texto compde as proximas linhas.

A época atual é marcada pela competicio, varidvel marcante do sistema
capitalista. Somos educados a valorizar o jogo e a vitdria, incentivados a
prdtica de esportes, até mesmo pela necessidade do corpo moldado a perfeicio.
A escolha de um time preferido de futebol, aspecto cultural brasileiro, se dd
ainda na infancia, e as partidas e campeonatos mobilizam veiculos de comu~
nicagdo e audiéncias massivas. O jogo ocupa o tempo ocioso e constitui uma
modalidade de entretenimento moderno. As vésperas da Copa do Mundo no
Brasil, discutem~se os altos pregos praticados nos estddios novos, em razio do
afastamento de camadas mais populares sem recursos para custear ingressos a
mais de dois digitos. Essa discussao, por si 56, indica a importancia do espetdi-
culo do futebol, a possibilidade de reunir pessoas de todos os lugares em torno
de um sé acontecimento.

Na atualidade, nos entretemos com esportes centendrios, mas também de-
paramos com os jogos digitais, com as novidades tecnoligicas, de interacio
mdxima. Em outra vertente da discussio, ao contrdrio dos jogos coletivos,
os digitais destacam a individualidade, o acesso rapido a cultura do jogo, a
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