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If we are to change our world view, images have to change. The artist
now has a very important job to do. He’s not a little peripheral figure en-
tertaining rich people, he’s really needed.”

David Hockney

(Se nossa visdo do mundo deve ser modificada, as imagens preci-
sam ser modificadas. O artista tem hoje uma importante tarefa a fa-
zer. Ele ndo ¢ apenas uma insignificante figura periférica entretendo
os ricos, ele realmente é necessirio.)

Deas virias aplicagdes da fotografia e do fotojornalismo, a fotografia
de futebol raramente é estudada, uma lacuna percebida também no jor-
nalismo esportivo. Tal vicuo é surpreendente, pois, como se diz, o Bra-
sil é o pais do futebol e o jornalismo esportivo ¢ hoje uma opgio que
vem atraindo um nimero significativo de profissionais da comunicagio.
Este texto pretende contribuir para o objetivo da revista Mediacido — o
de estimular estudos sobre o jornalismo esportivo visando a alterar sua
pratica, e na medida do possivel problematizd-la, imaginando-a critica.

O que entendemos por fotografia de futebol depende do momento
histérico considerado. No ultimo meio século, a cobertura fotografica
do futebol ampliou seu interesse da mera observagio da peleja para co-
brir, atualmente, aspectos sociais relacionados direta e indiretamente
com o esporte: os treinamentos, os bastidores dos cartolas, o funciona-
mento das associagdes, flagrantes da vida de seus jogadores mais ilus-
tres, a industria de acessorios, sua representagio pelas artes e pela cultu-
ra, seu acompanhamento por uma imprensa especializada... Tal percep-
¢do ampliada do futebol implica uma cobertura fotogréfica que combi-
na fotografias de agdo, retratos, flagrantes e outras imagens sortidas.

Como sio produzidas e para que fim?

As imagens centrais da cobertura fotografica do futebol sio, sem du-
vida, as fotografias de agio produzidas durante os embates. Elas privi-
legiam o esforco (garra), a coreografia dos movimentos, a elegincia es-
tatudria, os certos mas imprevisiveis choques fisicos, a dor e a exultagio
e, € claro, o momento do gol celebrado por preces e gestos. Elas cum-
prem duas fungdes bésicas: fixar o momento e os atores envolvidos e ver,
detalhadamente, para o torcedor que acompanha a distincia'. As ima-
gens de agdo, produzidas de modo regular, sio uma conquista relativa-
mente recente, possibilitada por inovagdes e desenvolvimentos tecnold-
gicos durante as décadas de 1960, 1970 e 1980. Sua produgio usual su-
pre e alimenta uma demanda, um consumo, ao contrario do caréter oca-
sional, quase acidental, do passado, quando, com uma tecnologia pobre,
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eram obtidas quase que por acidente, ou prestidigitacio’. E necessirio,
entdo, entender a base tecnolégica da fotografia para melhor apreciar a
produgio contemporinea das fotografias de futebol.

Toda fotografia de agio ou flagrante depende da agilidade do for-
mato 35mm introduzido no final da década de 1920: cimeras de vi-
sor direto (rangefinder), permitindo a troca de algumas objetivas, e
mecanicamente muito confidveis. Essas cimeras constituiram a base
dinimica do chamado fotojornalismo moderno determinando mes-
mo sua preocupagio com imagens francas, flagrantes, pontos de to-
mada inusitados, rapidez de reagio aos eventos ou, simplificando, a
conquista de tempos fraciondrios tipicos de uma sociedade motori-
zada’. Em outras palavras, o formato 35mm encarna a contempora-
neidade do processo fotogrifico®. Complementando a versatilidade e
confiabilidade do equipamento, a industria introduziu gradativamente
emulsdes mais sensiveis (comegando com uma sensibilidade de ISO
100 durante os anos 1930) e um eficaz flash eletronico empregando,
a principio, lampadas descartaveis.

As cameras de visor direto Contax e Leica tornaram-se lendérias e
monopolizaram o cendrio profissional até serem substituidas, com van-
tagem, a partir dos anos 1950. A substitui¢do é, em parte, fruto de um
acidente. Durante a guerra da Coréia os jornalistas que cobriam o tea-
tro de operag¢des necessitavam, com presteza, de reposi¢do ou reparos no
equipamento. Como era complicado depender do mercado americano
para suprimentos e servigos (dada a demora), os fotgrafos, pressiona-
dos pela preméncia, comecaram a empregar equipamento japonés (com-
pativeis pois derivados das cimeras alemis). Foi constatado que as ob-
jetivas eram de boa qualidade e mais baratas, o que abriu as portas do
mercado americano, o maior do mundo, para o produto fotogrifico ja-
ponés. Impulsionada, a industria japonesa investiu em pesquisa e de-
senvolvimento, introduzindo as primeiras cimeras monoreflex’. Jd nos
anos 1960 surgem os primeiros modelos monoreflex com fotometros
inovadores a base de fotocélulas mais sensiveis, ripidas e confidveis (fa-
bricada com a liga de CdS), equipadas com automacio parcial da expo-
si¢do, motores e uma familia ampliada de objetivas mais luminosas. Os
lashes eletronicos incorporam uma cimara com gés que tem vida atil de
anos. Os filmes sdo agora mais sensiveis, em cores e em preto e branco,
inclusive um com ISO 1000. Eles sdo a preocupagio central da pesqui-
sa da industria, e durante os anos 1980 a Kodak introduziu um grio de
prata modificado empregado na familia de peliculas T-Max, e uma emul-
sdo bem mais sensivel, de ISO 3200. Nos anos 1970 outros aperfei¢oa-
mentos levam a conquista da focalizagdo automatica que, desde entio,



vem recebendo atengio especial da pesquisa dos fabricantes de equipa-
mento, estando em constantemente aperfeicoamento’. Avangos na ele-
tronica e computagdo finalmente permitem o controle totalmente au-
tomatizado da cimera (focalizagio, exposi¢io, transporte e rebobina-
mento do filme); obturadores eletronicamente controlados oferecem
tempo de exposi¢io de 1/4000 segundos ou mais breves (baseados em
ligas de metal mais leves desenvolvidas para a corrida espacial); o menu
eletrdnico oferece programas especificos (para fotos de acio, paisagem,
retrato, close up, etc,); bem como a automagio total do flash eletronico’.
O grande beneficidrio desses avangos tecnolégicos foi o profissional es-
pecializado em fotografia de ago (esportes, natureza, cobertura de even-
tos). Finalmente, a introdugio e o continuo melhoramento da fotogra-
fia digital completa a base tecnolégica da fotografia contemporénea.

A automagio da tomada fotogrifica liberou o fotégrafo para fixar
sua aten¢io no visor da cAmera, monitorando o desenrolar da agio. A
fotografia digital, por outro lado, promoveu uma outra revolugio no seio
da fotografia profissional. Trés transformagdes sobressaem afetando, to-
das, os tempos envolvidos, reduzindo-os significativamente. Em pri-
meiro lugar, o tempo de finalizagio da imagem foi encurtado de um in-
tervalo de horas para alguns minutos. Em segundo lugar, os cartdes de
memoria ji oferecem capacidade acima de 2 gigas; isso, além de elimi-
nar o gasto com as emulsoes, simplifica as operagdes evitando a troca
constante dos filmes. E claro, essa capacidade de armazenamento tor-
nou bem mais prético e manusedvel o equipamento se lembramos que
a Nikon oferecia um back especial (caro) para poder acomodar um ro-
lo de filme com capacidade para 250 poses, bem aquém da capacidade
de armazenamento dos os atuais cartdes de memdria (o conjunto dis-
ponibilizado pela Nikon pesava mais de um quilograma!) Finalmente,
o tempo para a transmissio e distribui¢do de imagens foi também con-
sideravelmente reduzido.®

Em principio, a edi¢do fotografica na era digital permite ao foté-
grafo manipular aspectos da finalizagdo tradicionalmente controla-
dos pelo editor ou outro membro da equipe. E de conhecimento ge-
ral que o poder de sele¢io da imagem, da confecgio da legenda para
acompanhd-la, e para determinar os eventuais cortes ou outros deta-
lhes de acabamento final, tem sido contestado e repudiado pelos fo-
tégrafos que, alijados do processo de edigdo, recorrem ao discurso con-
formista de nio ser compreendido. Trata-se, na verdade, de quem con-
trola os significados transportados pela imagem afetando, é claro, a
obra do fotégrafo. Reduzidos os prazos com o processo digital, o fo-
tégrafo disporia de um “tempo extra” entre o término da partida e o

MEDIAGAO, Belo Horizonte, n° 4, dezembro de 2004




MEDIACAQ, Belo Horizonte, n° 4, dezembro de 2004

fechamento da edigdo do jornal para editar a imagem, criar as legen-
das, etc. Isso, entretanto, nio garante que sua edigio seja aceita pelo
editor. De qualquer modo, a cobertura fotojornalistica é um trabalho
de equipe, o que significa que um ou mais colaboradores irdo ressen-
tir o sacrificio necessdrio das ambicdes e idéias individuais para que
o objetivo final da imprensa ilustrada seja alcancado. Fotégrafos com
total liberdade de trabalho sdo uma excecio granjeada a uns poucos
cujo talento ou experiéncia atraiu fama e reconhecimento geral. A si-
tuagdo padrio é a de uma equipe afinada quanto as imagens merece-
doras de impressio e chefiada pelos homens do texto.

Assim, em meio século, a fotografia de futebol foi substantiva-
mente ampliada em termos das possibilidades de registro das a¢es
a0 mesmo tempo em que aumentou consideravelmente a oferta to-
tal de imagens publicdveis. Conseqlientemente, temos hoje uma
oferta rotineira de imagens superlativas e detalhadas que nos trans-
formou em consumidores exigentes’. A iconografia corrente da fo-
tografia de futebol, dependente como vimos dos desenvolvimentos
tecnolégicos no que concerne as imagens de agio, se completa com
os outros tipos de imagem anteriormente mencionados. Os retra-
tos, os flagrantes, e detalhes do mundo do futebol, ¢ claro, foram
também afetados positivamente pela melhoria do equipamento, mas
sua iconografia ndo ¢ particular. Isso é, essas fotografias sdo, como
as demais imagens que circulam, influenciadas pelas artes, pelo ci-
nema e pela publicidade. Nem poderia ser diferente, pois a pratica
do futebol se dd dentro de contextos sociais mais amplos e, princi-
palmente, as fotos de futebol sdo geradas e circuladas dentro do con-
texto da industria cultural.

A grande inovagdo no imagindrio fotografico do futebol sio as fo-
tografias obtidas com exposi¢des de tempo muito breves e que se con-
centram em detalhes do jogo. Flagrantes de contrac¢ées e transpira-
¢do facial, o retesamento dos musculos, o gesto dindmico a maneira
das esculturas atléticas da antiguidade classica, a disputa fisica". Fo-
calizando o detalhe, o rosto, essa imagindria concorreu para a repre-
sentagdo do jogador a maneira do pop star, privilegiando suas manei-
ras, veiculando seu rosto e porte atlético'. A parte essa inovago, a
iconografia fotografica do futebol dissemina bem-sucedidas f6rmu-
las recorrentes: os estidios lotados, as bandeiras e camisas de torce-
dores formando um espeticulo de cores, as chuvas de papel picado e
nuvens de fumaga colorida, os gestos de jubilo, dor e sofrimento, fa-
ces idiossincréticas, torcedores idosos, casais, criangas e, mais recen-
temente, cenas de violéncia e tumulto nos estddios e nas ruas.



Essa iconografia, observada criticamente, sugere um formato de
gosto e apelo populista nos moldes da mostra The Family of Man.
Essa exposi¢io, montada em 1955 por Edward Steichen para o Mu-
seu de Arte Moderna de Nova York (MOMA), combinou imagens
de virios fotégrafos renomados com textos extraidos da literatura
universal, incluindo a Biblia, para produzir uma mensagem (ideolo-
gia) de fé no homem. Concebida em meio aos anos criticos da guer-
ra fria e do macarthismo, a mostra apelava para os sentimentos ar-
gumentando que as populagdes do planeta formam uma unica fa-
milia, a do homem. A exposi¢io veiculou um tipo de mito que se re-
pete no modo como o futebol nos ¢ representado através de suas ima-
gens: a diversidade (times, corpos, ragas, classe social, idade...) como
que atestando que o futebol estd aberto e a todos aceita, e que essa
diversidade tipica é unificada por uma caracteristica, nossa paixao
pelo esporte. O futebol, em sua representagio imutavel, nos é apre-
sentado como uma esséncia... Ou seja, o futebol como uma ativida-
de fora da histéria, algo que as fotografias de a¢do prontamente en-
dossam, pois, como se sabe, a fotografia, a arte das aparéncias, mos-
tra tudo em detalhes, mas nada explica.

A representagio do futebol estd hoje a cargo de um consideravel
numero de profissionais da comunicagio, dirigentes esportivos e as-
sociagoes”. Do seminal caderno semanal de O Globo, do fim dos anos
cinqiienta, passando pelo Jornal dos Sports, até a atual revista Placar,
e um nimero considerdvel de horas de programagio na televisao co-
mercial, essa comunidade profissional cresceu e se entrincheirou. Preo-
cupada em manter empregos, saldrios e prestigio (para nio mencio-
nar os fringe benefits proporcionados pelos jabds e outros expedientes
no género), a grande familia do futebol é interessada na manutengio
de mitos, na continuidade do discurso do imponderavel e da paixio.
Dai a persisténcia do legado de Nelson Rodrigues, o mestre da gran-
diloqiiéncia, do excesso, e seu oposto, o ponderado, sereno e lirico Ar-
mando Nogueira. Qualquer trivialidade é prontamente investigada e
merece contemplagio desde que funcional a essa representagio pa-
dronizada e 4 ocupagio profissional®.

O futebol é hoje um negécio da China, uma piece de resistance do
carddpio da industria mundial do entretenimento. Sua imaginaria
fotografica nos proporciona aquilo que Godard reservou para os per-
sonagens Miguelangelo e Ulisses em seu filme Os Carabineiros: dois
camponeses, atraidos para ingressar no exército real pela promessa
de poder saquear e matar os inimigos, retornam para casa com um
bat repleto de ... cartdes postais ... de monumentos, maravilhas na-
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turais, obras de arte, veiculos, personalidades, desastres naturais. As-
sim, ndo ¢ exagero refletir sobre essa imagindria como as sombras da
caverna de Platdo, um dos paradigmas que desde os anos 1970 vem
sendo empregado por criticos como Susan Sontag (1977) para ex-
plorar a prevaléncia do modo de representagio fotografico nas so-
ciedades de consumo de massa.

DEPOIMENTO E IMAGENS
DO FOTOGRAFO EUGENIO SAVIO

As fotografias de esporte alimentam e mantém um publico signi-
ficativo e receptivo. Desde as fotografias de Jacques Henri Lartigue,
sobre as Olimpiadas dos anos 1920, elas vem sendo aprimoradas, im-
pulsionadas pelos desenvolvimentos tecnolégicos que criaram novas
possibilidades expressivas. Ha hoje um acervo impressionante pela
diversidade, quantidade e, ¢ claro, qualidade. A fotografia vem cum-
prindo, graciosamente, sua fungio de suplemento do olho humano e
de memoria coletiva.

E com prazer que apresento uma amostra das imagens de fute-
bol produzidas por Eugénio Sdvio. Mineiro, fascinado pelo futebol
desde a infancia, pela fotografia ainda adolescente, seguindo exem-
plo paterno, e colecionador de revistas esportivas, Eugénio Sivio
vem cobrindo regularmente os acontecimentos futebolisticos na ca-
pital e em Minas Gerais hd cerca de quinze anos como colabora-
dor da revista Placar.

Professor de jornalismo fotogrifico da PUC-Minas, fotégrafo au-
toral, com exposi¢des de imagens de cunho diaristico esteticamente
elaboradas, parceiro de vérios livros editados sobre assuntos como o
acervo barroco do Estado ou as coberturas que vem realizando das
promogdes culturais do Banco do Brasil, organizador de ciclo de pa-
lestras sobre fotografia e fotojornalismo, as fotografias esportivas de
Eugénio Sdvio extrapolam o mero registro da agdo e dos gestos que
caracteriza a imagem de futebol. Ele incorporou sua preocupagio es-
tética, sua educagdo em ciéncias sociais (¢ mestre em Comunicag¢io
pela UFR]) aos seus afazeres fotogrificos. O resultado, aqui parcial-
mente mostrado, sio imagens inteligentes e interpretativas, revela-
doras de paixdo e encantamento pelo futebol e de um humor zen.

O fotégrafo concedeu uma entrevista a revista Mediagdo, que é aqui
publicada na forma de fragmentos que foram associados as imagens
selecionadas. Um formato pouco usual, talvez, mas revelador de sua
capacidade criativa e reflexiva.



‘questdes, idéias, conceitos,
definicoes”

Meu trabalho sempre se orientou na forma de
uma grande indagacio a partir da qual, e na con-
vivéncia com o ambiente académico e o relaciona-
mento com outros fotografos, refletir sobre a foto-
grafia. Questies como para que serve, como opera,
onde pode nos levar, um desafio ao mesmo tempo
complexo e encantador. Foi uma forma de nao se
deixar dominar pelo lado mecanico, apropriador da
fotografia, de ndo esquecer que o mundo e a vida
sdo complexos e instigantes. Enfatizar mais o que
fotografar do que o como fotografar. Meu cresci-

mento e evolugio foram assim pautados.

Placar - Junho de 2001

i,
0y ‘9o

Pig,
&8 0 o
oy O

Placar - Novembro de 1999 i < Qf

Placar - Novenbro de 1995
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Atlético - 15 de Junho de 2003

‘Mudancas substantivas
propiciadas pela tecnologia
fotografica e fotografia digital”

Minha geragio é privilegiada ... se pensarmos nos iltimos trinta anos
0 panorama € fascinante com cimeras automdticas, objetivas mais lumi-
nosas, e a mais radical das transformagées — a fotografia digital. Com a fo-
tografia digital nao hd mais a limitacdo de filmes de 36 poses, e podemos
produzir até cerca de quinhentas fotos por jogo... minha produgao duran-
te uma partida mais do que duplicou... Com a fotografia digital vemos tu-
do, editamos e escolhemos... Ha um retorno imediato para a qualidade da
produgio. Antes trabalhdvamos no escuro, e s6 viamos a foto jd publicada.
Hoje podemos colaborar mais com o editor de imagens, sugerindo, argu-
mentando... hoje participamos mais da edigdo. No meu caso, que fotografo
para uma publicacdo sediada em outra cidade, a mudanga foi substantiva.



OjBrasil explode

de alegriaiao)

repefirnosEstados;

Unidos as facanhas

de 1958, 1962 e

1970 #ornundb-se.
S0 :_,’timeil:-; pais

iconguistar pela)

i VEZ O !jiulp

“midia, celebridades, herdis, milionarios”

A midia lida com a idéia de celebridades, herdis, tenta despertar a emo-
¢do do leitor ou espectador. Ela valoriza os personagens. O futebol, dentro
do nosso universo se tornou um evento ou produto inteiramente da midia,
um empreendimento comercial. Veja os jogadores, hoje muito mais remune-
rados, embora as vezes inferiores aos de décadas atrds. Ha uma supervalo-
rizagdo do futebol como produto pela midia que se tornou, até certo ponto,
sua mantenedora. Sao os anunciantes, os canais de tv e o torcedor que vé em
casa. Temos atragoes internacionais como as transmissoes dos campeonatos
europeus (espanhol, italiano), algo inexistente hd dez anos ou vinte anos.
Os uniformes sdo produtos de design, os estddios reformados para atrair os
torcedores de maior poder aquisitivo. Uma massificacdo trabalhada a par-
tir da idéia do herdi, esse € o contemporineo ... jogadores miliondrios refle-
tindo essa nova realidade.

Brasil e Itdlia - Copa de 1994
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América e Cruzeiro - 8 de Margo de 2003

‘lances diferentes, espetaculares”

A fotografia de futebol brotou da minha paixio adolescente pelo fute-
bol, pelo Atlético, das minhas idas ao estidio e da descoberta da revista Pla-
car, que me fascinava. A Placar sempre se pautou por muitas imagens, com
uma segio 50 delas, que eram sensacionais, que o observador comum nio
via. Apenas o fotdgrafo era capaz de capturar aqueles lances diferentes, es-
petaculares, e que ndo eram exclusivamente do momento do gol. Evam ima-
gens e apenas isso, produzidas um tanto aleatoriamente com um tanto de
sorte e astiicia de perceber o momento. Tudo 1550 marcou minha juventu-
de, juntamente com o aprendizado doméstico da fotografia. Quando me as-
sociei a agéncia de noticias, a Geraes, atendiamos a Editora Abril que pu-
blica a revista Placar. Comecei entdo a fazer coberturas de jogos e a foto-
grafar jogadores, pois a revista sempre explorou o futebol para além do gra-
mado, falando de seu personagens, jogadores. Assim tamos a residéncia dos

Jogadores para fotografi-los, extrapolando além dos treinos, e mostrar a
individualidade desses jogadores. Desde entio me dediquei muito & revis-
ta que por seu turno vem me mantendo como um colaborador durante to-
dos esses anos, principalmente nos iltimos dez anos, sem interrupcoes.

Cruzeiro e Santos - 20 de Setembro de 2003 Atlético e Cruzeiro - 12 de Outubro de 2003



‘encantar e surpreender os leitores”

A fotografia de futebol ¢ antes de tudo uma imagem. A revista, enquanto
veiculo, € fria, produzida com mais tempo e isso permite esmero para pro-
duzir fotos mais sofisticadas. Durante o jogo buscamos uma imagem que
serd impressa e circulard dentro de uma semana ou quinze dias (ndo € pu-
blicada no dia seguinte), e que, portanto, ji é “velha’. Dai ser necessdrio
oferecer uma imagem bela, instigante, nova, pois nio pode depender da no-
vidade do momento. O mesmo se dd com os personagens do futebol — a ima-
gem precisa encantar os leitores, os personagens tratados de forma especial,
levando o leitor a comprar e colecionar a revista (a revista Placar tem mui-
tos colecionadores). Ela jd é um objeto coleciondvel, dado o apuro editorial,
a qualidade do papel, 0 acabamento, até mesmo seu aspecto fisico, tangivel.
As fotografias de futebol sao extraidas dessas duas instancias, do momento
quente e da pose, mas sempre surpreendendo o leitor.

Aristizabal - 20 de julho de 2003
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“oraticamente em tempo real as imagens
sao disponibilizadas na net’

Quando comecei a fotografar para a Placar as matérias eram envia-
das por telex: o reporter escrevia e a matéria tinha de ser transcrita pelo
teletipista para a transmissio. Na redagcdo alguém recebia a mensagem e a
decodificava. Logo depois veio o fax, uma grande melhora, e finalmente o
e-mail e as imagens digitalizadas...uma grande transformagio em todo o
Jornalismo, abarcando também a impressdo, a confeccdo de fotolitos, o pro-
cesso grdfico e, o lado ruim, o corte de custos e de empregos. Com o adven-
to da Internet, cinco minutos apds o término do jogo jd € possivel disponi-
bilizar uma matéria nos jornais eletronicos e um torcedor em outro esta-
do ou pais jd pode se informar a respeito no site da Placar. Esse é um no-
vo mercado criado pelo mundo digital, afetando jornais e agéncias de no-
ticias. As coberturas que faco de jogos internacionais, no Mineirdo, jd no
intervalo do primeiro tempo, sdo transmitidas e antes do término da par-
tida, apds cinco minutos, jd foram “impressas” por sites como o Yahoo, es-
tando disponiveis no mundo tudo. Isso gerou um enorme apetite pelas ima-
gens. Eu mesmo, com o tempo adicional que o processo digital me propi-
ciou, tento ver tudo o que € circulado via Internet. Quem estd envolvido
na producio de imagens acompanha direto o que estd acontecendo no jor-
nalismo nacional e internacional.

Cruzeiro - 30 de Novenbro de 2003
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“Ver o mundo como Novo e inusitado, ver detalhes e
mindcias, editar para o contemporaneo”

O fotdgrafo free lancer tem a vantagem de poder escolher, de construir
projetos, produzir livros. Mas € necessdrio ser mais exigente, com uma
producio de qualidade para nio perder o cliente. Nem se pode acomo-
dar jd que o mercado fotogrifico é muito competitivo. Temos de ficar
espertos, mas prexo muito a liberdade e a possibilidade de perseguir
outros projetos, ser professor....

Essa posicdo propiciada pela revista Placar que incentiva a produ-
¢do de coisas novas e diferentes (um editor nos orientou para nio ficar-
mos onde todo mundo estd, a procurar angulos e posicionamentos dife-
rentes), sempre um novo desafio. Essa busca do novo e do inusitado nao
€ exclusiva da fotografia de futebol, é um modo de olhar para o mundo,
descobrir um detalhe que € as vezes uma miniicia, e que faz a diferenca
para atrair o leitor para aquele produto. A fotografia de futebol, o pro-
duto revista, precisa de pessoas sofisticadas que pensam na fotografia,
na estética, na cor, na luz, no mundo... Epreciso estar muito antenado;
estar ligado na televisdo, na moda, no design, pois tudo isso forma seu
potencial critico e dependendo desse conhecimento das imagens para sa-
ber escolher entre o volume da producio. Tomar a decisio € o desafio do

fotdgrafo, escolher a foto que ¢ boa.

0 primeifo time de Pelé 28
0 timé onde o Rel deu-seus chutes inicias
Do fol 0 Baura Atiético Clube.

SELECAQ~” -
Sem defesa 46

Por que o torcedor sua frio quando a bola

_/thega perto da zaga brasileira.

ESPECIAL S
0 caminho.das pedras 56

(Como vencer os favoritos Alemanha, Franca,
Inglaterra, Argentina e ltalia.

ENTREVISTA

Beckenbauer

0 Brasil pode se complicar por no ter testado
seus jogadores em competices dificels,

CRAQUES D A

R S
Romério 86
Tutty Vasques explica como o Balxinho

ganhou a Copa de 1994 sem suar a camisa.

DOSSII

N hoe i w—
A taca maldita o8
A histéria do roubo da Joles Rimet e o

destino trégico de quem sumiu com o troféu.

Placar - Maio de 1998
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NOTAS

* Comentirio extraido do diciondrio de citagdes Bookshelf 94, da Microsoft (em CD-Rom) e ini-
cialmente publicado em British artist. Hockney On Photography, “New York: September 1986”
(ed. by Wendy Brown, 1988), from conversations with Paul Joyce. A tradugio ¢ do autor.

' A fotografia suplementa a visio humana que nio consegue nem congelar nem memorizar
qualquer agdo ou acontecimento e, no caso de eventos relativamente distantes, percebé-los
com clareza e minucia. Por tal virtude, as imagens fotogréficas formam uma meméria que,
de outra forma, nio existiria. E claro, essa memoria é composta de momentos especiais, den-
sos. O video e o cinema, também produzidos por geragio Gtica-mecinica, registram fluxos e
sdo constituidos por imagens que se degradam em movimento, e assim nio contribuem para
a nossa memoria dos eventos.

Parece apropriado observar que a fixagio de momentos especiais, tipica da fotografia, permeia

toda a nossa vida e cultura (ocidental). A nogio de limite no cilculo; as inflexdes e mudan-
cas tangenciais das curvas caracteristicas de processos fisico-quimicos; os ciclos econdmicos

e a idéia do ciclo do produto; a nomenclatura histérica; a biografia das pessoas; o andamen-
to musical .... Somos prisioneiros de uma narrativa pontuada por picos e éxtases. Assim, a
suplementagio da visio humana somada a essa minuciosa narrativa por picos momentosos,
criou as condigdes para a centralidade da fotografia na vida contemporéinea. Essa centralida-
de tem sido imaginada como uma prevaléncia (no inglés currency), por John Tagg (1978), co-
mo uma mitologia, por Roland Barthes (1979), ou simplesmente como sendo o modo domi-
nante e mais ‘natural” de se referir as aparéncias... oferecendo acesso direto ao real (Berger, 1980),
isso é, um processo de naturalizagio. Entre outras, essas idéias elaboram a nogio de que a fo-
tografia, além de ser sobre o mundo, ¢ também do mundo.

Produzir momentos significativos da a¢do com uma cimera fotografica requer destreza, agi-
lidade, conhecimento do jogo e dos movimentos dos atletas e, ¢ claro, intuigdo. Essas quali-
dades sdo privilégio de poucos, mas nio sio exatamente natas - sio aprimoradas pela priti-
ca. Imagens como a famosa bicicleta de Pel¢, obtida quando a base tecnolégica da fotografia
era relativamente precdria, sio simplesmente feitos notdveis da fotografia de futebol.

Para os estudiosos, o fotojornalismo moderno é uma criagio européia, alemi, que aprimorou
a idéia de um jornal ilustrado introduzida pelo Te London Illustrated News ainda na década
de 1840. E instigante observar que os americanos resistiram por pelo menos duas décadas pa-
ra substituir as cimeras de formato grande (Graflex) equipada com um flash a base de 1am-
padas descartdveis, inadequadas para a produgio de imagens de agfio, pela cimera miniatura
(35mm). Foi a influéncia dos fotojornalistas europeus que migraram para os Estados Unidos,
fugindo do nazismo, que mudou a pritica do repérter fotogrifico americano. No século XIX
os americanos estavam preocupados com a paralisagio dos movimentos, trabalho formidével
conduzido por Eadweard Muybridge que “congelou” o galope do cavalo. Na Franca, Etien-
ne J. Marey, ao contrério, estava interessado no estudo do movimento como fluxo, uma pos-
tura que inspirou o movimento futurista algumas décadas mais tarde, e que deve ter estimu-
lado a invengdo do cinema, na Franga, pelos irmaos Lumiére.

A contemporaneidade é importante. Desde o realismo de Courbet, dos anos 1850, e mais no-
tadamente com a pintura impressionista, a arte busca no contemporaneo as questdes merité-
rias, desenvolvendo uma nova iconografia e modos de representagio, uma clara ruptura com
a prévia influéncia da literatura e da histéria. A contemporaneidade da imprensa ilustrada,
baseada como ¢ em imagens francas e de tempo fraciondrio, ndo ¢, portanto, fortuita. A fo-
tografia ocupou um lugar central nos principais movimentos expressivos da década de 1920,
principalmente na Russia socialista e entre os participantes da Bauhaus. Ela é uma ferramenta
do design, outro fruto da época. A principal casa editora alemi, a Ullstein Press, depositou o
controle de sua estratégia editorial e desenvolvimento grafico nas mios de um diretor de ar-
te. Quanto aos fotégrafos, eram os personagens centrais de um formato ainda em desenvol-
vimento, até mesmo nas experiéncias posteriores como no caso da fotégrafa Margareth Bour-
ke-White e sua contribuigdo para a revista Life.

A cimera rangefinder foi substituida por ser limitada quanto s objetivas compativeis. Ela nio
aceita teleobjetivas de longa distincia focal (200mm ou mais) nem grande angulares curtas
(24mm ou menores). Alguns modelos apresentam problemas de paralaxe para distincias cur-
tas. Elas também ndo permitem visualizar o efeito de acessérios como o filtro polarizador, as
lentes de aproximagio ou o tubo de extensio; nao podem ser usadas na fotografia de micros-
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copio; ete. A monoreflex que, ao contririo, mostra no visor a imagem que serd efetivamente
registrada no filme, estd livre dessas restri¢des. E mais, aceita motores e winders, backs espe-
ciais, disparos por controle remoto (infravermelho e rddio) e outros acessorios caros aos pro-
fissionais.

¢ A focalizagio automdtica ¢ hoje um fator decisivo na aquisigio de equipamento. A Nikon, de-
tentora da preferéncia dos profissionais durante as décadas de 1960, 1970 e 1980, divide ho-
je alideranga com a Canon, a pioneira nesse campo, que desenvolveu um eficaz e rapido sis-
tema de focalizagio automatica.

7 Ja semi-automatizado desde meados dos anos 1970, o flash eletronico é correntemente ofere-
cido na forma dedicated: produzido especificamente para operar com uma cimera comple-
tamente automatizada, seu uso ¢ totalmente controlado pelo cAip da cimera, liberando o fo-
tégrafo das operagdes.

* A fotografia sobre prata depende de um processo de revelagdo que dura cerca de uma hora,
pelo menos, para filmes positivos, e mais que o dobro desse tempo para as peliculas em ne-
gativo com c6pias em papel. Com a fotografia digital, a imagem estd pronta no préprio mo-
mento da exposi¢io, pois nada mais é que um conjunto de sinais eletromagnéticos gerados e
gravados durante a exposigio.

A transmissdo de fotos via cabo telefonico ¢ lenta, sujeita a interferéncias que afetam sua qua-
lidade tonal e resolugdo. Para a transmissio € necessrio um par de transmissor/receptor, apa-
relhos caros, pesados e volumosos que ocupam espaco e que sio disponibilizados apenas em
um nimero reduzido de cidades. A fotografia digital pode, ao contrério, ser transmitida atra-
vés de um médulo composto de Japzop, telefone celular e a cAmera digital. Para fins de iden-
tificagdo, o operador pode anexar, sobre a mesma midia, um breve texto contendo a legenda
e outras informagdes relevantes para o armazenamento e a distribui¢do da fotografia pelas
agéncias de imagem. Assim, em questdo de uma dezena de minutos, o fotégrafo estd apto a
transmitir os arquivos digitais.

A importincia dessa redugdo dos tempos envolvidos na obtengio e transmissio das fotografias
jornalisticas reside no fato de que a midia impressa trabalha premida por prazos, e busca a
produgio de furos. No pais, os jornais de circulagio nacional jd migraram, hd quase uma dé-
cada, da fotografia sobre prata para a digital.

Finalmente, a fotografia digital mantém a fotografia como uma ferramenta contemporénea.
Pois, vivemos uma época que alguns intitulam de pés-fotogréfica ou numérica. Ela também
reaproxima a fotografia jornalistica do jornal televisivo na medida em que encurtou os pra-
zos para a circulagio das imagens na midia impressa. No caso do novissimo jornalismo on /i-
ne, ele recuperou terreno e ¢ capaz de competir com o jornalismo televisivo pois praticamen-
te produz em tempo real.

* £ comum apontar como o grande problema do cinema brasileiro sua relativamente pobre
base tecnolégica que gera um som de baixa qualidade, uma iluminagio precdria 2 maneira
do film noir, e pouca agdo. O espectador comum acostumou-se a exceléncia técnica ofere-
cida pela televisio comercial, que opera com maior volume de recursos financeiros e base
tecnoldgica complexa e, como se diz, ndo se impressiona com a produgio cinematografica
nacional.

0 1.892.160.000 segundos equivalem a uma vida média de 60 anos. E impressionante consta-
tar que uma imagem obtida a um tempo de exposi¢do em torno de 1/1000 de segundo pos-
sa ter qualquer significado em nossas vidas. A fotografia, por tal poder, ja foi declarada como
tendo substituido nossa meméria. Através dela tendemos a recordar das coisas por um ou ou-
tro momento em que o fluxo de vida foi “congelado”, um presente imediatamente transfor-
mado em histéria.

Nio ¢ exagero afirmar que a fotografia foi um dos responsaveis pelo fracionamento sucessivo
dos intervalos de tempo densos de significado. O impressionismo, ao enfatizar uma impres-
so retinal que é percebida em tempo fraciondrio, certamente ¢ ilustrativo do inter-relaciona-
mento dinimico entres essas artes visuais. Finalmente, o instantineo, o fracionamento suces-
sivo dos momentos densos de significado é também observado no desenvolvimento da cién-
cia desde meados do século XIX. O bilionésimo de uma existéncia média que corresponde a
um tempo de exposi¢io comum do processo fotogrifico ¢ talvez bem maior que o tempo en-
volvido pelo processamento de comandos no interior da CPU de um computador doméstico!

" A representagio do atleta 2 maneira do pap star corresponde ao deslocamento do centro de
atengdo da equipe para seus jogadores mais talentosos. Se, por um lado, os jogadores mais ta-
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lentosos sdo mais exigidos, por outro lado a permanéncia de sua imagem nos canais de dis-
tribui¢do e circulago traz beneficios financeiros seja na negociagio dos saldrios ou, um fe-
némeno bem mais recente, nas negociagdes do direito de imagem. A imagem do jogador so-
freu ao longo do periodo em exame uma transformagcio basica, a0 menos na questio do de-
coro: compare-se a imagem fleumatica e herdica do capitio Bellini erguendo a taga Jules Ri-
met em 1958, na Suécia, com a imagem semelhante de Cafu “trepado” em um pédio impro-
visado, desatinado. Ou o gesto de Maradona, esbravejando para uma camera de video durante
a copa de 1994, que ¢ sugestivamente semelhante a reagio dos famosos a presenca e afinco
dos papparazzi.

Em particular, a revista Placar é parcialmente responsével por essa “modernizagio” da imagem
do jogador de futebol. Essa declaragdo pode ser avaliada através do estudo das experiéncias
grificas e da abordagem que a revista adotou notadamente na primeira metade dos anos 1990.

 Em cronica para o departamento brasileiro da ridio BBC durante a tltima copa do mundo,
o escritor Ivan Lessa comentou que o que realmente modificou o futebol foi o rddio transis-
tor. Antes do rddio o torcedor observava atentamente o jogo para depois comenti-lo coleti-
vamente no boteco. Com a invengio do radio transistor o torcedor passou a “ver” o jogo pe-
la fala do comentarista renunciando, assim, 4 sua condigio de espectador para resignar-se a
condi¢io de consumidor ... de representagdes... produzidas pelos profissionais.

¥ Os critérios para a edigdo (selegdo) das imagens fotograficas podem ser resumidos a idéia de
oportunidades 6ticas. Toda diferenca e diversidade sdo exploradas (um modo estranho de se
adaptar @ méxima modernista de que fazer o novo ¢ fazer de novo), ¢ essa variedade sem du-
vida investe e reforca o apelo populista. Assim, néo ¢ tanto a transformagio (isso ¢, a repre-
sentagdo) tipica do ato fotogrifico produzindo para o espago discursivo da arte, mas a sim-
ples apresentagio artistica do sujeito da imagem ou objeto que realmente anima a cultura do
futebol. Outro termo empregado durante as primeiras décadas da fotografia, para descrevé-
la, também pode ser util para o entendimento dos “critérios” editoriais: uma cabine de curio-
sidades infinitas. Em um certo sentido, entio, a fotografia de futebol mantém vivo, e adap-
tado 4 nossa cultura, o interesse pelo freak percebido na arte americana na década de 1960,
principalmente no trabalho de Diane Arbus, Danny Lyon, Gary Winogrand e outros.
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