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O tema que pauta o dossié desta décima edi¢do da revista Mediagio
nio apresenta, 4 primeira vista, nenhuma insélita provocagio no que
tange ao seu conteido propriamente dito: “Midia e crises contempo-
rineas”. Se consultarmos nosso passado, particularmente a modernida-
de, ndo seremos surpreendidos pela auséncia de circunstincias sociais
isentas de acentos criticos. Em igual medida, as perspectivas futuras da
sociedade e as promessas de um horizonte de projetos coletivos, tendo
em mente nossa histéria recente, também nos parecem, nesse quesito,
muito pouco alvissareiras.

Estudiosos e pensadores de muitos campos do saber se valem, com
unanimidade, do termo “crise” para assinalar alguma questdo pontual
que nos envolve. Vilém Flusser, por exemplo, nos fala de uma crise con-
temporédnea de valores, em vista do recuo da palavra diante dos mode-
los, superficies, cores e imagens tecnologicamente desenhadas. Estamos,
para o fil6sofo, nos atrofiando no dominio do pensamento, da escrita, e
ainda ndo sabemos como pensar pautando-nos em modelos tecnoima-
géticos. Jean Baudrillard denuncia a crise das cenas nas quais negocia-
vam as politicas da existéncia piblica em face da intrusdo e da publici-
dade das imagens antes confinadas 4 vida privada. Robert Kurz aponta
para a crise do conceito de “conhecimento”, capciosamente confundido
com o de “informagio”. Paul Virilio anuncia uma crise tecnolégica liga-
da a telemdtica e Stuart Hall traz a baila a crise do sujeito como projeto
humanista e socioldgico, hoje reduzido a cliente e consumidor.

As crises sob as quais 0 homem experiencia sua existéncia atual se
tornam, com toda a naturalidade, agendadas e aceitas pelo profissional da
noticia como passiveis de mercantilizagio, até mesmo de capitalizagio
dos seus efeitos. E nesse ponto que a temitica acordada entre os mem-
bros da comissdo executiva da revista, Luiz Henrique Berbosa, Dinya
Azevedo, Viviane Loyola e Aurélio Silva, pretende ser uma instigante
provocagido para o exercicio de pensamento ligado 4 imagem da realida-
de construida pela mdquina da comunicagio. O potencial vetor que esse
escopo temdtico tenta incentivar talvez resida nos modos e estratégias
de cobertura mididtica de catéstrofes, sejam naturais, sejam tecnolégi-

cas, sejam econdmicas, sociais, éticas, de matiz tragico e miseravelmente
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inarreddvel no mundo contemporineo. Essa questdo diz respeito aos
modos de representagio e discursivos na constru¢io do acontecimento
ligado aos fatos criticos cotidianos e a imagem do mundo atual, cons-
truida pelos modos onipresentes de produgio de visibilidade, de enun-
ciagdo e de construgido do imaginario.

A pauta das discussdes inicia-se com o texto de Elton Domingues
Rivas, Os bons e maus selvagens da imprensa, por meio do qual o autor
investiga as representagdes e o discurso sobre os povos indigenas brasi-
leiros na imprensa escrita e os desdobramentos na constru¢io de uma
identidade desses povos perante a sociedade nacional. As representagdes
se operacionalizam, defende Rivas, mediante intensa difusdo de ima-
gens clichés, generalizagdes e estereStipos que alargam a fenda entre
o real e o idealizado. A midia propala, desse modo, a questdo indigena
baseando-se em uma nog¢io de um “indio genérico”, tratando as socie-
dades indigenas como se formassem um todo homogéneo e como se a
generalizagio fosse a maneira correta de compreendé-las.

Livia Borges Padua, em A relagio entre o enquadramento da noticia e o
processo de accountability: uma reflexio sobre um dos episidios do escandalo
Renan Calbeiros, faz uma andlise critica das narrativas jornalisticas pu-
blicadas sobre um dos episédios do escandalo envolvendo o politico Re-
nan Calheiros, com base na dentncia publicada pela revista Veja. Nesse
estudo, a autora discute a relagio existente entre o enquadramento dado
pela imprensa a um determinado fato e o processo de accountability de-
sencadeado, demonstrando a limita¢do das discussdes nas esferas deli-
berativas as questdes publicizadas pela imprensa.

Sob o amparo epistemoldgico dos Estudos Culturais, no texto Mo-
dos de enderecamento e processos de interagio encarnados na cultura, Priscila
Martins Dionizio faz uma digressdo teérica com base no quadro “Isso
aqui ¢ seu!”, exibido pelo programa Fantdstico de janeiro a margo de
2009. Por meio desse pretexto demonstrativo, a autora se vale do concei-
to de “modos de enderecamento” como estratégia de comunicabilidade
— as escolhas para perfilar o tema, as propostas de engajamento e o de-
senvolvimento do estilo e das especificidades do quadro —, explicitando
o didlogo firmado entre produ¢des mididticas e a vida social.

No texto TV e 0 “Novo Jornalismo literdrio”, Paulo Eduardo Silva Lins
Cajazeira abraga a construgio do enunciado no telejornal pelos sujeitos
envolvidos na mediagdo: enunciador/narrador e enunciatirio/publico,
apoiado na semiética discursiva. Ele distingue e analisa os papéis as-
sumidos pelo destinador e o destinatdrio na constru¢do dos enunciados
no telejornal para compreender a visibilidade dos cidadaos relatados em



textos de reportagens em T'V, com as caracteristicas do chamado “Novo
Jornalismo” ou “Jornalismo Literdrio”. Ao aprofundar-se no perfil de
pessoas e criar-lhes identificacdo com o publico/destinatdrio, afirma o
autor, o telejonalismo prioriza as peculiaridades dos personagens, suas
singularidades, como forma de “humanizar” o texto ao retratar o fato
jornalistico.

Ecoando na questio da personificagio estratégica da perspectiva
noticiosa, Maria Juliana Horta Soares e Antdnio Augusto Moreira de
Faria, em A crise econdmica na midia: selecio de personagens em Le Monde
Diplomatique (Fr), Le Monde Diplomatique Brasil e Caros Amigos, enta-
bulam, por um viés particular, uma andlise contrastante entre os dis-
cursos dos veiculos jornalisticos em pauta, tratando de saber como sdo
construidos esses discursos e como cada jornal desenvolve uma tematica
da crise econémica mundial.

No texto Por uma analitica das representagées: hd uma crise na represen—
tagdo mididtica ou a historia estd so comegando?, Firmino Junior parte da
interessante constata¢do da existéncia ativa de uma blogosfera policial
brasileira, defendendo, alicer¢ado nesse campo demonstrativo, que as re-
presenta¢ées mididticas se reconfiguram cada vez que um novo meio de
comunicagio se transfigura em outro. Diante do atual cendrio de midias
densamente conectadas, o autor questiona se hd uma crise nas formas de
representacdo mididtica ou se, sob o paradigma da diversidade, a repre-
sentacdo mediada pelos meios mididticos e hipermididticos ¢é distinta.

Assentando sua pesquisa de mestrado nas dreas transversais da bio-
politica e modos de controle e de subjetivagio, Marcus Guilherme Pinto
de Faria Valadares, egresso de nossa instituigdo, discute, no artigo Par-
ticipagdo nas redes sociotécnicas: poténcia e controle, a visibilidade conquis-
tada pelo homem ordindrio com a Web 2.0, que abriga um espago de
colaboragio e de produgio, em sua suposta liberdade comunicativa. Tais
possibilidades dessa laureada liberdade engendram, para o autor, uma
descontinuidade no mundo contemporineo no que tange a produgio de
subjetividade. O autor se pergunta: um “show do eu”, aliado a um espago
midiatico potencialmente libertdrio, poderia estimular a propulsio da
uma micropolitica criativa no interior dos dispositivos trabalhados?

Tarcisio Torres Silva, no artigo Experiéncias politicas em redes sociais:
colaboragdo e agdo social num mundo desengajado, trata do engajamento
politico ativista e da ideia de subjetividade, num tempo em que a socie-
dade se ressente de um desengajamento e de um privilégio maior para
questoes ligadas ao individualismo. O autor enfoca sua observagio sobre
as movimentagdes politicas que estdo acontecendo por meio de redes
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sociais e de tecnologias de comunicagio digital. Tais a¢des carregam for-
te peso subjetivo, por meio do qual se denota o esfor¢o politico de uma
pequena parcela de usudrios que atua ativamente e de uma “massa” que
a auxilia no processo de disseminagio de suas ideias.

Abragando um tom mais conceitual, Rennan Lanna Martins Mafra
apresenta o texto Mobilizacdo social e comunicagdo: por uma perspectiva
relacional, por meio qual ele busca, apoiado numa perspectiva relacional
da comunicagio, compreender os processos de mobilizagio social como
fendmenos comunicacionais. Mafra vasculha instrumentais conceituais
que podem alargar a compreensdo da mobilizagdo social como um pro-
cesso comunicativo.

Se a palavra “crise” for concebida como sinénimo de tudo aquilo que
provoca certo colapso no fluxo de um dado movimento, seja este de que
ordem for, natural ou social, um momento critico pode ser, em contra-
partida, um motor de mudanga, de problematizagdo: afinal, se consul-
tarmos nossa vida pessoal, constataremos facilmente que sempre é sob
uma situago de crise que nos vemos impelidos a pensar, a agir, a mudar.
Confiantes nessa premissa, convidamos o leitor a adentrar ndo apenas
no conteido que orbita a tematica desta edi¢do, mas também a perpassar
pelas ideias suscitadas pelos autores, uma vez que eles foram motivados
a problematizar, pelas immagens criticas do pensamento, questdes ligadas
4 comunicagio especializada e circunstincias prementes, dramaticas,
concretas que afligem pessoas e sociedades em nosso complexo e, ndo
raras vezes, espantoso presente histérico.

Boa leitura!

Rodrigo Fonseca

Editor



