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Resumo

O presente estudo compoe um conjunto de reflexoes desenvolvi-
das para compreender as motivagoes e reagoes do consumo de
um mesmo produto televisivo de fic¢do seriada por sujeitos re-
ceptores de diferentes matrizes culturais. O olhar é voltado para
o0 “sucesso internacional” de séries em paises culturalmente tdo
diversos. Neste trabalho é apresentado um recorte que se ocupa
da origem da produgdo artistica a partir dos estudos de Morin
(1973) sobre a brecha antropologica. Localizamos a fic¢do se-
riada como produto cultural massivo que responde as trés cara-
teristicas indicadas por Appadurai (2004) para descrever o novo
papel que a obra da imaginagdo tem no mundo globalizado e
mididtico. A andlise se concentra na terceira carateristica que
trata de repertorios compartilhados, ai apresentamos os estudos
sobre multiplas proximidades de Straubhaar (1991), assim como
elaboramos reflexoes sobre a possibilidade de recep¢do ativa de
comunidades internacionais.
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Introducao

A presente reflexdo se desenvolve no campo das Ciéncias da Comunicacdo,
no tema dos estudos de televisdo e seu foco esta no consumo de fic¢ao tele-
visiva estrangeira de longa duragdo. O interesse recai sobre as narrativas fic-
cionais que arregimentam telespectadores assiduos ao redor do mundo. Logo,
a pergunta que nos inquieta ¢ porque pessoas de matrizes culturais diversas
desenvolvem afinidade com um mesmo produto televisivo. Este texto expoe
parte das pesquisas que desenvolvemos para responder a essa problematica.
Para identificar o que conecta individuos de diversas partes do mundo a uma
mesma ficcdo decidimos comegar a reflexao sobre o que ¢ ficgdo. Assim, o tex-
to apresenta um arranjo teérico que localiza a ficgdo como fruto da capacidade
imaginativa, criativa e inventiva do homem. Portanto, forma de intervencao do
mundo imaginado no mundo real.

O homem imaginante

A consciéncia da morte, a dor e o sofrimento ¢ o que Morin (1973) chama
de brecha antropoldgica. O traumatismo provocado pela ideia da redugdo ao
nada faz com o que o homem desenvolva o pensamento simbdlico para lidar
com a dor. “Tudo nos indica igualmente que esse homem ndo s6 recusa essa
morte, mas que a rejeita, transpde e resolve, no mito e na magia” (MORIN,
1973, p. 95). Os funerais, por exemplo, traduzem ao mesmo tempo a dilacera-
¢do e a angustia e, por outro lado, a esperancga e a consolagao.

Os mitos e os ritos sdo manifestacdes do pensamento abstrato e emergem
como uma organizagdo ideoldgica e pratica da ligagdo da imaginacdo com o
mundo material. Por um lado, as coisas do mundo exterior, mediante a palavra,
o sinal, o simbolo, invadem o pensamento; por outro lado, as imagens mentais
invadem o mundo exterior. Esta intera¢do entre o mundo imaginado e o mundo
material ¢ transposta mediante a constru¢ao de mitos e ritos. Eles articulam a
relagdo e a incidéncia de um no outro.

A existéncia de um mundo imaginado revela a existéncia de um homem
imaginante, capaz de abstrair, representar e reproduzir as formas do mundo
concreto ¢ igualmente apto a brincar e inventar novas formas, apto a criar. A
ideia de criag@o estd presente no pensamento de Appadurai quando diz que a
obra da imaginagao “tem em si um sentido projetivo, o sentido de ser o preludio
a um qualquer modo de expressdo”. (APPADURALI, 2004, p. 18)

Dentro desse panorama, a arte ¢ aqui considerada grafologia do homem.
Isto é, as imagens representam a aquisi¢do de um novo modo de comunica-
¢do, uma primeira escrita, que revela ndo sé reprodugdo, destreza e habilida-
de, como dissemos anteriormente, mas também produ¢do, inovagao, criacao.
Entendemos que Morin corrobora esta ideia no livro Sapiens-demens quando
assinala que desde a pré-historia, na arte rupestre, “coexistem o sinal conven-
cional, o simbolo mais ou menos analdgico, a figuragdo extremamente precisa
das formas vivas, e, finalmente, a representacao de seres quiméricos ou irreais”
(MORIN, 1973, p. 97). Portanto, conclui-se que a obra da imagina¢do humana
ndo ¢ simplesmente devaneio ou fantasia, ¢ um lugar de criacdo ou poiesis. O
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homem imaginante cria pinturas, seres irreais, mitos, ritos, lendas, dangas no
anseio de preencher a brecha entre a consciéncia objetiva e a consciéncia sub-
jetiva, de organizar a relagdo invasiva do mundo real no mundo imaginado (e
vice-versa), de normatizar e/ou reconfigurar a vida social corrente.

Obra da imaginacao

Appadurai (2004), em seu livio Dimensées Culturais da Globalizacao,
estuda a globalizac¢do desde dois eixos, a migrag@o ¢ os meios de comunicagdo
social, e explora o seu efeito conjunto sobre a obra da imaginacao, a qual € con-
siderada caracteristica constitutiva da subjetividade moderna (ou contempora-
nea). O pesquisador indiano estuda a obra da imaginagéo para elucidar os flu-
xos culturais e os imaginarios mididticos desde uma perspectiva antropologica
ampla. Contudo, neste trabalho e desde uma perspectiva comunicacional, nos
apropriaremos das trés carateristicas assinaladas pelo autor como distintivas
do novo papel que a obra da imagina¢do ganha no mundo contemporaneo para
refletir sobre a producdo de localidade a partir da ficgdo televisa importada e a
construcdo de comunidades virtuais.

Por obra da imaginagdo entendemos as expressoes criativas humanas que
articulam a relagdo do mundo material e o mundo imaginado, sejam estas ex-
pressdes artisticas ou outras. Para Appadurai a estetizagdo do mundo ¢ um pro-
cesso imemoravel:

[...] parece absurdo aventar que ha algo de novo no papel que a imagi-
nagdo ocupa no mundo contemporaneo. Afinal, estamos habituados a
pensar que todas as sociedades produziram as suas versdes da arte, do
mito, da lenda, expressdes que implicavam a potencial evanescéncia da
vida social corrente. (APPADURALI, 2004, p. 16)

Primeira carateristica: massivo e popular

O autor considera ainda que as transformagdes tecnoldgicas do século XIX
deram base para mudangas no papel da imaginacdo na esfera social, cultu-
ral ¢ econdmica. A primeira carateristica que provocou um giro no papel da
imaginacdo foi a saida da imaginac¢do do espaco particular da arte, mito e ri-
tual para passar a fazer parte da atividade mental cotidiana da gente comum.
As imagens, os modelos, os textos, as narrativas que chegam pelos meios de
comunicagdo de massa formam um imaginario midiatico que frequentemente
transcende os limitrofes da nag¢do formando cosmovisdes, afetando a tomada
de decisdes ¢ a vida dos sujeitos. Appadurai (2004) ensina que sdo construidas
novas mitografias, as quais sdo diferentes das disciplinas do mito e do ritual de
tipo classico. “O cerne da diferenga é que estas novas mitografias sdo atestados
de novos projetos sociais ¢ ndo contraponto das certezas da vida cotidiana”
(APPADURALI, 2004, p. 18).

Segunda carateristica: provocante
A segunda carateristica ¢ a disting@o entre imaginacao e fantasia. Esta afir-



mativa refuta a ideia que assinala aos meios de comunicagdo de massa como
o 6pio do povo, causador de cegueira ou empobrecimento. Appadurai afirma
que a fantasia pode dispersar (porque a sua logica ¢ muitas vezes autotélica),
mas a imaginag@o ¢ considerada um impulso para a agdo. Os Estudos de Re-
cepgdo tém demostrado que as imagens dos meios de comunicagdo entram para
os repertorios locais de ironia, ira, humor e resisténcia. O proprio consumo
implica seletividade. Apropriar-se de produtos culturais quer dizer carrega-los
de significados. Canclini explica que “os bens ajudam a hierarquizar os atos
e configurar seu sentido: ‘as mercancias servem para pensar’”' (CANCLINI,
1999, p. 41). Por sua vez, Appaduari enfatiza que onde ha consumo ha prazer,
¢ onde ha prazer ha agdo: “a imaginagdo ¢ hoje um palco para a agdo e ndo
apenas para a evasao” (APPADUARI, 2004, p. 20).

A terceira distingdo ¢ entre o sentido individual e o sentido coletivo da
imaginagdo. Os meios de comunicagdo de massa catalisam a existéncia de ima-
gindrios coletivos ou comunidades de sentimentos, isto ¢, quando um grupo
comegca a imaginar e a sentir coisas em conjunto. O imaginario coletivo cria
ideias de comunidade de bairro e de nagdo, governos injustos, de salarios mais
altos, de igualdade de género, de reprovagdo a violéncia. “Sdo comunidades
em si, mas sempre potencialmente comunidades por si capazes de transitar da
imaginagdo partilhada para a acdo coletiva” (APPADUARI, 2004, p. 20, 21).

O que gostariamos de destacar, assim como Appaduari enfatiza numa das
conclusdes, ¢ que estas confrarias sdo muitas vezes transnacionais e até pos-na-
cionais. Elas operam frequentemente além das fronteiras da nagdo. Trata-se de
confrarias mediatizadas complexadas porquanto nelas se cruzam experiéncias
locais de gosto, prazer ¢ politica, criando assim a possiblidade de convergéncia
na agdo social translocal.

A ficgao televisiva ¢ considerada aqui um exemplo candnico do novo papel
da obra da imaginac@o que Appadurai explica mediante as trés caracteristicas
distintivas que apresentamos. Primeiramente, ela nasceu fora do espago par-
ticular e privado da arte erudita e chega ao povo comum mediante 0os meios
de comunicacio de massa. E uma expressio do novo tipo de arte na era do
capitalismo transestético, a arte de consumo de massa. Ela ndo esta exposta
em espacos restritos, galerias, museus. Ao contrario, pode ser consumida na
regularidade da vida cotidiana.

Conforme a segunda carateristica de Appadurai, a ficgdo televisiva como-
ve, inspira, inquieta, convida a debates, serve para conscientizar, para fazer
pensar. Da telenovela ao unitario, a ficgdo em todos seus formatos € um espaco
de exploracao de temas interditos ¢ sensiveis. Autores, diretores e atores tém
demostrado interesse em tornar o trabalho ficcional significativo, procurando
fazer do género dramatico um veiculo de mensagens que ultrapassem o entre-
tenimento em nome de uma conscientizagdo mais elaborada conectando clas-
sicos conteudos dramaticos com questoes mais amplas do processo cultural e
politico, conforme Lauro César Muniz comenta:

1 Tradug@o livre da autora.
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No inicio da década de 70, nds nos lancamos com muita voracidade
na telenovela, buscando como comunicar alguma coisa, mesmo por
metafora. Conseguimos transformar o Brasil em pequenas cidades do
interior e, a guisa de falar das pequenas cidades, falarmos do pais. Nos
conseguimos aqui e ali driblar a censura de uma maneira muito habil.
Em Escalada, por exemplo, eu queria falar da construg@o da cidade de
Brasilia, queria fazer uma homenagem ao Juscelino Kubitschek, mas
nao tinha condigdes para fazer isto, sequer para citar o nome do Jusceli-
no na novela. No entanto, sutilmente, consegui, em plena ditadura, pas-
sar a ideia de que houve no Brasil um presidente bem sucedido dentro
de um processo democratico. (MUNIZ ,1995, p. 95)

Pode-se perceber esta preocupacdo em telenovelas mais recentes.
Gabriela (1975 e 2012) conquistou o publico ao misturar sensualidade e
questdes politicas e sociais. Baseada no romance de Jorge Amado, Gabriela
¢ uma denuncia ao machismo, ao patriarcalismo e aos padrdes arcaicos do
coronelismo. Lado a lado (2012), de Claudia Lage e Jodo Ximenes Braga,
conta histérias de amor e amizade contextualizadas numa época de mudangas
importantes na historia social e cultural do Brasil, tais como a abolicdo da
escravatura e o surgimento do samba. Alias, Lado a lado foi ganhadora do
Emmy Internacional na categoria melhor telenovela. Na premiac@o, Vinicius
Coimbra (2013), diretor da telenovela, comenta que ela foi produzida sobre o
povo brasileiro, mas, acima de tudo, foi para o povo brasileiro, para que nao
se esqueca da sua historia. Viver a vida (2010), de Manoel Carlos, tratou de
relagdes familiares e adultério e colocou em debate a mobilidade e qualida-
de de vida de paraliticos. Fina estampa (2011), escrita por Aguinaldo Silva,
Maria Elisa Berredo, Nelson Nadotti, Patricia Moretzsohn ¢ Rui Vilhena,
prendeu a atencao dos espectadores com a maldade da vila pondo em questao
a violéncia doméstica. Cheias de charme (2012), de Filipe Miguez e Izabel
de Oliveira, discutiu de forma bem-humorada as condigdes de trabalho e di-
reitos das domésticas. Amor a vida (2013), de Walcyr Carrasco, tem dentre
seus temas principais o combate a homofobia, aliada a vinganca e relagdes
amorosas. E assim, poderiamos comentar muitas outras.

Sobre a possibilidade de fazer arte na televisdo, Walcyr Carrasco, que
também ¢ autor de O cravo e a rosa, inspirada no classico 4 megera domada
de William Shakespeare e retrata o feminismo em ascensdo da década de
1920, comenta:

Desde que comecei a trabalhar em televisdo, sempre ouvi muita gente
dizer: o intelectual ndo da certo em televisdo. Ou: Esse autor ndo serve
para televisdo porque ele faz algo inteligente demais para o publico de
TV. E eu nunca acreditei nessas idéias [sic]. Acho que o plblico gosta
de qualidade, e eu fiz Shakespeare em televisdo. Essa cena de O cravo
e a rosa [a cena do casamento de Petruchio e Catarina] é exatamente

como a cena original de Shakespeare. E foi 6timo. Em outros momen-



tos da novela, o Angelo Anténio declamava poemas inteiros de Luis de
Camdes, e, mesmo com poemas de Camdes, a audiéncia continuava alta
(AUTORES, 2008, p. 365-366).

A ficcdo faz pensar e, por isso, propomos compreendé-la como um ins-
trumento politico, além de um objeto comercial. Entendemos que todo bloco
de poder trabalha para manter-se no poder e o cotidiano ¢ uma das arenas de
luta (HALL, 2003). As ideologias que circulam nas praticas cotidianas t€ém a
capacidade de produzir mais adesao do que as que circulam de forma escanca-
radamente doutrinaria (no partido politico, no sindicato, no grémio), pois, 0s
sujeitos que leem uma proposta politica se colocam como sujeitos que duvidam
e que podem escolher outro partido. Porém, os sujeitos que assistem a uma
série ou telenovela, assistem a representagdes de sujeitos sociais (mulheres, tra-
balhadores, negros etc.), de relagcdes de géneros, de classe, de raga que tocam as
pessoas pela via dos sentimentos e ainda em momentos de descontragdo, onde
estdo com mais disposicdo a partilhar desses valores ¢ significados. A recepgao
televisiva ¢ um processo importante no qual essas propostas ideoldgicas sdo
processadas para adesdo, negociagao ou oposi¢ao.

Terceira carateristica: articula repertoérios
que sao compartilhados

Por fim, exemplificando a terceira carateristica do novo papel da imagina-
cdo de Appadurai (2004), a ficgdo televisiva constroi imagindrios midiaticos
coletivos, muitas vezes transnacionais, cujos processos de recepc¢io sdo atra-
vessados de experiéncias locais.

O que torna a fic¢ao televisiva um exemplo neste quesito sdo os fluxos
televisivos, antigamente delineados de norte a sul. Lembremos os “enlatados”
americanos que marcaram os primeiros anos da televisdo sul-americana. Con-
tudo, os fluxos globais passam a mudar ao passo que as industrias audiovisu-
ais se fortalecem nos paises que ocupavam a periferia do mercado televisivo.
Meéxico e Brasil fazem frente as produ¢des americanas na América do Sul, a
Coreia do Sul disputa na Asia, assim como as produgdes britanicas na Europa.
Os movimentos migratorios também fazem com que os fluxos de consumo e
producdo ganhem novas configuragdes, uma vez que as comunidades de mi-
grantes tornam-se nichos de mercado para produtoras, como ¢ o caso da emis-
sora hispana Univision nos EUA.

Outro importante fator que acentua o cendrio de transformagoes ¢ a po-
pularizacdo do consumo de contetido on demand. O rearranjo dos habitos da
audiéncia assinalam para o aumento da aderéncia a mobilidade, aos servi-
¢os VoD e a utilizagdo de multiplas telas. Essas sdo algumas das razdes que
fundamentam a tese de que o Brasil vive um cenario de “TV Transformada”
(LOPES; GRECO, 2016). As pesquisadoras também observam o crescimento
da produgao de titulos com curta ou média duracdo e a preferéncia das audi-
éncias por formatos como séries, minisséries, telefilmes e telenovelas curtas.
Por sua vez, as operadoras de televisdo por assinatura e as operadoras de te-
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levisdo por internet sdo as principais fornecedoras de fic¢do seriada de curta
duracdo. A TV paga no Brasil fechou em 2015 com queda de 2,8% (LOPES;
GRECO, 2016), enquanto a Netflix tem tido aumento do nimero de assinan-
tes brasileiros. A empresa americana ¢ a principal operadora VoD no mundo
e conta com mais de 86 milhdes de assinantes em 190 paises, alcangando 22
linguas (NETFLIX, 2016). No modelo anterior, o de producao e distribuig@o
de conteudo por emissoras de televisdo, a ficgdo era produzida e pensada para
o publico nacional e, se tivesse sucesso, a série ou telenovela passaria por
um processo de internacionaliza¢do — dublagem, reedi¢do extraindo regiona-
lismos muito acentuados — para disputar o mercado internacional. Este pro-
cesso de adaptacdo para o mercado internacional, de venda e de langamento
pode levar, algumas vezes, até dois anos depois do fim da exibi¢ao original
(MEDINA, 2013). No modelo emergente, o VoD, as produgdes originais sdo
concebidas para o publico internacional e a estreia é simultanea para todos os
assinantes sem importar o pais.

Sabemos, portanto, que os fluxos de produg@o e consumo de ficgdo televi-
siva estd ganhando uma nova configuragdo. Buscaremos refletir a seguir sobre
o que leva pessoas de matrizes culturais diversas a se identificar com uma série
“global”. Por fim, nos debrugarmos sobre a possivel formagao de comunidades.

Tipos de afinidade

Diversos pesquisadores tém estudado as razdes ou fatores motivadores pe-
los quais audiéncias desenvolvem afinidade em relagdo aos programas televi-
sivos estrangeiros. A seguir apresentamos uma sintese dos tipos de afinidade
encontrados em uma breve revisao bibliografica.

Straubhaar (1991) apresenta a tese da proximidade cultural, cujo argumen-
to principal € que as audiéncias buscam ativamente bens culturais que estejam
proximos a sua cultura, que se conectem com suas experiéncias sociais. A pro-
ximidade cultural se baseia em grande medida na partilha do mesmo idioma,
contudo nela também estdo contemplados semelhangas nos biotipos dos atores,
a defini¢do de humor, a linguagem corporal, elementos religiosos, vestimen-
ta etc. Segundo esta ideia, as audiéncias prefeririam programagdo nacional a
importada, caso lhes seja ofertada. Contudo, quando os paises tem baixa ca-
pacidade produtiva (tém pouca ou nenhuma produgdo nacional), Straubhaar e
outros pesquisadores tém demostrado que a preferéncia passa a ser por progra-
mas com similaridades culturais produzidas geralmente dentro de um mercado
linguistico-cultural (ANTOLA, ROGERS, 1984; SINGHAL, SVENKERUD,
1994; SINCLAIR, 1996; WILKINSON, 1995). Os mercados linguistico-cultu-
rais sao definidos por suas similitudes historicas, étnicas, religiosas, linguisti-
cas, geograficas, entre outras (LA PASTINA, STRAUBHAAR, 2005). Para os
autores, a proximidade cultural e os mercados linguistico-culturais sdo as duas
forcas principais que atraem audiéncias aos programas televisivos, contudo,
nao sao as Unicas.

Um importante tipo de afinidade é o da proximidade de género. Jesus
Martin-Barbero (2009) assinala o melodrama como um macro género que ¢



compartilhado em escala virtualmente global por mobilizar no seu eixo central
quatro sentimentos basicos: medo, entusiasmo, dor e riso. Essa estrutura de
contar histdrias tem sido presentes em quase todas as partes do mundo séculos
antes da televisdo.

Por outro lado, a proximidade temdtica refere-se ao tratamento de temas
que sdo de interesse de diversas culturas. Dramas familiares, amizades, relacio-
namentos amorosos, ascensao social, preconceito, vinganga, sexo e violéncia
s30 temas que perpassam as barreiras linguisticas e sdo comuns a grande parte
das culturas (Straubhaar, 2004).

Outro tipo de afinidade que as audiéncias podem encontrar nas telenovelas
¢ a proximidade de valor. Refere-se a valores religiosos, valores de trabalho ¢
luta, honestidade, respeito ao préoximo, entre outros, que sdo cultivados para
além das fronteiras territoriais (Straubhaar, 2004), muitas vezes determinados
por crengas religiosas ou cosmovisoes.

Acredita-se que o estudo de arquétipos ¢ um caminho fecundo para compre-
ender a afinidade de publicos com certas historias, mesmo que elas ndo tenham
sido produzidas nos seus proprios paises. Na dissertagdo de mestrado titulada
Retratos do brasileiro no imaginario equatoriano (KANYAT, 2014), aferimos
que as entrevistadas se consideravam fas das telenovelas brasileiras porque es-
tas apresentavam o arquétipo da luta heroica da mulher pela sua emancipacao,
possibilitando que através das histdrias as telespectadoras vivam essa realidade
tao cara e tdo distante para elas.

As audiéncias também escolhem assistir aos programas que apresentam
situagdes que desejam ou aspiram. Iwabuchi (2002) analisa que programas es-
tadunidenses levavam ao leste asiatico modelos (avatares) de modernidade.
Contudo, com a exportacdo dos dramas de moda japoneses para a regido, Ang
(2010) analisa que a versao asiatica do ser moderno passou a ser mais atrativa
do que a ocidental.

Iwabuchi (2002) assinalou que a proximidade cultural ¢ acompanhada por
uma distancia cultural. Mediante esta revisao bibliografica, nota-se que alguns
tipos de afinidade sao determinados pela proximidade e outros pelo distancia-
mento. Como o apelo ao exotico em contraste ao familiar, o apelo ao moderno
em contraste ao tradicional, o apelo ao urbano em contraste com o rural, como
assinalado por Straubhaar (2004).

Em sintese, os tipos de afinidade apresentados sdo constituidos por elemen-
tos de ordem visual e sonora (figurino, cenario, sonoplastia, elenco), de ordem
narrativa (estrutura narrativa, género e subgénero, temas, roteiro, personagens,
estereotipos, arquétipos representados) e/ou de ordem linguistica (o idioma que
se fala). Contudo, reconhecemos que ¢ necessaria uma andlise mais apurada
para sistematizar os tipos de afinidade, delinear seus limites e contornos de
forma mais clara. Além disso, sera util realizar uma pesquisa exploratoria para
averiguar a existéncia de outros tipos de proximidade entre sujeitos e ficgdo
ainda ndo tratados na literatura estudada. O apresentado se mostra um ponto
de partida inicial para refletir sobre os tipos de proximidade de audiéncias em
relagdo a ficg@o importada.
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Consideragodes

Neste estudo consideramos que as manifestagdes artisticas sdo obra da
imaginac¢do humana, produ¢cdo do homem que possui capacidade imagina-
tiva “homem imaginante” (MORIN, 1973). Compreendemos que as ma-
nifestacOes artisticas ndo sdo puramente para apreciagdo estética ou para
lucratividade dos negocios no capitalismo transestético, a arte da a conhe-
cer anseios, sentimentos, preocupagdes e interesses. Ela ajuda a organizar a
vida social, serve para o deleite ¢ para a reflexdo e, como obra da imagina-
¢do, ¢ preludio da agdo. A ficgdo televisiva, além de responder a interesses
mercantis, levanta questdes sobre a sociedade contemporanea e, por fim,
inquieta o pensamento critico.

As motivagdes que 0s sujeitos possuem para assistir a uma ficgdo seriada
podem ser diversas e assim as pessoas compdem a audiéncia de uma série, con-
tudo, isso ndo os torna necessariamente uma comunidade. (STRAUBHAAR,
1991) Por comunidades queremos identificar a partilha de sentimentos e a a¢ao
articulada de pessoas de matrizes culturais diferentes, reunidas a partir de uma
fic¢ao por um interesse em comum. Essas comunidades seriam formadas pelo
engajamento, identificagdo com os temas ou causas propostas pelo referente
televisivo (a série, a telenovela etc.). Sabemos que os sujeitos reagem a ficgdo,
os estudos de recepg@o nos mostram isso. No entanto, € preciso analisar empi-
ricamente o movimento concatenado transnacional de assiduos espectadores de
uma mesma série a partir das provocagdes por ela propostas.

The Imaginative Man and the Work of his Imagination: A Reflection on the
Processes of Locality and the Appropriation of Foreign Television Fiction

Abstract

The present study composes a set of reflections developed to understand the
motivations and reactions of the consumption of the same television product
of serial fiction by receiving subjects of different cultural matrices. The focus
is on the ‘international success’ of series in countries that are so culturally
diverse. In this work a clipping that deals with the origin of the artistic pro-
duction from the studies of Morin (1973) on the anthropological gap is pre-
sented. We located serial fiction as a massive cultural product that responds
to the three characteristics indicated by Appadurai (2004) to describe the
new role that the work of the imagination has in the globalized and mediatic
world. The analysis focuses on the third characteristic that deals with shared
repertoires, and then we present the studies about multiple proximities of
Straubhaar (1991), as well as elaborating reflections on the possibility of

active reception of international communities.
Keywords: television fiction; communities, reception studies
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