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Resumo

Neste artigo, buscamos estabelecer um recorte de natureza discursiva/tex-
tual a respeito de recentes pesquisas sobre o Jornal Nacional (JN), noti-
cidrio exibido diariamente pela Rede Globo de Televisdo. Dessa forma, o
texto estrutura-se da seguinte maneira: em primeiro lugar, tracamos um
breve histdrico do noticidrio para, em seguida, discorrer sobre a sintaxe, o
modo de organizagio do conteiido do [N. Apds tais consideracoes, apoia-
mo-nos em pesquisas que tratam da relagio do [N com a ideia de nagdo.
Por fim, trazemos alguns resultados de pesquisas realizadas na interface
da Linguistica e da Comunicagdo sobre a _fala/oralidade de reporteres e
apresentadores do noticidrio aqui enfocado. O panorama que procuramos
estabelecer constréi-se, assim, menos em torno de uma leitura de conteiido
politico, sobejamente realizada, e mais em sob um viés discursivo, da lin-

guagem assumida pelo telejornal para seduzir e capturar o telespectador.
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Pode-se dizer que ele [0 Jornal Nacional] ¢ a instituicio jornalistica
central no Brasil de hoje.

Eugenio Bucci

Introducao

A partir da década de 1970, cruzaram-se duas perspectivas que de-
veriam, em principio, ser opostas: a dos intelectuais de esquerda e a dos
proprietirios de meios de comunicagio. No entanto, ambos os setores
divulgavam um pensamento semelhante: televisdo encarada como meio
popularesco, de mau gosto, grotesco e ideologicamente voltado para a
manuten¢io do poder. Para Machado (2000, p. 16), tais perspectivas
filiam-se a, principalmente, duas escolas: a adorniana e a mcluhiana.
Para a primeira, a televisio ¢ fundamentalmente ruim, enquanto, para a
segunda, a televisdo ¢ essencialmente boa. Os argumentos sio da mesma
natureza: sua estrutura tecnolégica, mercadolégica e seu modelo abstra-
to e genérico.

No Brasil, havia ainda um agravante: essas classes, a dos intelectuais de
esquerda e a dos proprietirios de meios de comunicagio, encontravam-se
articuladas em um regime militar promotor de perseguicdes, assassinatos,
tortura. Intelectual que se prezasse, ao abordar o fenémeno televisivo, ti-
nha que fazé-lo em termos de contetdo e, invariavelmente, fazer a critica
ao empobrecimento causado inevitavelmente ao seu publico.

Recentemente, nos ultimos 15 anos, outras perspectivas sobre os
meios de comunicagido em geral — e a televisio em particular — comega-
ram a se difundir. Elas iniciam um processo de despolitiza¢io do olhar
stricto sensu, ao conferir uma atengdo especifica ao “como” se elaboram
concretamente os produtos televisivos. E, assim, sob essa perspectiva
que localizamos nossa proposta de trabalho a respeito do Jornal Nacional
(JN), noticiério exibido diariamente as 20h30min h4 mais de 40 anos
pela Rede Globo de Televisio.

Localizado nosso ponto de vista, apresentamos, agora, a justificati-
va deste trabalho: o JN, quer se queira, quer nio, constitui a principal

1 Novais (2002), por exemplo, numa perspectiva intelectual de linhagem adorniana, a0 comentar
as mudangas provocadas pelo golpe de 1964, afirma que elas nio se limitaram a fechar o espago
publico, abastadar a educagio e fincar “o predominio esmagadora cultura de massas”, mas tam-
bém deixar a heranga de “miséria moral, de pobreza espiritual e de despolitizagio da vida social”.
O suporte desta verdadeira “tragédia histérica seriam os meios de comunicagio de massa, nota-
damente a televisio brasileira e mais especificamente a TV Globo , através de seu telejornalismo.
A eficicia da forma de dominagio dos ricos e privilegiados, segundo ele, para além da violéncia
empregada pelo regime, estaria na forma “prazerosa, disfargada de entretenimento”. Ou no jor-
nalismo, “forma muito séria, revestida de informagao objetiva: a industria cultural americaniza-
da”.J4 a edigdo do livro Anos 70, proporcionou a uma autora, Maria Rita Kehl, a oportunidade
de rever a sua prépria visio da época. E ela, muito honestamente, reconhece o esquematismo
da anilise feita na juventude ao afirmar que “a televisdo participou e participa do progresso e da
evolugio democritica da sociedade brasileira”. Ou seja: do imenso poder atribuido a televisio,
nos anos 1970, ela passa a ter o poder que a sociedade lhe outorgar.
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institui¢do jornalistica do Brasil atualmente, tal como anuncia a epigra-
fe que abre este texto. Tal importincia se deve, dentre outras razdes, a
pouca prtica de leitura e a4 presenga macica da televisdo no Brasil, bem
como a questdes histdricas e politicas que entrelagam a trajetéria do no-
ticidrio em questdo com a da Rede Globo de Televisio, etc. No entanto,
o simples fato de ser o noticidrio mais visto na TV brasileira ja serve de
argumento para a proposta neste texto: estabelecer um recorte a partir
do conhecimento elaborado a respeito do Jornal Nacional por pesquisas
recentes com o intuito de compreender melhor o funcionamento desse
produto mididtico.

O artigo estrutura-se da seguinte maneira: em primeiro lugar, traga-
mos um breve histérico do noticidrio para, em seguida, discorrer sobre
a sintaxe, a organizagio do conteido do JN. Apés tais consideragdes,
apoiamo-nos em pesquisas que tratam da relagdo entre a ideia de nagio
e o Jornal Nacional. Por fim, trazemos alguns resultados de pesquisas
realizadas na interface entre Comunicagio e Linguistica, sobre a fala
(oralidade) de repérteres e apresentadores do telejornal aqui enfocado.

Nossa intengdo ¢ modesta e nio pretendemos, evidentemente, reunir
aqui tudo o que foi produzido sobre o JN e, por contiguidade, telejorna-
lismo e televisio no Brasil: um volume tdo grande de informagdes ndo
caberia, por certo, nos limites de um artigo. O recorte que propomos es-
tabelecer ¢, assim, necessariamente, imperfeito, sob algumas perspectivas
com que dialogamos, porque temos mais afinidade: constréi-se menos
em torno de uma leitura de contetdo politico, sobejamente realizada, e
mais a partir de um viés discursivo/textual®, da linguagem assumida pelo
telejornal para seduzir e capturar o telespectador.

Breve historico do JN

No dia 1° de setembro de 1969, estreou o primeiro telejornal trans-
mitido em rede nacional no Brasil, o programa jornalistico de maior
audiéncia da histéria da televisdo brasileira: o Jornal Nacional. Gerado
no Rio de Janeiro, sede da TV Globo, o JN era retransmitido para suas
emissoras em vérios pontos do Pais, por meio de um sistema no qual a
Embratel associava a emissio de micro-ondas e por satélite.

O JN foi criado por uma equipe comandada pelo jornalista Armando
Nogueira e foi o primeiro a apresentar reportagens em cores € a mos-
trar imagens via satélite de acontecimentos internacionais, no mes-
mo momento em que ocorriam. Segundo Paternostro (1999), o estilo
de linguagem, a narrativa e a figura de repérter de video vinham

2 Entendemos os termos “discurso” e “texto” com base nos pressupostos tedricos da Semidtica
Discursiva: o discurso refere-se ao plano do contetdo; o texto, por sua vez, a jungio do plano do
contetdo (o do discurso) com um plano de expressio (verbal, ndo verbal ou sincrético).



dos telejornais norte-americanos. Um dos grandes diferenciais trazidos
pelo JN foram matérias testemunhais, com a fala dos entrevistados. De
acordo com Armando Nogueira, “o que caracterizava nosso jornal era o
som direto. O Repdrter Esso® ndo tinha som direto porque safa embalado
da redagdo do Jornal do Brasil, onde funcionava a [agéncia de noticias]
United Press, distribuidora do noticiario” (ORGANIZACC)ES GLO-
BO, 2004, p. 34)

O JN empenhou-se na criagdo do conceito de uma noticia com di-
mensdo nacional, até mesmo por uma questdo do préprio formato da
midia, quer dizer, pelo fato de ser transmitido em rede nacional. “As
matérias deveriam ser de interesse geral e nio regionais ou particula-
ristas. Os assuntos tinham que chamar atengio tanto do telespectador
de Manaus quanto de Porto Alegre”. (ORGANIZACOES GLOBO,
2004, p. 39)

No que se refere a0 momento histérico da época, o JN nasceu sob
o signo da ditadura militar, implantada no Brasil pelo Golpe de 1964.
E, com a decretagio do Ato Institucional n. 5, em 1968, o JN ji surgiu
marcado pela censura. Na estreia, a noticia do derrame do presidente
Costa e Silva teve de ser negociada, ji que era objetivo dos militares
esconder o fato. A despeito da censura, a TV Globo atingiu seu objeti-
vo de tornar-se um modelo para o telejornalismo brasileiro — mais que
isso — tornou-se o modelo tnico no pais de linguagem completamente
diferenciada do que se produzia até entdo.

Por outro lado, ¢ importante salientar também que a criagdo de um
telejornal de cardter nacional era desejavel pelos militares entdo no po-
der. O desenvolvimento de grandes feitos nacionais, como a criagdo das
estatais ou a rodovia Transamazonica, data desta época, e um telejornal
que unisse simbolicamente um pais, povoado nas regiées Sudeste, Sul e
litordnea, mas parcamente habitado nas regiées Norte e Centro-Oeste,
era de interesse daqueles que queriam construir a imagem de um “gran-
de pais”. Portanto, se o JN nasceu sob a égide da censura, ele também
foi um projeto confluente com as aspira¢ées dos militares. Os telejornais
de cardter nacional, e ai se inclui o JN, assim como afirma Chrystus
(2007), tém o objetivo de atingir todos e em todos os cantos do Pais.
Com esse propésito nasceu o JN, com o diferencial de unir o Pais de
ponta a ponta.

Eugénio Bucci, que, apesar de ji ter classificado criticamente o JN
como um “folhetim eletronico”, pelo fato de muitas de suas matérias
jornalisticas apresentarem, segundo ele, cardter lacrimoso, no preficio

3 Telejornal da TV Tupi SP e R]. Esteve no ar entre 1953 e 1970. “Nos primeiros tempos da TV
brasileira, como os anunciantes compravam os espagos, os programas recebiam o nome do seu

patrocinador, como é o caso desse telejornal”. (PATERNOSTRO, 1999, p. 35)
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de Travancas (2007), entretanto, o autor afirma que, hoje, é pouco dizer
que o JN seja o maior e o melhor telejornal jd realizado no Brasil. Trata-
se do programa jornalistico mais influente do Pais. O autor destaca que,
além da manutengdo da audiéncia de 30 milhoes de telespectadores to-
das as noites, a qualidade do JN também mudou para melhor:

H3 20 anos, ou até o inicio dos anos de 1990, ele era sin6nimo
de fraude e empulhacio. Podia ter mais audiéncia, mas nio tinha
esse atributo fundamental do jornalismo, que é a credibilidade.
Nio era respeitado em termos de fidelidade aos fatos, a0 menos
junto aos publicos mais informados. (BUCCI, 2007, p. 10).

Para Bucci, 0 ano de 2006 marcou o JN como o momento em que
esse telejornal, apés mudangas de ordem “pldsticas e estruturais”, passou a
desfrutar de uma credibilidade nunca antes obtida. A cobertura das elei-
¢oes de 2002 foi mais equilibrada que as anteriores e a do governo Lula,
que teve inicio no ano seguinte, apresentou o mesmo tom. Afirma Bucci
(2007, p.10) que “o noticidrio se livrou da subserviéncia solicita ante o
Executivo Federal”. Segundo o autor, ndo se podem ignorar os méritos
do JN: é bom, bem-feito e ndo é dado a sensacionalismos: “ou se admite
isso, com todas as letras, ou se abandonam as condi¢des de critici-lo com
maturidade e honestidade intelectual” (BUCCI, 2007, p.11).

A suma importincia do JN no Brasil se deve muito ao fato de a
televisdo ter um alcance infinitamente maior que quaisquer praticas de
leitura. Segundo Travancas (2007, p. 58), nio existe hdbito de leitura na
populagio brasileira e isso contribui para a maior presenca da televiso.
Assim, para essa autora, “‘quanto mais pobre e com mais baixa alfabeti-
zagdo, maior o peso da televisdo”. Nio obstante isso, existem pesquisas
que mostram a presen¢a da TV e do JN também em meios de maior
letramento*.

A sintaxe do JN

O N, referéncia nacional no telejornalismo, confunde-se, muitas ve-
zes, com o proprio fazer telejornalistico e, a0 mesmo tempo, distingue-
se sutilmente dos outros telejornais. Essa diferenciagio em relagio aos

4 Um exemplo disso foi a “Pesquisa CDN — Credibilidade da Midia”, realizada entre maio e julho
de 2008, que comparou dados de 2003 e 2005 para identificar a importancia e a credibilidade
atribuidas por executivos (91% deles concluiram a graduagio e a pés-graduagio) aos diferentes
tipos de midia, o peso de cada um deles na formagio de opinido, os habitos de leitura, o impacto
e a repercussio de noticias positivas e negativas, e a avaliagdo da noticia em relagdo a publicidade.
No estudo, percebeu-se que os jornais impressos e a televisio continuam sendo, em relagio a
2005, os meios de comunica¢do com maior penetragio entre o publico entrevistado, apesar do
crescimento de 30% dos sites de internet e das revistas nesses trés anos. Em relagio as emissoras
de TV, 0 estudo mostrou que os programas das Organizagées Globo sio os preferidos do publico
pesquisado: o JN foi o preferido entre 72% dos entrevistados. (PORTAL Imprensa. Disponi-
vel em: http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimas_noticias/2008/08/27/imprensa22050.
shtml. Acesso 18 out. 2008)



demais telejornais remete ao conceito que Gomes (2005, p. 2) utiliza, o
chamado modo de enderecamento, ou seja, a forma como “o programa se
relaciona com sua audiéncia a partir da construgio de um eszilo, que o
identifica e que o diferencia dos demais”. Segundo a autora, o JN possui
todas as marcas que caracterizam um telejornal: a temdtica, o formato, o
cendrio, os apresentadores: “tudo contribui para a identificagio do pro-
grama com o género [telejornalistico]”. (GOMES, 2005, p. 6)

O noticidrio tem inicio com a apresentagdo do patrocinador, e os
apresentadores, em seguida, anunciam as principais manchetes. Tudo
é feito de forma dgil, para chamar a atengio do telespectador. “Eles [os
apresentadores] miram a tela de forma fixa e nos convocam: Veja ago-
ra, no Jornal Nacional’. Para a autora, “o texto evidencia uma estratégia
de ‘aproximagio’ com o leitor” (GOMES, 2005, p. 6). Rezende (2000)
afirma que o JN mantém a mesma estrutura desde sua criagdo. Depois
da escalada, o noticidrio se desenvolve em blocos, que sio separados
por passagem de bloco, até os créditos finais, no encerramento. O tem-
po médio situa-se em torno de 23 minutos de produgio, fora o tempo
dedicado aos intervalos, os intervalos entre os blocos. Segundo Gomes
(2005, p. 9), “a estrutura do JN é impecavel: chamada, matéria no classi-
co formato gff — passagem — sonoras e nota pé muito presente no jornal”.

Os dois apresentadores ocupam uma bancada prateada, em um cend-
rio cuja cor predominante é o azul. Eles apresentam o JN acima da reda-
¢d0, 0 que é emblemitico, pois eles estdo “acima da produgio da noticia”.
Ao fundo, figura um mapa-muindi em um globo azulado. A tecnologia
¢ de ponta, sendo muito frequente a utiliza¢io do efeito chromakey, por
meio do qual imagens sdo projetadas atrds dos apresentadores.

Para Gomes (2005, p. 7), a noticia do Jornal Nacional se apresenta de
forma imparcial: “uma das formas mais visiveis da construcio da credi-
bilidade no JN ¢é através da elaboragio, retérica, dos ‘dois lados da noti-
cia”. Chrystus (2007, p.182) corrobora a posi¢io de Gomes afirmando:

Fiel ao seu estilo ‘imparcial’, a noticia se constréi mostrando os
chamados ‘dois lados’ da situa¢do. Qualquer que seja o tema ou
a reportagem, sempre haverd dois /ados, num evidente dualismo:
nem um, nem trés, nem cinco — sempre dois lados da questio.

No JN, nio hé emissdo explicita de opinides por parte dos apresen-
tadores, e isso se caracteriza como um fator de construcio de efeito de
imparcialidade’. Gomes (2005) ainda ressalta a constante presenca de

5 A fala dos profissionais envolvidos na produgio do JN, no entanto, apresenta-se como a reali-
zagio da chamada imparcialidade: “O Jornal Nacional tem objetivo mostrar aquilo que de mais
importante aconteceu no Brasil e no mundo naquele dia, com isengdo, pluralidade, clareza e
corregio”. (BONNER, 2010, p. 17 )
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especialistas e da sustentagio por nimeros, dados estatisticos e graficos,
o que evidencia um cariter diddtico do noticidrio.

Além disso, esse telejornal valoriza sua cobertura, dando destaque
ao trabalho de repérteres espalhados pelo Brasil e pelo mundo. Isso se
relaciona a construgdo do estilo inconfundivel de ser do JN que ¢, para
Gomes (2005), a capacidade de “estar 187, s6 possivel gragas ao poderio
econdmico e tecnolégico da Central Globo de Jornalismo. Essa ideia de
onipresen¢a do JN é construida por meio das entradas ao vivo dos re-
porteres, o que causa o efeito de credibilidade da noticia. Esse efeito de
presenca, gragas ao “ao vivo”, pode ser entendido, de acordo com Fechine
(2008), como um agui e um agora instaurados por um tipo de enunciado,
o fexto em ato. Esse enunciado especifico, dada sua forma de enunciagio,
produz um efeito de correspondéncia entre o espago e o tempo da TV
com o mundo. Gragas as entradas ao vivo de repérteres, cria-se um efei-
to de que o JN, estando onde acontecem, aconteceram ou acontecerdo
os fatos de relevincia jornalistica, ao telespectador é proporcionado um
contato com o mundo “real”. Assim, para a Fechine (2008), essa dimen-
sdo espaciotemporal criada pelo “ao vivo” no ¢ nem interna (de ordem
semdntica) nem externa (de ordem pragmitica) ao discurso: ¢ vivida no
ato de uma pritica discursiva.

Segundo Gomes (2005, p. 8), “o principal pacto estabelecido com a
audiéncia é em relagdo ao recorte dos fatos mais ‘importantes’do cotidia-
no do pais (o pais privilegiado pelo noticidrio)”. Ou seja, ¢ estabelecido
um contrato fiducidrio® entre JN e audiéncia baseado na crenga de que o
recorte que esse noticidrio faz equivalha aos fatos mais importantes e o
que mais tem relevancia para a vida dos brasileiros. Outro fator de fidu-
cia entre JN e audiéncia é o papel de organizador do mundo, de acordo
com Gomes (2005). Esse noticidrio se apresenta como um organizador
do fluxo caédtico de noticias e dd sentido aos fatos. A autora ainda sa-
lienta o papel do JN de alimentar a “conversagdo social”: “Um pouco de
politica, de economia, esportes, internacional, apenas o essencial de cada
uma das editorias é suficiente para repor o estoque de informagio para
a conversa do préximo dia”. (GOMES, 2005, p. 8)

No que se refere 4 organizagio do conteudo do JN, as noticias se
arranjam sempre do mais forte para o mais leve. Para Gomes (2005),
essa tendéncia é perceptivel tanto em relagdo a todo o noticidrio quanto
em relagdo a cada bloco. A ordem de apresentagido das noticias mostra-
se, de maneira geral, da seguinte maneira: seguranga/policia, economia,
politica nacional, internacional, servigos (previsio do tempo, cotagdes

6 No ambito da teoria do jornalismo, Guerra (1998) pontua que ¢ sobre o contrato fiducidrio que
se baseia o jornalismo, ou seja, jornalistas e publico mantém uma confian¢a mutua de que a noti-
cia se trata de realidade e ndo de ficgao. Na perspectiva da teoria semidtica francesa, o contrato
fiducidrio “pde em jogo um fazer persuasivo por parte de um destinador e, em contrapartida, a

adesdo do destinatario” (GREIMAS; COURTES, 2008, p. 208-209).



da bolsa e das moedas), esporte e social. Hd, ainda, matérias nio fixas
sobre ciéncia e reportagens especiais, sobre temas diversos, geralmente
temas sociais pertencentes as séries de reportagem Brasi/ Bonito e Iden-
tidade Brasil, que Chrystus (2002) denomina “matérias edificantes”, de
cunho positivo, que representam ag¢oes ou solugdes de problemas, seja de
forma coletiva, seja de forma individual. Tal aspecto edificante permeia,
no entanto, todo o telejornal, virias reportagens apontando para agdes
exemplares. Ao final do noticidrio, apés o telespectador ser bombardea-
do por noticias pesadas, recebe o “boa-noite” do JN, quase sempre com
a elabora¢do de um “final feliz”, um efeito de sentido construido pela
organizagio das editorias do JN.

Gomes (2005, p. 9) aponta o cariter fortemente conservador do JN:
“E bastante conhecida a proximidade do Jornal Nacional e da propria
Rede Globo com todos os governos”. Os mediadores (apresentadores,
repdrteres e comentaristas) sdo a “cara” do telejornal. De acordo com
essa autora, o JN empresta aos apresentadores “uma identidade forte,
porém temporiria”. Eles “representam e traduzem todo o sentido de
tradi¢io e conservadorismo do telejornal” (GOMES, 2005, p. 10). Por
27 anos, Cid Moreira e Sérgio Chapelin ocuparam a bancada, dando lu-
gar, posteriormente, a William Bonner e a Lilian Witte Fibe, que inau-
guraram uma mudanga de conceito de jornalismo: “os apresentadores,
antes meros veiculos, passaram a tomar para si o posto de ‘4ncoras’ e a
responder, também, pela editoria dos jornais” (GOMES, 2005, p. 10).
Sai Witte Fibe e entra em seu lugar Fitima Bernardes, formando com o
marido Bonner o “casal celebridade do jornalismo brasileiro” (PORTO,
2002 apud GOMES, 2005, p.10):

O exemplo de casal feliz, bonito e bem-sucedido é uma peca fun-
damental na composi¢io do territério limpo, discreto, quase assép-
tico do programa. Durante todo o jornal, Fitima e Bonner perma-
necem sentados em suas bancadas, quase ndo gesticulam e nem
falam entre si. O casal ndo ‘chama a atengo’, porque ali o espago
de protagonista parece ser reservado apenas para a ‘noticia’.

O parceria entre Bonner e Fitima na bancada do JN dura 13 anos.
Em dezembro de 2011, sai Fitima Bernardes entra Patricia Poeta, até
entdo apresentadora da revista eletronica dominical Fantdstico. Inde-
pendentemente das razdes que motivaram a saida de Fitima Bernardes,
a escalagdo de Patricia Poeta — apresentadora carismatica, bonita, e com
apelo popular — para dividir a apresentagio do JN com William Bonner,
ja poderia estar apontando uma mudanga de rumo e de alvo da TV
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Globo: a chamada nova classe média brasileira, tema que, por si sé, ja
renderia outro trabalho.

De qualquer maneira, o fato é que, ndo obstante a troca de jornalis-
tas, a identidade, a forga e a representatividade do JN seguem acima da
persona de seus apresentadores.

Nacao e Jornal Nacional

Para Gomes (2005), pode-se dizer que o JN organiza-se em torno de
dois eixos principais. O primeiro visa fidelizar a audiéncia e atrair cada
vez mais o publico. O segundo eixo se relaciona a valorizagio da iden-
tidade nacional. Nédo ¢ a toa que esse telejornal carrega em seu nome a
palavra nacional, adjetivo que corresponde a locugio da nagio. Desde sua
criagdo, o JN, pelo fato de ser o primeiro noticidrio transmitido em rede
nacional, ja se apresentava como o “telejornal da nagio brasileira”. Se-
gundo as Organiza¢des Globo (2004), um dos indicios de tal afirmagio
era o slogan utilizado pelo telejornal: “A noticia unindo seis milhées de
brasileiros™. O segundo, na mesma linha do primeiro, era: “Irés anos
de lideranga integrando o Brasil através da noticia”. Percebe-se que o
JN, mais que a fungio de narrar fatos, caracteriza-se como um fator
de aglutinagdo da nagdo brasileira e, de certo modo, acaba virando um
legitimador dessa ideia.

Essa vocagio nacionalista é reforcada, segundo Chrystus (2007,
p- 155), principalmente por algumas séries de reportagens como Brasi/
Bonito e Identidade Brasil. Como aponta a autora, “através de suas nar-
rativas carregadas de emocio, o JN, hoje, é um dos principais — sendo
o principal — forjador da representagio do que se imagina ser a nagio
brasileira contemporanea”. A constru¢do da imagem de nagio é, assim,
um dos compromissos editoriais do JN. Chrystus (2007, p. 199) afirma,
ainda, que:

essa imagem [relativa 2 ideia de nagdo brasileira] é sempre
estereotipada,® o que nio significa ser falsa, mas certamente re-
dutora. Reproduz-se a imagem de um povo bom, e que a cultura
brasileira, apesar de sua diversidade, repousa na unidade.

O JN ¢, nesse sentido, um dos principais — sendo o maior — artifices
que reverbera essa ideia de nagdo una, coesa, em torno de certas ima-

7 Esses 6 milhoes correspondiam as pessoas que tinham acesso e/ou possuiam um televisor que
lhes permitisse assistir ao JN.

8 Em relagio ao estereStipo, Bhabha (apud Chrystus 2007, p. 20) afirma que “o estere6tipo nio
¢ uma simplificagio porque é uma falsa representacio de uma dada realidade. EE uma simplifi-
cagdo porque ¢ uma forma presa, fixa, de representacio que, ao negar o jogo da diferenca (que a
negagio através do Outro permite), constitui um problema para a representagio do sujeito em
significagbes de relagdes psiquicas e sociais”.



gens positivas, estereotipadas de um povo bom e conciliador. Segundo a
autora, no entanto, nenhum esteredtipo surtiria efeito, caso nio hou-
vesse um pacto discursivo’ entre o telejornal e sua audiéncia. Afinal,
tal como na obra do romancista brasileiro José de Alencar, essas belas
imagens romanticas, calcadas na concilia¢io, seriam apenas ilusoes, si-
mulagdes venenosas que, ao cabo, afastam o povo brasileiro de seus reais
problemas? Também Sommer (2004, p. 172) chamou atengdo para esse
aspecto conciliador dos mitos fundadores roménticos na América Lati-
na, dentre eles o de Peri e Iracema ponderando que, aparentemente, eles
tazem parte de um imagindrio que tem de ser levado em consideragio:

Era exatamente isso que os brasileiros desejavam na época de
Alencar, e que, aparentemente continuam desejando: elementos in-
discutivelmente locais para o momento da fundagio da histéria
brasileira. Entre outras razdes a preferéncia dada pelos brasileiros
aos indios idealizados de Alencar pode ser uma reagdo a politica
cultural de um pais dvido por indicios de uma tradigdo autéctone
legitimadora (Grifos nossos).

Assim, para Chrystus (2007), imagens da nagio romantica de José de
Alencar pouco ou nada se diferenciam da imagem de nagio construida
pelo JN. A autora afirma, igualmente, que o JN atualiza e rearticula o
pacto roméntico com o publico, principalmente pelo aspecto de folhe-
tim, resultando em uma linguagem confortével e acessivel aos mais di-
versos publicos: “o telejornal se encarrega de organizar essa sensagio de
vertigem, conferindo uma certa ordem e assegurando certezas de cardter
positivo” (CHRYSTUS, 2007, p. 209). E nesse cendrio que se entrecru-
zam “os destrogos da ideia de nacdo” pela barbarie apresentada diaria-
mente na sessio das hard news, com as imagens de um Brasi/ Bonito, de
um projeto de nagio una.

JN: entre linguistica e comunicacao

Passemos para a ultima parte deste percurso sobre o JN. Nas trés
primeiras partes, procuramos abordar aspectos histéricos, estruturais e
também aqueles relativos a ideia de nagio dos quais o noticidrio se cons-
titui. Nesta secdo, tratamos de um elemento que faz parte da natureza
audiovisual do telejornal: a voz, a oralidade, no ambito do JN.

Para Fechine (2008), na televisio, a voz, é o elemento sonoro hege-
monico. De acordo com a autora, pode-se associar a voz uma experiéncia

9 Ou ainda, utilizando-nos da metalinguagem semidtica, do contrato fiducidrio, ou seja, o acor-
do estabelecido entre enunciador (Jornal Nacional) e enunciatério (telespectador) fundado num
crer—verdadeiro.
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pessoal fundada no sentimento de contato que a prépria voz inspira. Esses
sentimentos se relacionam com o cardter pessoal da voz, uma marca de
personalidade e até mesmo da corporeidade do repérter ou apresentador
de telejornal. A voz, dessa maneira, passa a compor o ehos do comunica-
dor, ou seja, a imagem do enunciador. A voz, ainda, constitui também uma
forma de presenga que “enche’o ambiente, influindo sobre a nossa prépria
percepgio do espago fisico em redor”. (FECHINE, 2008, p. 115)

Ainda nessa temitica, Travancas (2007, p. 70) aponta um dado in-
teressante sobre a audiéncia do JN em relagio ao cariter supostamente
indivisivel do dudio e do visual:

Fico lembrando as afirmag¢des dos manuais de telejornalismo que
garantem que uma imagem vale mais que mil palavras... Quando
o que pude perceber é que nem sempre a imagem vem na frente.
Ha uma recepgio da TV idéntica a do rddio. Os telespectadores
ouvem a televisdo e, em momentos especiais, vio vé-la. Nenhum
dos meus entrevistados afirmou fazer o contrario, ver sem o som.
Até porque ¢ possivel conciliar a escuta com outras tarefas.

A afirmagio de Travancas nio se insurge contra o fato de o JN ser
eminentemente um produto audiovisual, sincrético', uma vez que arti-
cula diferentes linguagens de manifestagio: verbal/vocal, visual, musical
etc. No entanto, é digna de nota a afirmagio da autora no sentido de
eleger um dos sentidos de maior peso no dmbito da recepgio de um
telejornal e, especificamente, no que se refere 2 pesquisa de Travancas
(2007) quanto ao JN.

Mendes (2009), ao estudar a relagio entre som (expressio da fala) e
sentido no JN, apoiou-se numa uma perspectiva interdisciplinar que ar-
ticulou dois campos: a Semiética de linha francesa (também conhecida
por Semidtica Narrativa e Discursiva) e a fonética acustica. Mediante o
cruzamento de dados semiéticos (do contetido do verbal) e fonéticos (da
expressio da fala), demonstrou-se na pesquisa que dados fonéticos sio
afetados por dados semiéticos. Dessa maneira, a sonoridade mais aguda
da voz (resultada pelo aumento da média dos formantes'), por exemplo,
indica uma rela¢io simbdlica ao relacionar-se com um conteido nega-
tivo, disférico. Em outras palavras, no caso de uma noticia de contetdo
negativo (enchentes, desastres, etc.), na pesquisa mostrou-se que a voz
dos jornalistas e apresentadores do JN que a narram sofre modificagdes.
Assim, o contetido atua modificando a expressdo da fala, estabelecendo-
se, pois, uma relagdo simbdlica, cultural. Segundo o autor,

10 Greimas e Courtés (2008, p. 467) definem as semiéticas sincréticas como sendo aquelas que
“acionam virias linguagens de manifestagio”.

11 No ambito da fonética acustica, formantes correspondem aos picos de energia no espectro das
vogais.



a0 se empreender uma investigacio interdisciplinar para o estu-
do do contetdo e da expressio, analisou-se a fala em processo,
encontrando-se relagdes que a cultura reconhece e que nio fo-

ram descritas antes. (MENDES, 2009, p. 180)

No que se refere especificamente ao plano da expressdo da fala, Me-
deiros (2006, p. 13), em pesquisa a respeito de sotaques na TV, afirma:

H4 uma tendéncia generalizada entre os repérteres de emissoras
distantes do eixo Rio-Sio Paulo de modificarem a forma de falar
cotidiana, no momento em que pegam o microfone e se posicio-
nam diante de uma cimera de T'V.

A hipétese da autora é corroborada por um projeto explicito da Rede
Globo, que foi o da padronizagio das pronincias de repérteres do maior
telejornal da T'V, iniciado da década de 1970/1980"2.

A referida pesquisa de Mendes (2009), no 4mbito da fonética acusti-
ca, encontrou resultados que indicam uma padronizag¢io de pronincias
de repérteres e apresentadores do JN. Mendes (2009, p. 105) analisou
a variabilidade dos /R/ e /5/ no JN e encontrou um grau de oscilagio
muito baixo, estatisticamente comprovado: “se houve uma intengio de
padronizar a fala de repérteres e apresentadores do noticidrio mais as-
sistido da TV brasileira, dados fonéticos e estatisticos podem confirmar
essa uniformizagdo”.

Nesse sentido, ainda que a prontncia regional sobrevivesse ao
talar-padrio do JN, a imposi¢do desse padrio baseia-se, também, no
argumento da compreensibilidade, quer dizer, atingir o maior nimero
possivel de pessoas. Contudo, questiona Mendes (2006) por que ra-
zdo o sotaque do JN, portanto o falar com caracteristicas da Regido
Sudeste, seria mais compreensivel que o de outras regides. O que faz
com que o sotaque da regido Sudeste seja compreensivel e, por opo-
si¢do, que o acento de outras regides do Brasil ndo o seja? Percebe-se
que o argumento da compreensibilidade nio se aplica de fato, pois tal
questdo estd mais ligada a fatores ideolégicos que linguisticos. Noutros
termos, adota-se o falar da regidio Sudeste™ pelo fato de ele ser mais

12 A partir de 1974, a fonoaudicloga Gléria Beuttenmuller passou a desenvolver um trabalho de
uniformizagio da fala de repérteres e apresentadores. Beuttenmuller pretendeu, com isso, amenizar
os sotaques regionais. Segundo a fonoaudiéloga, em relato para o livro Jornal Nacional: a noticia faz
histéria, houve a defini¢io de um padrio nacional, estabelecido de acordo com um congresso de
filologia realizado em Salvador, em 1956, “no qual ficou acertado que a pronuncia-padrio do por-
tugués falado no Brasil seria a do Rio de Janeiro, com algumas restri¢des. Os ‘esses’ ndo poderiam
ser muito sibilantes e os ‘erres'ndo poderiam ser muito arranhados, guturais”(ORGANIZACOES
GLOBO, 2004, p. 123). Houve, assim, entio, um projeto explicito de padronizar as prontncias do
Brasil em uma que seria a padrio: a do Rio de Janeiro, com as exce¢bes citadas acima.

13 Deve-se ter claro que a adogio de um falar-padrio nio implica auséncia de sotaque desse falar.
Esse falar-padrio possui sotaque, ja que este sdo marcas de procedéncia do falante. Referindo-se
a um falar do eixo Rio-Sdo Paulo, ndo se trata da inexisténcia de um sotaque, mas do sotaque do
eixo Rio-Sao Paulo.
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prestigioso™, ji que ndo se pode partilhar da ideia de sotaques mais
ou menos compreensiveis sob o ponto de vista linguistico. Assumir tal
postura seria 0 mesmo que dizer que existem linguas ou variantes lin-
guisticas superiores a outras.

As pesquisas que mencionamos nesta se¢io demonstram novas abor-
dagens sobre o tema oralidade no 4mbito do JN e, com elas, observa-se
uma consideravel contribui¢io sobre o estudo do som/da voz dos repér-
teres e apresentadores do JN. Se, portanto, nas primeiras se¢ées demos
énfase ao conteido do JN e seus modos de organizagio, nesta ultima
parte enfocamos aspectos que envolvem elementos especificos relativos
a expressdo da fala. Trata-se, portanto, de pesquisas que conjugam duas
dreas: as da ciéncias da comunicagio e as ciéncias da linguagem.

Conclusiao

O breve panorama que procuramos constituir neste artigo mostrou
a infinidade de objetos de pesquisa que podem ser criados pela adogao
prévia de um ponto de vista, coisa de que, ha muito, ja falara Saussure
(2006). E por meio desse conhecimento construido, a partir de varios
campos de saber, que buscamos estabelecer um pequeno estado da arte
sobre o tema Jornal Nacional. Acreditamos ter podido demonstrar, ao
congregar uma série de disciplinas e de autores, os diversos pontos de
vista em relagio ao mesmo objeto empirico, criando, dessa forma, dis-
tintos objetos de pesquisa. E, portanto, com base nesse conhecimento
advindo de pesquisas que, cada qual a sua maneira, recortaram o JN que
buscamos compor esse quadro sobre o Jornal Nacional. Assim, como
dissemos na introdugio, trata-se de um recorte — discursivo/textual —
dentro de virios possiveis a serem estabelecidos. Foi sob essa perspectiva
que buscamos, pois, compreender alguns aspectos constitutivos desse
produto televisual.

About Jornal Nacional: a discursive clipping

Abstract

In this article, we seek to establish a Snapshot’ of discursive/textual nature in regards
to a recent analysis of Jornal Nacional (JIN), the daily newscast aired by Globo TV, The
text is structured as follows: first, we outline a brief history of the news and then discuss

14 Sobre o cariter ideoldgico do falar do JN, cf. Mendes (2006).



syntax and methods of organizing the JN content. Subsequently, we focus on research
pertaining to the relationship between [N and the concept of nation. Finally, we pre-
sent results of studies conducted within the linguistics and communication interface in
regards to the speech/orality of the newscasts reporters. The overview we hope to esta-
blish is based less on the reading of political content, and more on a discursive bias, on

the language adopted by the newscast in order to seduce and capture viewers.

Keywords: Jornal Nacional. Broadcast journalism. Nation. Text.
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