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APRESENTACAO

O dossié Comunicagdo e Esporte: tradicées e disforias reline estudos que refletem criticamente
sobre as multiplas formas pelas quais o esporte se articula com as praticas comunicacionais. O
objetivo é promover o debate académico sobre as tradigdes que moldaram o olhar da Comunica-
¢ao sobre o esporte ao longo do tempo — como o jornalismo esportivo, as narrativas televisivas e
a cobertura de megaeventos —, ao mesmo tempo em que abrimos espago para analises que pro-
blematizem tensdes, contradi¢coes e deslocamentos contemporaneos, como os diversos discur-
sos, estéticas e identidades no campo esportivo. A proposta considera o esporte como fenémeno
cultural central, que mobiliza paixdes, disputas simbdlicas e interesses econémicos globais.

Para coordenar este dossié da Revista Mediagao, para o qual recebemos mais de 30 submis-
soes, convidamos os professores José Carlos Marques (Unesp/Bauru) e Elcio Loureiro Cornelsen
(UFMG), que tém grande expertise no tema. Ao final de todo o trabalho de avaliagdo duplo-cega por
pares, publicamos nesta edi¢ao 26 textos: o dossié é composto por 22 artigos, além de um Prefacio
escrito pelos editores convidados e uma entrevista intitulada Rivalidade Brasil-Argentina: uma con-
versa com Pablo Alabarces e Ronaldo Helal. Ja a se¢cao Temas Gerais € composta por dois artigos.

Para esta edi¢@o, convidamos pesquisadoras e pesquisadores a contribuir com investiga-
¢Oes que abordassem temas como representagdes midiaticas do esporte, praticas discursivas em
torno da inclusédo e da exclusao, as novas mediagdes digitais, os atravessamentos entre publici-
dade, literatura, audiovisual, humor grafico e comunicacdo organizacional, bem como as formas
como o esporte tem sido apropriado nas redes sociais. Ao valorizar tanto os legados consolidados,
quanto as disforias que desafiam as leituras tradicionais — isto é, aquilo que escapa, incomoda
ou tensiona as narrativas hegemdnicas —, este dossié busca langar novos olhares sobre o lugar
do esporte na comunicagéao e, reciprocamente, sobre o papel da comunicagao na constituicdo do
fendmeno esportivo na sociedade contemporanea.

O esporte, ao longo do século XX e inicio do XXI, tornou-se um fenébmeno com grande impacto
cultural, social, politico e econdmico, influenciando comportamentos, gerando discursos midiati-
cos e fortalecendo identidades coletivas. Este dossié propde discutir essas conexodes, especial-
mente com o campo da Comunicacao e areas afins.

No Brasil, até os anos 1990, o esporte era pouco valorizado na pesquisa académica, por ser
associado ao lazer ou a alienagdo. Isso comegou a mudar com novas abordagens das Ciéncias
Humanas e Sociais, que passaram a ver o esporte como um espag¢o simbdlico importante para
compreender a sociedade. Hoje, ele é reconhecido como campo legitimo de estudo, capaz de
revelar conflitos, desejos e transformacgdes sociais.

A comunidade académica respondeu ao nosso convite ao escrever sobre as mdultiplas inter-
faces entre comunicagdo e esporte, explorando temas como esporte e praticas jornalisticas e
esporte e suas representagdes no audiovisual. Também propomos reflexdes sobre esporte e suas
conexdes com a publicidade e com a comunicag¢do organizacional. Também foram bem-vindos
trabalhos com abordagem sobre o esporte nas redes sociais, suas relagbes com o ecossistema
mididtico, e as praticas discursivas que envolvem questdes de género e os discursos contra o
racismo no esporte. Interessou-nos ainda pensar os didlogos entre comunicagdo e megaeventos



esportivos, bem como as expressdes de esporte e estética em diferentes plataformas e lingua-
gens. O resultado € esta edicdo com multiplas abordagens e que, certamente, se tornard uma
referéncia nos estudos das interfaces entre Comunicacgéo e Esporte.

Abrimos o dossié com um texto dos editores convidados José Carlos Marques (Unesp/
Bauru) e Elcio Loureiro Cornelsen (UFMG), que tratam sobre a consolidagdo do esporte como
um fendmeno social de grande complexidade, com implicagdes culturais, econdmicas, politicas
e comunicacionais, influenciando comportamentos, identidades e o mercado global. E apontam
que, historicamente marginalizado na academia brasileira, o esporte passou a ser valorizado como
objeto de estudo a partir dos anos 1990, rompendo com visdes que o associavam a alienacao ou
ao lazer menos prestigiado.

A seguir, trazemos dois textos que abordam as vozes das torcidas organizadas: o primeiro
deles é o artigo Vozes das arquibancadas: Uma andlise dos discursos dos cantos das torcidas de
Grémio e Internacional, de Soraya Damasio Bertoncello, que examina o discurso presente em 30
cantos das torcidas do Sport Club Internacional e do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense, os dois
clubes de maior torcida no Rio Grande do Sul, buscando compreender como essas manifestagdes
refletem aspectos do imaginario social. O segundo artigo, A voz da torcida organizada: entre taticas
e estratégias de comunicagédo, de Claudia Irene de Quadros, Camila Ristow Andrade e Caroline
Gongalves da Costa, tem como objetivo analisar como diretores e membros da Império Alviverde,
torcida organizada vinculada ao Coritiba Foot Ball Club, atualmente Coritiba SAF (Sociedade An6-
nima de Futebol), percebem suas praticas de comunicacéo e relacionamento com o clube e com
os demais torcedores.

O artigo Parazdo feminino e cobertura esportiva: contextos e tensionamentos de uma modali-
dade (in)visivel, de Milene Costa de Sousa e Otacilio Amaral Filho, discute a inser¢do do Campe-
onato Paraense de Futebol Feminino na cobertura esportiva, com o objetivo de evidenciar a (in)
visibilidade do futebol feminino na imprensa, contextualizando e identificando as tensoes existen-
tes no tratamento dessa modalidade pelo jornalismo.

O texto Pontapé inicial: o novo jornalismo esportivo na era live streaming, produzido por Patri-
cia Rangel Rodrigues e Luciano Victor Barros Maluly, reflete como as plataformas de streaming
causaram transformagdes no jornalismo esportivo com impactos significativos nos processos de
producao, nas formas de narragao, nas transmissoes e na atuacgao do jornalista especializado.

A partir da analise dos episddios de abertura de duas séries recentes do género reality-docu-
mental, Amazing Riders, da Globoplay, e Na Borda da Terra, veiculada na Max, o artigo Os esportes
de aventura na natureza e a construgédo de historias extraordindrias discute como esses programas
imputam feitos extraordindrios aos chamados esportes de aventura na natureza e, em consequén-
cia, aos atletas que os realizam. O texto é de Luis Oscar Calvano Colombo e Denise Tavares.

O texto Do ‘Era Uma Vez’ ao ‘Agora’: intertextualidade e desconstrucdo de género na Campa-
nha ‘Novas Fadas’ da Nike, de Fernanda Sevarolli Creston Faria Kistemann e Marco Aurélio Reis,
busca trabalhar a intertextualidade proposta por Kristeva (1980) entre contos de fadas e realidade
na peca publicitaria da Nike de 2021 Fadas Novas, na qual a marca utiliza a Fadinha do Skate,
Rayssa Leal e o conto Cinderela. Também sobre o tema Fadinha do Skate, Monique de Souza
Sant’Anna Fogliatto produziu o artigo De “Fadinha” a adulta: reflexbes sobre o crescimento midia-
tizado da skatista Rayssa Leal, no qual lembra que, em pouco tempo, o cendrio de invisibilidade e
estigmatizagao feminina no skate competitivo se converteu em prosperidade e reconhecimento. E



explica que, ao completar 16 anos em 2024, a brasileira Rayssa Leal passou a ser sinbnimo desta
nova fase, percorrendo uma trajetéria de sucesso que algou visibilidade a atleta maranhense, ao
mesmo tempo em que teve seu crescimento midiatizado.

Com o objetivo de analisar como ocorre o chamado pertencimento clubistico de 160 torcedo-
res do Flamengo em Boa Vista, capital de Roraima, o artigo O pertencimento do distante: a relagédo
torcedora dos roraimenses com o clube de regatas do Flamengo, de Marcos Henrique Martins Mar-
ques e Tatiane Hilgemberg, utilizou o método de pesquisa survey, que coletou dados que envolvem
as relagdes do torcedor com o Flamengo, a midia e o futebol local.

Trés textos abordam a producéo cientifica sobre Comunicagéo e Esporte na pés-graduacgéao:
o artigo Mulheres e esporte: levantamento de teses e dissertagdes nacionais na drea da Comunica-
¢do, de Anna Julia Sbardelott e Valquiria Michela John, tem como objetivo mapear e explorar a pro-
ducdo de teses e dissertagdes brasileiras sobre a participacdo de mulheres no universo esportivo
sob a perspectiva da comunicagéo. O texto Presenga Feminina no Radio Esportivo Brasileiro: Um
Mapeamento Cientifico (2012-2024), de Ananda Kallyne Muniz Portilho e Nayane Cristina Rodri-
gues de Brito realizou, por meio de pesquisa exploratdria, um panorama das produgdes cientificas
no Catalogo de Teses e Dissertagdes da Capes, na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Disser-
tagcdes, e nos quatro principais congressos brasileiros de comunicag¢do: Compds, SPBJor, Alcar
e Intercom, com foco nos Grupos de Trabalho, Redes de Pesquisa, Divisbes Tematicas e Grupos
de Pesquisa sobre radio e midias sonoras. Ja o artigo A pesquisa sobre jornalismo esportivo em
Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagao no Brasil (2018-2023), de Matheus Simdes Mello e
Guilherme Gongales Longo, parte do pressuposto de que ha uma caréncia de metapesquisas inte-
ressadas em mensurar e averiguar a pesquisa cientifica sobre jornalismo esportivo em Programas
de P6s-Graduagao em Comunicagao no Brasil; dessa forma, o estudo que realizam busca oferecer
uma contribuicdo para preencher tal lacuna.

Anderson David Gomes dos Santos, no artigo A transmissdo de megaevento esportivo na inter-
net: Estudo exploratdrio da CazéTV nos Jogos Pan-Americanos 2023, aponta que o inicio das trans-
missoes da CazéTV no YouTube, parceria do streamer Casimiro Miguel com a empresa de midia e
marketing esportivo LiveMode, a partir de 2022, resgatou uma série de discussdes sobre os novos
lugares de transmissao audiovisual. A reflexdo se dé a partir da Economia Politica da Comunicagao.

O texto Ary Vidal: imprensa e desafio biografico na trajetdria de um técnico de basquete, de
Guilherme Mazui Roesler, discute uma pesquisa em curso que recupera a trajetéria de Ary Ventura
Vidal (1935-2013), técnico da selegéo brasileira masculina de basquete campea do Pan-Americano
de Indiandpolis (1987) e ultimo brasileiro a dirigir a equipe nacional em Olimpiadas (1996).

Ciro Augusto Francisconi Gotz, no texto Entre a Paixdo e a Neutralidade: A identificagdo clu-
bistica no jornalismo esportivo radiofénico de Porto Alegre, investiga como a identificagcdo clu-
bistica de jornalistas se manifesta nas radios Gaucha, Guaiba, Grenal e Band de Porto Alegre. A
pesquisa qualitativa utiliza a analise de conteldo aplicada a entrevistas semiestruturadas com
coordenadores esportivos.

O artigo Andlise da diversidade sexual e da participacdo em coletivos de futebol entre homens
no Brasil: percepgdes a partir da opinido de atletas e torcedores LGBTQIAPN+, de José Ardonio
de Araujo Silva, aponta que, mesmo ainda sendo um espacgo predominantemente masculino, o
futebol na perspectiva LGBTQIAPN+ € hoje uma realidade. O estudo tem como objetivo analisar a
diversidade sexual e a participagao em coletivos de futebol no Brasil.



O artigo Uma mirada acerca do processo politico de constituicdo e venda das SAFs: do papel
da midia esportiva “tradicional” a influéncia da “nova midia esportiva’] de Irlan Simoes Santos,
Ronaldo George Helal, Jonathan Ferreira e Vinicius Borges Alvim tem como objetivo levantar dis-
cussoes acerca do processo de constituicdo e venda das sociedades anénimas do futebol (SAF),
destacando as suas questodes politicas e observando também o papel das midias nessa dindmica.

Utilizando a semidtica greimasiana, o artigo Qual o elo entre o jogo de futebol e a sua trans-
misséo audiovisual que forma a sua representacdo?, de Tatiana Zuardi Ushinohama e Marco Roxo
se prop0e investigar os pilares seménticos do discurso televisivo, de modo que a partir deles se
observe como esses elementos sao organizados na transmissao para emitir tais sentidos.

O texto O valor da opinido em transmissoes esportivas, de Juliana Lisboa e Lia Seixas, visa
investigar a importancia da opiniao de jornalistas em transmissdes esportivas para seus pares e, a
partir de seis hipéteses, foi realizada pesquisa com profissionais da area de todo o Brasil.

Bola na Rede, Like na Tela: Narrativas Esportivas no TikTok por Jornalistas e Criadores de Con-
tetdo, de Caroline Silva Falcdo Guedes, analisa as narrativas audiovisuais sobre esporte no TikTok,
com foco na comparagao entre jornalistas esportivos e criadores de contetdo brasileiros quanto a
forma como transformam a cobertura esportiva nessa rede social.

Marcelo Ribeiro Tavares e Frederico Braida, no texto Vozes femininas e os uniformes olimpi-
cos do voleibol (1980-2012): percepgoes de atletas, estilistas e jornalistas, investigam os formatos
audiovisuais, as estéticas adotadas e as estratégias de engajamento utilizadas por esses agen-
tes comunicacionais.

O artigo Vozes femininas e os uniformes olimpicos do voleibol (1980-2012): percepgdes de atletas,
estilistas e jornalistas, de Marcelo Ribeiro Tavares e Frederico Braida, analisa a construgéo discursiva
acerca dos uniformes olimpicos utilizados pelas sele¢cdes de voleibol feminino do Brasil, desde a
primeira participagdo nos Jogos, em 1980, até 2012, quando o pais se sagrou bicampeéo olimpico.

Rodrigo Reis, no texto Tradigcdo, drama e estigma: o Brasil nas Copas de 1974 a 1990 segundo o
jornal The New York Times, analisa as representagdes do futebol brasileiro na cobertura do jornal
durante as Copas do Mundo de 1974 a 1990, com foco nas Ultimas partidas disputadas pela selegao
brasileira em cada edi¢do com o objetivo de compreender como o imaginario internacional cons-
tréi sentidos sobre o futebol do Brasil, alternando entre a exaltacdo do chamado futebol-arte e a
énfase em derrotas, estigmas e frustragdes.

O artigo Do Tatame ao Mundo: Jiu-Jitsu Brasileiro um fenémeno midiatico entre Apropriagcdo
Cultural, Disputa Simbdlica e Formagéo Etica, de Tiago Negrdo Andrade, analisa a trajetéria do jiu-
-jitsu brasileiro como resultado de um processo de apropriacao cultural que transformou uma arte
marcial japonesa em um simbolo nacional reconfigurado, impulsionado pela atuagédo central da
familia Gracie.

E para encerrar o dossié, publicamos a entrevista Rivalidade Brasil-Argentina: uma conversa
com Pablo Alabarces e Ronaldo Helal, uma produgéo de Fausto Amaro e Filipe Fernandes Ribeiro
Mostaro. Na entrevista, Helal e Alabarces, duas referéncias candnicas no campo dos estudos
sociais do esporte, discorrem sobre a rivalidade entre Brasil e Argentina no futebol.

Na secao Temas gerais desta edicado, trazemos dois artigos: Lideranga e percepgéo feminina:
desafios na comunicagao e feedback em uma empresa de prestagdo de servigos em Cacador, Santa
Catarina, de Nayara Quadros Pereira e Leandro Hupalo, cujos resultados indicam que as lideres
exercem uma lideranca orientada para tarefas, focada no controle e repasse de orientagdes. E, por



fim, o texto Uma dieta da informacgé&o: para uma leitura critica da midia no combate a desinformagéo
no ensino médio do RN, de Valquiria Kneipp, tem como objetivo identificar as praticas comunica-
cionais relacionadas a leitura critica da midia informativa, no contexto dos estudantes do ensino
médio, partindo da problematica sobre como os jovens se informam e combatem a desinformacao.

Boa leitura!
Nair Prata’'

Editora da Revista Mediacao

1 Editora da Revista Mediagdo. Jornalista (UFMG), doutora em Linguistica Aplicada (UFMG), com estégio de pds-doutoramento
na Universidad de Navarra (Pamplona - Espanha). Na Universidade FUMEC é professora do curso de Jornalismo e do Programa
de Pés-Graduagdo em Tecnologia da Informagao e Comunicacéo e Gestdo do Conhecimento; coordenadora dos cursos de pds-
-graduagdo lato sensu Redes Sociais, Comunicacéo e Marketing e Midias Digitais; coordenadora do Laboratério de Radio - Radio
FUMEC. Na Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP) é professora do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo. E-mail:
revistamediacao@fumec.br



DOSSIE COMUNICAGAQ E ESPORTE:
TRADICOES E DISFORIAS



PREFACIO

Ao longo do século XX e inicio do século XXI, o esporte passou a representar um fenébmeno
com implicagdes sociais, culturais, econémicas, comunicacionais e politicas. Sem duvida, o esporte
é um acontecimento da nossa sociedade cuja complexidade organizacional, desde entao, aumen-
tou sensivelmente. Como em quase nenhum outro dmbito social e cultural, tal complexidade cola-
borou para um aumento significativo da importéncia do esporte em suas diversas vertentes de
pratica, seja como esporte de alto rendimento, esporte praticado em clubes e associacoes, seja
como esporte de reabilitacdo e de recreagédo. Sendo assim, diferentes modalidades esportivas lan-
¢am modas e comportamentos, estimulam o mercado publicitario e a economia global, promovem
o surgimento de inovagdes tecnoldgicas, geram produgdes discursivas, midiaticas e artisticas de
diferentes matizes e criam relag¢des identitarias entre diversos grupos sociais.

O intuito deste dossié foi, justamente, investigar e debater tais questdes, de forma a melhor
compreender os fendmenos esportivos em torno de suas relagdes com o campo da comunicagao
e dreas afins, como o das artes e letras. Se, inicialmente, o enfoque principal de pesquisas acadé-
micas no ambito de letras recaia sobre a linguagem do futebol, com destaque para obras pioneiras
como Futebol: fenémeno linguistico (1974), de Maria do Carmo Leite de Oliveira, e Futebol e palavra
(1981), de Ivan Cavalcanti Proenga, esse quadro modificou-se sensivelmente na interacdo com
outros campos, sobretudo com a Comunicagao, a Histéria, a Sociologia e a Antropologia. Interagéo
semelhante ocorreu com os estudos do discurso, com obras como Ultra direita e esporte: analise
do discurso na relagdo entre esporte e politica (2024), de Emiliano Peggion de Carvalho, pesqui-
sador na area de Cultura Contemporanea, e Discurso(s) do/no jornal Folha de S. Paulo sobre os
atletas e os Jogos Paralimpicos: esporte, corpo e sujeito (2024), do linguista Clevisvaldo Lima. O
mesmo pode ser dito em relacdo as artes, em que cada vez mais pesquisadores tém olhado para
o esporte como um ambito a ser estudado enquanto objeto de representagéo artistica desde o
século XIX, algo ratificado pela obra Esporte, lazer e artes plasticas (2009), do historiador e tedrico
do lazer Victor Andrade de Melo, mas que se estende também ao ambito da chamada “sétima arte’,
com obras como O esporte vai ao cinema (2005), organizada por Victor Andrade de Melo e Fabio
de Faria Peres, Esporte e cinema: novos olhares (2009), organizada por Victor Andrade de Melo e
Mauricio Drumond, e Comunicagéo e esporte: reflexées a partir do cinema (2014), organizada por
Victor Andrade de Melo e Rafael Fortes.

Além disto, a iniciativa de organizar este dossié pretendeu criar um férum privilegiado para
que a relagédo entre o esporte e a comunicagao pudesse abrigar a vasta e diversa produgéao aca-
démica que se desenvolveu no Brasil especialmente nas ultimas trés décadas. Até os anos de
1990, por exemplo, eram escassos os trabalhos, nos cursos de graduacao e de pés-graduagdo em
comunicacao no pais, que optavam por se dedicar ao esporte. Quase sempre se tratava de inicia-
tivas isoladas, sem vinculo com grupos estabelecidos de pesquisa, e que propunham uma leitura a
contrapelo do que a academia e o mercado costumavam prestigiar em seus espagos.

Mas por que um fendmeno tdo capilarizado em nossa sociedade como o esporte estava tao
alijado das pesquisas académicas no Brasil? Uma das explicagdes possiveis tinha a ver com o
fato de que se cristalizara nas décadas de 1960 a 1980 uma tradigdo de estudos que associava o
esporte aos conceitos de disciplina e alienagéo, e que via nas praticas esportivas de alto rendi-



mento as mesmas estruturas de exploragédo do individuo na sociedade pds-Revolugéo Industrial.
Ademais, o esporte estaria relacionado a uma atividade de tempo livre, de lazer, relacionada ao
tempo ‘nao util' em relagdo ao tempo do trabalho - dai o fato de ele ser entendido também como
algo a margem dos temas importantes que regulamentam a vida social. No ambito dos estudos do
lazer no Brasil, por exemplo, alocado ao campo da educacéo fisica desde a década de 1980, com
estudos pioneiros como os desenvolvidos por Nelson Carvalho Marcellino e publicados em Lazer
e humanizagao (1983) e Pedagogia da animagéo (1990), sob influéncia do socidlogo francés Joffre
Dumazedier, autor de obras como La sociologie du Loisir (1969) e Sociologie empirique du Loisir
(1974), o olhar para o esporte em termos de lazer e recrea¢cdo tem mudado sensivelmente, com o
surgimento de uma nova geragao de pesquisadores nos ultimos 30 anos. O campo do jornalismo
brasileiro também cresceu e solidificou-se enxergando o esporte como um assunto pertencente
a uma editoria “menor” quando confrontada com as “editorias importantes” (Politica, Economia,
Internacional etc.). Havia, pois, um conjunto de barreiras a serem transpostas, para que o esporte,
efetivamente, se tornasse objeto ‘digno’ de estudos no campo da comunicagao.

No final do século XX, entretanto, assiste-se no Brasil e no mundo a um novo desdobrar dos
estudos sobre o esporte, que passa a ser compreendido por meio das teorias da comunicagédo e
de andlises discursivas sobre os meios de comunicacao e a literatura. Do mesmo modo, o esporte
também passou a ser investigado a partir de novas imbricagdes com os campos das Ciéncias
Humanas e Sociais, nomeadamente os relacionados com a Antropologia, a Sociologia e a His-
téria. Diferentes perspectivas ofereceram-se entdo as pessoas interessadas em examinar esse
fendbmeno nos programas de pés-graduacgao brasileiros. Desassociado em parte do estigma de
ser 0 “6pio do povo’, o esporte ganhou outra vida, reconhecendo-se nele o palco e a arena em que
vislumbramos nossos conflitos e nossos anseios, em que projetamos nossas frustragdes e nossas
alegrias, em que identificamos as contradigdes e as riquezas que formam nossa tessitura social,
algo assinalado com propriedade por Roberto DaMatta em seu famoso ensaio “Futebol: épio do
povo ou drama de justi¢a social” (1982). Podemos pensar em obras como Esporte e inclusdo social
em contextos de vulnerabilidade (2020), de Renildo Rossi Junior, Roselene Cassia de Alencar Silva
e Antonino Manuel de Almeida Pereira, O esporte como ferramenta de inclusdo social (2019), de
Guilherme Costa Lino, Esporte e sociedade: um olhar a partir da globalizagdo (2019) organizado por
Marco Antonio Bettine de Almeida e Gustavo Luis Gutierrez, e Esporte e Sociedade: a contribuigdo
de Simoni Guedes (2022), organizado por Ronaldo Helal e Leda Costa.

Por sua vez, especificamente no campo da comunicacdo, podemos destacar obras como
Comunicagéo e transgressdo no esporte (1997), de José Mauricio Capinussu, Comunicagdo e
esporte: tendéncias (2005), organizada por José Carlos Marques, Sérgio Carvalho e Vera Regina
Camargo, Comunicagéo e esporte: dialogos possiveis (2007), organizada por José Carlos Marques,
O esporte na imprensa e a imprensa esportiva no Brasil (2012), organizada por Bernardo Borges
Buarque de Hollanda e Victor Andrade de Melo, Comunicagéo estratégica no esporte (2022), orga-
nizada por Alexandre Carauta e Roberto Falcéo, e A pesquisa em comunicagéo e esporte no Brasil
(2023), organizada por Ana Carolina Vimieiro e Rafael Fortes.

Este dossié, intitulado provocativamente de “Comunicagéo e Esporte: tradi¢des e disforias’
procurou justamente confrontar estudos ja candnicos e classicos sobre o esporte com novas abor-
dagens que oferecessem referenciais tedrico-metodoldgicos dissonantes e reveladores da riqueza
atual das pesquisas sobre a relagdo do esporte com a comunicagéao, as artes e a literatura. Buscou-
-se valorizar assim tanto as visdes tradicionais ja consolidadas como as novas miradas peculiares
e inovadoras, com estudos sobre novas formas de cobertura esportiva na era das redes sociais e



das plataformas digitais, estudos discursivos sobre torcidas e seus canticos, torcidas organizadas
e suas estratégias de comunicagao, identidade clubistica e relagdes torcedoras na era global, olha-
res para a histdria de clubes de elite e clubes suburbanos, e também com estudos que destacam o
papel da mulher tanto na cobertura esportiva quanto na pratica de esportes, bem como com estu-
dos que enfocam a diversidade sexual no d&mbito da pratica e da cobertura esportiva, campanhas
publicitdrias em torno de atletas, e praticas esportivas na natureza.

Por fim, enfatizamos o carater transdisciplinar como substrato para diversas abordagens em
torno da relagdo entre comunicagéo e esporte. Ao lidarem com questdes complexas, diversos estu-
dos partiram do pressuposto de que seus objetos demandam conhecimentos que estdo para além
dos limites tradicionais das disciplinas académicas. Tal procedimento tem se revelado extrema-
mente proficuo, pois demonstra que o sentido de “universitas” esta cada vez mais vivo, em tempos
nos quais, infelizmente, grassam a desinformacao e visoes anti-cientificas e arcaicas. Nesse sentido,
ler criticamente o mundo - do esporte e da comunicagdo - ndo deixa de ser um ato de resisténcia.

Belo Horizonte e Bauru, 14 de julho de 2025.
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VOZES DAS ARQUIBANCADAS:
UMA ANALISE DOS DISCURSOS DOS CANTOS
DAS TORCIDAS DE GREMIO E INTERNACIONAL

VOICES FROM THE STANDS: A DISCOURSE ANALYSIS OF
GREMIO AND INTERNACIONAL SUPPORTERS’ CHANTS

SORAYA DAMASIO BERTONCELLO!

RESUMO

Nos estadios de futebol ao redor do mundo, os cantos entoados pelas torcidas véo além do simples incentivo as
equipes, incorporando temas como poder, sexualidade e discriminagéao. Este estudo examina o discurso presente
em 30 cantos das torcidas do Sport Club Internacional e do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense, os dois clubes
de maior torcida no Rio Grande do Sul, buscando compreender como essas manifestagdes refletem aspectos
do imaginério social. O artigo investiga de que maneira a dindmica das arquibancadas, marcada pelo carater
coletivo e pelo semianonimato, possibilita a expressao de discursos que ultrapassam o universo esportivo, evi-
denciando valores, tensdes e representagdes culturais. A andlise dessas expressoes discursivas revela como
o futebol se articula com questdes ideoldgicas e morais, configurando-se como um espago de construcéo e
reafirmagdo de identidades coletivas.

Palavras-chave: Futebol. Cantos de Torcida. Anélise do Discurso.

ABSTRACT

In football stadiums worldwide, supporter chants go beyond simply cheering for the team, addressing themes such
as power, sexuality, and discrimination. This study analyzes the discourse present in 30 chants from the supporter
groups of Sport Club Internacional and Grémio Foot-Ball Porto Alegrense, the two most popular football clubs
in Rio Grande do Sul, to explore how these expressions reflect social imagination. The article examines how the
collective nature and semi-anonymity of the stands create a space for discourses that extend beyond the sporting
context, revealing values, tensions, and cultural representations. The analysis of these discursive manifestations
highlights how football intertwines with ideological and moral issues, serving as a platform for constructing and
reaffirming collective identities.
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Vozes das arquibancadas: uma analise dos discursos dos cantos das torcidas de Grémio e Internacional

Introducao

Os cantos entoados pelas torcidas de futebol configuram-se como expressoes coletivas que
desempenham um papel fundamental na construgao de identidades sociais e culturais. Segundo
Armstrong e Young (1999), essas manifestacdes incorporam rituais corporais e performances
publicas que ndo encontram paralelo na sociedade contemporanea. Tais canticos exigem nao
apenas a participacao ativa dos torcedores, mas também uma compreensao compartilhada de
seus significados, frequentemente abordando temas que extrapolam o universo esportivo.

Este estudo, fundamentado na Analise do Discurso (A.D.), investiga o fendbmeno comu-
nicacional dos cantos das torcidas do Sport Club Internacional e do Grémio Foot-Ball Porto
Alegrense. A pesquisa se baseia em um corpus de 30 canticos—15 pertencentes a torcida
gremista e 15 a torcida colorada—registrados presencialmente nos estaddios de ambas as
equipes. Embora a abordagem nao tenha o propdsito de esgotar o tema sob uma perspectiva
socioldgica, busca oferecer uma leitura inovadora das formas discursivas que emergem no
ambiente das arquibancadas.

O futebol, conforme argumenta o sociélogo argentino Pablo Alabarces (1996) em Cuestion
de Pelotas, constitui um dos mais significativos fenédmenos de comunicagdo de massas, sendo
uma pratica de identificacdo profundamente enraizada nas camadas populares da América
Latina. No Brasil, essa modalidade esportiva ocupa um espaco central na cultura, especialmente
em sua versao espetacularizada (Damo, 2005), funcionando como um marcador simbélico de
identidade coletiva. Eduardo Archetti (1985) ressalta que o futebol esta permeado por simbolos
que auxiliam os individuos na categorizacao de suas relagdes sociais, influenciando suas percep-
¢oes e experiéncias do mundo. Essa perspectiva sugere que os sujeitos envolvidos no fenédmeno
futebolistico—torcedores, jogadores, imprensa e demais agentes—utilizam esse espago para
expressar visoes de mundo e valores socioculturais.

Muitos dos cénticos entoados nas arquibancadas reproduzem e reforgam representacdes
que, em outros contextos sociais, poderiam ser contestadas ou censuradas. Neles, encontram-
-se esteredtipos e discursos que delineiam fronteiras entre grupos, promovendo a diferencia-
¢ao simbdlica entre “nds” e “os outros’ Essas representacgdes extrapolam o futebol, refletindo
construgdes sociais amplamente disseminadas. Como aponta Silva (2019, p. 16), “aquilo que
separa uma cultura da outra é o imaginario (a representacao) que cada cultura engendra para
si mesma'. Assim, ao analisar os canticos de gremistas e colorados, observa-se que, embora
esses grupos busquem enfatizar suas diferencas, muitas vezes compartilham caracteristicas
discursivas similares.

O estudo dos cantos de torcida, portanto, permite ndo apenas uma reflexao sobre os meca-
nismos de construgao identitaria no futebol, mas também uma anélise critica, a partir da Comu-
nicagao, de temas como discriminagao social e racial, violéncia de género e representacoes
de alteridade. Além disso, compreender esses discursos pode contribuir para o debate sobre
a reducdo de praticas preconceituosas, tanto no ambiente esportivo quanto na sociedade de
modo mais amplo.
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Os cantos das torcidas

A presenca de espectadores no futebol remonta as suas primeiras partidas registradas no
século XIX, quando os torcedores ja ocupavam as arquibancadas para acompanhar os jogos.
Com a expansao global do esporte, sua funcao foi além do papel de simples espectadores, tor-
nando-se participantes ativos da experiéncia futebolistica, influenciando tanto a dindmica das
partidas quanto a atmosfera dos estadios.

No Brasil, as torcidas organizadas comegaram a surgir na década de 1930, periodo que coin-
cidiu com a profissionalizagdo do futebol masculino. Um dos primeiros registros desse fendémeno
€ a fundacgéo da Torcida Uniformizada do Sdo Paulo, em 1939. Esse modelo de organizagéao foi
introduzido por estudantes ligados a clubes de elite paulistanos, que trouxeram a ideia como
uma forma de intensificar o apoio ao time. No Rio de Janeiro, o ato de torcer sofreu influéncia
direta dos desfiles das escolas de samba, que na época possuiam caracteristicas distintas das
apresentagdes contemporaneas. A relagcdo entre musica e torcida no Brasil é destacada por
Bernardo Buarque de Hollanda e Fernanda Melba Silva (2007), que reconstroem a trajetéria de
Jaime Rodrigues de Carvalho (1911-1976), fundador da Charanga do Flamengo na década de 1940.

Segundo os autores, a ideia de levar um grupo musical para dentro dos estadios surgiu em
um contexto especifico: a véspera da final do Campeonato Carioca de 1942. Na ocasido, Jaime
Rodrigues de Carvalho reuniu cerca de quinze musicos, equipados com trombone, clarins e
instrumentos de percussao, para acompanhar o time dentro do estadio. Essa iniciativa causou
surpresa, uma vez que, até aguele momento, a musica era restrita as celebragdes externas, como
as realizadas em cafés e nas ruas, onde se imitavam os corsos carnavalescos (Hollanda; Silva,
2007, p. 2). O sucesso da iniciativa fez com que o grupo passasse a integrar regularmente as
arquibancadas, consolidando a musicalidade como um elemento essencial no ritual de torcer.

Além da introducdo da musica nos estadios, outra transformagéao significativa ocorreu no
aspecto visual da torcida. Os torcedores passaram a adotar uniformes nas cores e com o escudo
do clube, substituindo acessérios como fitas e lencos, que eram tradicionalmente utilizados pelo
publico feminino para demonstrar apoio as equipes. Essa mudancga fortaleceu a construgao de
uma identidade coletiva, na qual a vestimenta passou a representar a vinculagdo do individuo
ao seu time.

O conceito de “corporalidade pensada” (Toledo, 2012) evidencia como os canticos e 0os movi-
mentos padronizados desempenham um papel central na identidade das torcidas organizadas.
O canto em unissono, associado a gestos sincronizados, transforma a experiéncia das arquiban-
cadas em uma forma de comunicacao coletiva. Para Hollanda (2012, p. 517), essa interagdo se
manifesta através de “gritos e coros entre as torcidas’, nos quais o corpo se torna uma ferramenta
expressiva de significados simbdlicos. Damo (2005, p. 45) refor¢a essa ideia ao considerar que
os movimentos e a performance dos torcedores atuam como um tipo de linguagem nao verbal.

Os canticos das torcidas, portanto, sdo construidos dentro de uma légica de interagéo e
oposicéao. Eles ndo apenas expressam apoio ao time, mas também estabelecem um didlogo com
outros atores do universo futebolistico, como torcedores rivais e a imprensa. Nesse sentido, os
cantos refletem um jogo simbdélico no qual identidade e alteridade sdo constantemente ressig-
nificadas, demonstrando a flexibilidade das formas de pertencimento no contexto do futebol
(Damo, 2005, p. 97).



Vozes das arquibancadas: uma analise dos discursos dos cantos das torcidas de Grémio e Internacional

Os cantos da torcida enquanto discurso

Para Mikhail Bakhtin (1989 apud Bundio, 2020), cada esfera social do uso da linguagem
desenvolve seus préprios tipos de enunciados, que se estabilizam ao longo do tempo e se orga-
nizam em géneros discursivos. Esses géneros evidenciam o carater social dos signos e variam
conforme o contexto em que sdo empregados. Nessa perspectiva, Bakhtin e Volochinov (2006
[1929]) argumentam que o signo linguistico ndo apenas reflete, mas também refrata a realidade,
atribuindo significados que dependem de um reconhecimento social compartilhado. No caso dos
canticos entoados pelas torcidas do Grémio e do Internacional, os sentidos ali presentes sé exis-
tem porque um determinado grupo social —os torcedores e outros agentes ligados ao universo
do futebol— compartilha valores e praticas que conferem significado a essas manifestacoes.
Dessa forma, os cantos das torcidas podem ser compreendidos como enunciados que perten-
cem a uma esfera social especifica—o espago das arquibancadas—, cuja construgéo discursiva
estd inserida no contexto mais amplo do desenvolvimento do esporte ao longo do século XX.

Os 30 canticos analisados nesta pesquisa possuem letra e melodia, estabelecendo uma
relacdo com outros textos ja existentes. Bakhtin (2003) destaca que todo discurso é inevita-
velmente atravessado por outros discursos, o que leva a concepgao de um sujeito constituido
pela interse¢do de multiplas vozes—processo conhecido como intertextualidade. Nos cantos
de torcida, essa intertextualidade se manifesta na apropriagdo de melodias prévias, sem neces-
sariamente preservar o conteldo original das letras. Em algumas situagdes, trechos inteiros da
composicao original sdo mantidos, como ocorre, por exemplo, com a can¢do Pingos de Amor,
de Paulo Diniz, cantada pela torcida gremista ao final das partidas.

Os discursos analisados neste estudo configuram-se como uma forma de enunciagéo cole-
tiva. Tanto os canticos dos torcedores gremistas quanto dos colorados expressam uma voz
supraindividual, que, embora derivada de multiplos sujeitos, mantém uma estrutura coesa e
coerente. Isso se deve a recorréncia de determinados elementos que padronizam a construgao
discursiva, independentemente do grupo especifico que os entoa. O objetivo desta pesquisa é
compreender de que maneira os cantos de torcida constroem representagdes tanto dos préprios
times quanto de seus adversarios.

Uma caracteristica distintiva dessa abordagem, em relacao as analises tradicionais da
Analise do Discurso (A.D.), é a escolha de um corpus menos formal e estruturado. Enquanto
discursos politicos e midiaticos frequentemente seguem convengdes rigidas de organizacao,
os canticos de torcida—apesar de exigirem certo grau de elaboragdo—se aproximam de uma
manifestagdo espontanea e imediata, popular tanto na forma quanto no conteudo.

A Anélise do Discurso se prop0e a estudar os enunciados em sua relagdo com as condi-
¢Oes socio-histoéricas que os produzem. Embora tenha sua origem na Linguistica, trata-se de
um campo interdisciplinar, que examina praticas discursivas inseridas em contextos sociais e
histéricos especificos. A vertente francesa da A.D., influenciada por teéricos como Pécheux e
Maingueneau, recupera o conceito de formagao discursiva, proposto por Foucault, permitindo a
compreenséao dos discursos dentro de uma rede de relagdes que envolvem instituigdes, normas
sociais, processos econdmicos e sistemas de classificagao. Para Pécheux (1995, 1997), o discurso
€ sempre uma producgéao de sentidos vinculada a uma formacao ideoldgica, que, por sua vez, esta
condicionada a um contexto social e conjuntural especifico. O conceito de formagéao discursiva
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define quais enunciados sao legitimados ou permitidos em um determinado contexto. Ja Main-
gueneau (2015) destaca a existéncia de uma deixis fundacional no discurso, ou seja, elementos
que remetem as suas condi¢des de produgdo. Dessa forma, a analise do discurso possibilita
investigar as dindmicas sociais subjacentes e o imaginario que as sustenta, contribuindo para
a reconstrugéo simbdlica dessas formagdes. Essas formagoes discursivas conferem uma “cor-
poreidade” simbdlica tanto ao Eu Enunciador, o ser de fala (Charaudeau, 2012) quanto ao Eu
Comunicante, o ser social (idem), materializando-os no texto.

Analise Discursiva dos Cantos das Torcidas do Grémio e do Internacional

De acordo com Javier Bundio (2020), os cantos entoados pelas torcidas sédo adaptagoes
musicais 2em que uma melodia jad conhecida recebe uma nova letra. Essas composi¢des ressig-
nificadas tém como principais fungdes fortalecer a identidade do clube, reafirmar o sentimento
de pertencimento dos torcedores, provocar adversarios e incentivar o desempenho do time em
campo. Alabarces (2015) explica que a escolha das musicas que se tornam cantos de torcida é
influenciada por dois fatores fundamentais: a memdria musical e a adequacgao ritmica. A primeira
refere-se ao reconhecimento imediato da melodia pelo publico, uma vez que essas cangdes
costumam pertencer ao repertério da cultura popular ou da industria cultural. Ja a adequagao
ritmica e métrica diz respeito a facilidade de adaptagdo da musica ao contexto das arquibancadas,
permitindo que seja cantada de maneira coletiva e sincronizada. Dessa forma, observa-se uma
relagdo dindmica entre os estilos musicais predominantes em determinado periodo e as escolhas
feitas pelas torcidas, que incorporam referéncias culturais contemporaneas as suas praticas.

Na andlise dos cantos das torcidas do Grémio e do Internacional, identificou-se que muitas
dessas adaptagdes musicais assumem a forma de parddias. As melodias empregadas provém,
em grande parte, da musica popular, com uma notdvel influéncia do rock argentino. Esse feno-
meno se explica pelo fato de que tanto a Geral do Grémio quanto a Guarda Popular do Interna-
cional—principais torcidas organizadas de ambos os clubes—se inspiram nas barras, grupos de
torcedores da América Latina conhecidos pelo fanatismo, pela presenca constante nos estadios
e pelo papel central na animagéao das arquibancadas (Alabarces; Zucal; Moreira, 2008). Além da
forte presenga do rock argentino, também foram identificados cantos baseados em classicos do
rock brasileiro, na Musica Popular Brasileira (MPB) e até mesmo em jingles publicitarios.

Curiosamente, verificou-se que algumas melodias sao utilizadas tanto pela torcida gremista
quanto pela colorada, evidenciando que, apesar da rivalidade, certas referéncias musicais ultra-
passam as fronteiras clubisticas. Esse aspecto reforca a ideia de que os cantos de torcida, além
de expressarem a identidade de um grupo, também dialogam com um repertério cultural mais
amplo, atravessado por influéncias compartilhadas.

2 Originalmente, “contrahechura”. De acordo com Bundio (2020, p. 72), o termo “contrahechura” tem origem no latim “contrafactum”
e é a troca da letra de uma cangédo ou poema tradicional, mantendo sua melodia e/ou métrica tradicional. E uma pratica da
tradicdo oral de carater parddico, subversivo e anticlerical desde a Idade Média, quando era normal a utilizagdo de uma mesma
melodia para diferentes textos litlrgicos.
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Estrutura Discursiva nos Cantos das Torcidas do Grémio e do Internacional

A andlise dos cantos de torcida revela padrdes recorrentes no uso dos verbos. H4 uma
predominancia do verbo “ser’; que reforga elementos identitarios e o sentimento de pertenci-

nu

mento. Além disso, verbos que expressam movimento, como “lutar’, “seguir” e “levar’, aparecem
com frequéncia, sugerindo dinamismo e engajamento. Em relagé@o ao tempo e ao modo verbal,
destaca-se o uso do imperativo, além da prevaléncia dos tempos presente e futuro do presente,
indicando uma relagédo continua e projetada no tempo entre o torcedor e o clube.

Exemplo 1 (musica original: La Mosca Tsé-Tsé - Muchachos, Esta Noche Me Emborracho)

Borracho

Pelo Grémio decidi viver
Facga tudo que puder

Hoje temos que vencer
Tudo que eu ja deixei

Eu ndo olho para tras

Sigo sempre ao Tricolor

E ndo me arrependo jamais
E um amor descontrolado
Que levo no coragao

N&o importa o que acontega
Sé te quero ver campeéo
N&o importa o resultado
Nao importa aonde for

Vou tomando o meu trago
Com a banda tricolor

Exemplo 2 (mdusica original: Turf - Pasos al costado)

E vamos Inter s te peco este Campeonato.

Atras do gol eu canto, bebo e te quero mais.

Sou colorado e nada muda este sentimento.

Porque é nas mas que eu demonstro que te amo igual.
E vamos Inter ndo podemos perder.

E vamos Inter que temos que ganhar.

Daria a vida por um campeonato, uma taga a mais.

Os cantos se caracterizam por uma alternancia entre a primeira e a segunda pessoa, o que
evidencia contrastes identitarios. O uso da primeira pessoa do singular (“eu”) enfatiza a devogéao
individual ao clube. J& a primeira pessoa do plural (“nds”) reforca a coletividade e é usada em
contextos de unido ou oposicao. Esse contraste pode ser compreendido a partir do conceito

de formacgao discursiva (Pécheux, 1995), que sugere que o discurso do torcedor constréi sua
identidade tanto por meio da pertenga ao grupo quanto da diferenciagé@o do adversario.
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Além disso, metaforas bélicas, como “batalha’, “guerra” e “lutar até o fim’, aparecem frequen-
temente, conferindo ao jogo um carater de disputa totalizante, em que a rivalidade transcende
0 campo e se insere em um contexto simbdlico mais amplo.

A predominancia da primeira pessoa nos cantos pode ser observada tanto em composi-
¢oes que utilizam exclusivamente o singular quanto naquelas que empregam apenas o plural.
No entanto, € mais comum a combinagao de ambos, o que reforga a relagéo entre a experiéncia
individual e a identidade coletiva dos torcedores.

Exemplo 3 (musica original: Los Auténticos Decadentes - Loco (Tu Forma De Ser))

Colorado eu sou

E o Inter é a alegria do meu coragdo
Minha vida, minha paixao

N&o importa sua divisdo

Pra mim nao interessa onde for jogar
Vou até o fim do mundo pra te apoiar
Nem a morte vai nos separar

Até no céu eu vou te apoiar

Enquanto a primeira pessoa do singular estd mais associada a expressao de sentimentos
e lealdade ao clube, a primeira pessoa do plural aparece com maior frequéncia em contextos
de incentivo a equipe e na provocacao ao adversario. Esse uso sugere um refor¢co da identidade
coletiva e a construgdo de uma superioridade simbdlica sobre os rivais.

Exemplo 4 (musica original: Daniel Magal - Cara de Gitana)
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posteriormente.

Nés somos do Grémio, o clube mais copero

Somos campedes do mundo inteiro

Vamos, Tricolores, para ganhar esta noite

Temos que jogar pelas trés cores

A imprensa nos chama de delinquentes (e é verdade)
Nao entendem o que o Grémio é para a gente

Desde cedo, me ensinaram a te seguir

Uma vitéria é o que pedimos para ti

E A segunda pessoa, por sua vez, é usada majoritariamente no singular. Quando se refere
ao time adversario, predomina um discurso provocativo e ofensivo, cuja andlise sera explorada

Exemplo 5 (musica original: La Mosca Tsé-Tsé - Yo Te Quiero Dar)

Eu s6 quero vencer 1a no chiqueiro

Que se foda a torcida do Internacional
Vamos Grémio, com forca vamos em frente
E o que pede a gente uma vitéria a mais

Passam-se os anos
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Passam-se os jogadores
Geral esta presente
Nao para de apoiar
Por isso eu quero cantar
(D4-lhe, d&-lhe) Grémio de coragéo
Eu te sigo a toda parte
Tu és sempre o campedo
Inter te conhecemos
Grémio ndo és como tu
Colorado é tudo puto
Vai tomar nesse teu cu
Quando a segunda pessoa se dirige ao proprio time, o tom do discurso é distinto. Em vez
de insultos, aparecem expressdes de incentivo e afeto, com mensagens de apoio aos jogadores
e a histéria do clube.
Exemplo 6 (musica original: La Mona Jiménez - Beso a Beso)
Colorado, hoje eu vim te ver
Ponha raga, ndo podemos perder
Te levamos dentro do coragao
Essa barra que honra o Fernandao
A estrutura discursiva dos cantos reforca a relag@o simbdlica entre torcedor e clube. O uso da
primeira pessoa (singular e plural) cria um elo entre a individualidade e o coletivo, consolidando a
identidade do grupo. Ja a segunda pessoa assume um papel polémico, funcionando tanto como
forma de incentivo ao proprio time quanto como instrumento de provocacao ao adversario. O

imperativo, por sua vez, desempenha um papel mobilizador, chamando os torcedores a agdo e
intensificando o engajamento emocional nas arquibancadas.

Temas Recorrentes nos Cantos de Torcida

A analise semantica dos 30 cantos estudados permite identificar padrdes na construgao
discursiva da imagem do préprio time e do adversario. Observa-se que um mesmo canto pode
abranger multiplos temas recorrentes, e que ha uma inter-relagao significativa entre eles. Por
exemplo, um canto que expressa orgulho e fidelidade a equipe pode, simultaneamente, reforgar
aspectos do discurso clubista.

a) O Autoelogio

O autoelogio nos cantos das torcidas pode ser observado sob duas formas principais:
a exaltacéo da fidelidade ao clube e a afirmacao de superioridade sobre os adversarios. Em
alguns casos, essa superioridade se expressa p