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RESUMO

O presente artigo tem por objetivo investigar se a
incorporagdo de wuma disciplina relacionada a
educagdo ambiental nos cursos de graduagao
contribui para a formagdo da consciéncia e do
consumo ambiental dos universitérios, atendendo as
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacao
Ambiental. Nesse sentido, o estudo realiza um
comparativo entre os universitarios que possuem na
grade curricular uma disciplina com conteudo relativo
a Gestdo Ambiental e aqueles que nao possuem. A
pesquisa exploratéria e qualitativa, utilizou como
instrumento de coleta de dados uma adaptagédo do
modelo Vapercom, para comparar a percepgao e o
comportamento entre os universitarios que tém e os
que nao tém em sua grade curricular uma disciplina
relacionada as questdes ambientais, aplicado a 184
estudantes universitarios do quarto ano de 12 cursos
da Unioeste, campus de Cascavel. Os resultados
mostraram que a disciplina de Gestao Ambiental na
grade curricular ndo é determinante para formar
cidadaos ambientalmente corretos, mas certamente
contribui para entender como certos cuidados podem
proteger o planeta.
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ABSTRACT

This paper aims to investigate whether the
incorporation of a related environmental education in
undergraduate discipline contribute to the formation of
environmental awareness and consumption of
college, meeting the National Curriculum Guidelines
for Environmental Education. In this sense, the study
performs a comparison between the college students
who have a discipline in the curriculum with content
relating to environmental management and those
without. The exploratory and qualitative research used
as a tool for data collection Vapercom an adaptation
of the model to compare the perceptions and behavior
among college students who have and those who do
not have in their curriculum a related discipline to
environmental issues, applied to 184 students College
fourth-year courses 12 Unioeste campus at Cascavel.
The results showed that the discipline of
Environmental Management in the curriculum is not
decisive to form environmentally friendly citizens, but
it certainly helps to understand how certain
precautions can protect the planet.
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INTRODUGAO

Desde a década de 70 os movimentos que visam dirimir os impactos introduzidos pelo homem vém
ganhado forga. Considerando que boa parte desses recursos naturais € finita e, alguns até escassos, a
sociedade se torna, gradativamente, mais consciente sobre esse assunto, 0 que proporcionou o surgimento
de produtos e servigos ecologicos.

O Relatério Ambiental da ONU também mostra que a humanidade esta acordando para a urgéncia e
importancia da questdo ambiental, unindo forgas para participar da campanha global contra a mudanga
climatica (LAVORATO, 2007). Com consumidores conscientes & possivel haver uma maior mudancga, pois
teoricamente, uma pessoa ciente sobre a questao ambiental, analisara de forma mais cuidadosa os itens que
serao consumidos.

Para quantificar um fendmeno ambiental é necessario percebé-lo. Para o avango do conhecimento
cientifico, é essencial estudar os indicadores ambientais e trocar experiéncias (MAIA; MARTOS; BARRELA,
2001). A percepgao é claramente mais do que o processo no qual os estimulos vencem os sentidos, € o inicio
do processamento de informacgdes, a interpretacdo dos estimulos aos quais a atencao é prestada de acordo
com a conformagdo mental existente, que séo as atitudes, experiéncia e motivagdo (BAKER, 2005).

A percepgéo, seja ela em qualquer setor da vida de um individuo, independe do grau de instrugédo. A
interpretagao que se obtém de uma mensagem varia, pois cada pessoa tem o um modo de processar uma
mensagem.

O consumo excessivo é influenciado pelo desejo, pelas diferentes propostas de marketing, pelos
estimulos ambientais, por necessidade, pela idade, renda, nivel de educagao, padrao de mobilidade e gosto
dos consumidores. Entender o comportamento do consumidor envolve estudos que busca agrupa-los em
segmentos homogéneos de consumo (KOTLER, 2000), porque a mudanga de comportamento acontece de
diversos modos, a partir de influéncias pessoais e do meio.

A pesquisa em percepcado ambiental € um importante elemento para o planejamento do ambiente, ja
que uma das dificuldades para a protecdo dos ambientes naturais esta na existéncia de diferencas de
percepgdes dos valores, da importancia deles entre os individuos de culturas diferentes ou de grupos
socioecondmicos que desempenham fungdes distintas no plano social, nesses ambientes (UNESCO, 1997).

Para tentar sanar ou minimizar os problemas ambientais, a educagdo ambiental pode ser utilizada,
pois é o aprendizado para compreender, apreciar, saber lidar e manter os sistemas ambientais na sua
totalidade (MEADOWS et al., 1972). Deste modo, a educagdo ambiental tem o papel de encontrar valores
que direcionam os estudantes a uma convivéncia harmoniosa com o ambiente e as demais espécies do
mundo.

Com esta intengao, foi criada em 1999, a Lei Federal 9.795 que dispde sobre a educagao ambiental,
e institui a Politica Nacional de Educagao Ambiental. Em 2002, para regulamentar esta Lei, o Decreto 4.281
foi criado, o qual, dentre outras providéncias, estabelece que devem ser criados, mantidos e implementados
programas de educagédo ambiental integrados a todos os niveis e modalidades de ensino.

Especificamente no ensino superior, os cursos sao avaliados pelo Ministério da Educagéo (MEC)
para identificar se ha integracéo da educagao ambiental as disciplinas do curso de modo transversal, continuo

e permanente.
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Considerando os propésitos destes dispositivos legais, neste estudo questiona-se: qual é o reflexo
das disciplinas que abordam assuntos referentes a educagdo ambiental na percep¢ao dos universitarios
quanto as questdes ambientais? Isso influencia na adog¢do de condutas e consumo que respeitam o meio
ambiente?

Formulada a pergunta de pesquisa, o objetivo deste artigo é investigar se a incorporagdo de uma
disciplina relacionada a educagado ambiental nos cursos de graduagdo contribui para a formagédo da
consciéncia e do consumo ambiental dos universitarios, atendendo as Diretrizes Curriculares Nacionais para

a Educacao Ambiental.
FUNDAMENTAGAO TEORICA

O referencial tedrico que deu suporte a este estudo tratou de assuntos relacionados a percepgao e

consumo ambiental, e a Educagao ambiental.
Percepg¢ao e consumo ambiental

Meio ambiente, na definigdo de Reigota (1997, p.14) € “o lugar determinado ou percebido, onde os
elementos naturais e sociais estdo em relagées dindmicas e em interagao”. Nesse contexto, a relagdo e a
interacéo natural e social gerada pelo processo de criagéo cultural e tecnoldgica, transforma o meio natural.

As questdes ambientais sdo analisadas de maneira desigual pelos diferentes atores da sociedade:
governo, ONG’s, empresas e consumidores. As Organizagdes Nao-Governamentais (ONGs) ambientais
lutam em defesa do meio ambiente, fiscalizando e cobrando praticas sustentaveis, juntamente com o governo.

As empresas, ndo de forma genérica, estdo preocupadas com a rapidez no processo de produgao e
maior faturamento. Enquanto os consumidores estdo delimitados ao produto, que na verdade é o que os
interessa.

Percepgéo, na visao de Brandalise et al. (2009, p.277), “é a interpretagdo que uma pessoa faz de
uma mensagem e esta pode ser diferente dependendo de quem a recebe, o que leva a crer que o nivel de
instrugcao e experiéncia influenciam no modo como um estimulo é percebido e, consequentemente”, isso se
reflete “nas atitudes e comportamento de consumo”.

De acordo com Giglio (1996, p. 33), consciéncia “é o estado de alerta indiferenciado em que toda
pessoa se encontra, entrando em contato com toda a carga de estimulos”, o estimulo que a pessoa percebe
significa muito mais do que ter consciéncia; percebem-se os estimulos conforme estes se relacionam com os
planos individuais e a partir da selegdo surgem as alternativas de comportamento, dentre os quais esta o
consumo.

Assim, neste estudo, optou-se por usar o termo percepgédo ao invés de consciéncia. Conforme
Brandalise, Lezana e Rojo (2008, p.56) “a percepgao ambiental € demonstrada pela agdo ou comportamento
em relagao as atividades domésticas, profissionais e de lazer, sobretudo na aquisi¢do e consumo de produtos
considerados ecologicamente corretos”.

Para Sternberg (2000), a percepgao esta relacionada ao fendbmeno psicolégico no qual se pode

verificar um conjunto de processos que interagem e sdo percebidos pelas sensagdes e estimulos ambientais.
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Wagner Ill e Hollenbeck (2000) corroboram esse pensamento destacando que os consumidores
adquirem os produtos, e fazem suas escolhas conforme as informagdes que sao percebidas, sendo que as
utilizam primeiramente para que ocorra uma avaliagdo e posteriormente uma escolha dentre as varias
alternativas possiveis.

Okamoto (1996) lembra que a percepgdo e a consciéncia sé ocorrem quando os estimulos
selecionados e aspectos de interesse chamam a atencao, resultando em uma resposta que conduz a um
comportamento. Além disso, Sperling e Martin (1999) observam que a percepgdo apresenta algumas
maneiras de se codificar um estimulo registrado no cérebro, através dos mecanismos sensoriais. A
interpretacao destes estimulos percebidos de uma pessoa para outra, podem diferenciar-se de acordo com
suas experiéncias passadas.

No instante da aquisicdo, os compradores analisam a oferta e verificam, com base na sua percepcao,
o valor proposto, as caracteristicas dos produtos. Schultz et al. (2004) afirmam que os valores ambientais das
pessoas estdo relacionadas com a natureza, atitudes ambientais especificas e preocupagdes, ou seja, a
reagdo do individuo depende da sua forma de se relacionar com o ambiente.

Dessa maneira, os consumidores conscientes sdo caracterizados quando compram, sempre que tém
oportunidade, produtos que agridam pouco o meio ambiente. Eles verificam as informagdes no rétulo da
embalagem procurando justificagdo ambiental para o produto (D'SOUZA, 2004).

Volsky, Ozanne e Fontenot (1999) acreditam que os consumidores ecolégicos sdo aqueles que se
sentem motivados a comprar produtos ecoldégicos, mesmo com prego mais elevado, em comparagdao com
produtos semelhantes.

Ao comprar, o consumidor ecoldgico presta atencao ao rétulo do produto, verifica se possui algum
selo de certificagao, busca informagdes como as da origem do produto, a forma como foi produzido e se
possui embalagens degradaveis para produtos organicos, dentre outras caracteristicas ambientais
(CALZADA, 1998).

Observa-se que a relacdo dos consumidores com a variavel ambiental, de acordo com Bertolini et al.
(2013, p.118), é praticamente voltada para o produto final e ndo no processo de fabricagéo. “Um filtro instalado
em uma empresa, dificilmente sera percebido pelo consumidor, este poder ser um item fiscalizado pelo
governo”.

Conforme Toppe et al. (2013, p.8), o consumidor conscientizado ecologicamente que “seleciona para
aquisigado os produtos considerados ‘verdes’, torna-se um consumidor ecolégico”. Assim, as empresas que
oferecem produtos ecologicamente corretos alcangarao, com estes consumidores, uma vantagem competitiva
em relagcdo aqueles concorrentes que nao possuem esta caracteristica.

Azevedo, Lima Filho e Lucena (2002) concordam que os consumidores estdo cada vez mais
valorizando a oferta dos produtos das empresas que buscam nao agredir o meio ambiente. Os consumidores
valorizam as empresas que possuem um compromisso com o meio ambiente (TREVISAN, 2002).

O nivel de conhecimento dos consumidores quanto as questdes ambientais aumenta ao passar dos
tempos, devido a globalizagao da informagéo. Medeiros e Silva (2003) afirmam que os consumidores estao
valorizando produtos e servigos ecologicamente corretos, pois ha um despertar de preservagdo em meio aos

constantes acidentes e incidentes ecoldgicos.
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Conforme o MDICE (2008), uma pesquisa revelou que o nivel de informagéo sobre o assunto ainda
é deficiente, sendo que os mais jovens sdo os mais bem informados, porém, os que menos procuram tais
produtos. A aceitagdo dos produtos ecoldgicos é maior quanto mais idade tiver o consumidor, a faixa de idade
de 41 a 50 anos é a que mais procura os produtos ecolégicos. Dos entrevistados, 54% dos consumidores de
produtos ecologicos sdo homens e 29% sdo mulheres, mostrando que os homens possuem mais consciéncia
ambiental.

Devido a baixa renda de boa parte da populagéo brasileira, poucos consumidores sdo sensiveis aos
apelos ecoldgicos dos produtos. Mas, no entendimento de Maia e Vieira (2004), esta situagdo esta mudando
devido a divulgacado mais frequente de apelos ambientais e programas de educagédo ambiental por parte de

diferentes organizagdes e mesmo por parte de 6rgdos de midia.
Educacido ambiental

A educagdo ambiental pode ser definida como o processo que objetiva o desenvolvimento da
consciéncia critica sobre as questbes ambientais, e que se relaciona com a sociedade para manutengao
ecoldgica (IBAMA, 2002).

De acordo com a Lein® 9.795, de 27 de abril de 1999, que dispde sobre a educagédo ambiental, institui
a Politica Nacional de Educagdo Ambiental e da outras providéncias, em seu artigo 1° estabelece que:

entende-se por educagao ambiental

0s processos por meio dos quais o individuo e a coletividade constroem
valores sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias
voltadas para a conservagao do meio ambiente, bem de uso comum do povo,

essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade.

Muitos conceitos, objetivos, diretrizes e metodologias sobre a Educagao Ambiental, associadas ao
desenvolvimento sustentavel foram concebidos em diversas conferéncias internacionais, nacionais e
regionais. As origens da Educacao Ambiental estdo ligadas a propria criagdo da UNESCO - 6rgao da ONU —
em 1946 quando iniciou o debate sobre educag¢do de um modo geral e da educagdo ambiental em particular,
em termos globais e pela mobilizagdo de governos e entidades da sociedade civil (BARBIERI; SILVA, 2011).

Giesta (2012) concorda que conceitos relacionados a Educagdo ambiental foram elaborados desde
os anos 1970, dentre os quais cita a Conferéncia de Estocolmo em 1972 e a Conferéncia Intergovernamental
de Thilisi em 1878.

Ao final da Conferéncia de Estocolmo na Suécia, conforme Dias (1994) confiou-se a educagéo
ambiental a tarefa de mudar os habitos necessarios para o relacionamento com o meio ambiente, pois se
concluiu que era uma questdo educacional. Assim, a educacdo ambiental tinha como tarefa o
desenvolvimento da consciéncia ambiental e das condutas de levar as pessoas a se envolverem com as

questdes ambientais.
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________________________________________________________________________________________________________________________________________|
Cooper, citado Dias (1994) apresenta as categorias de objetivos da educagdo ambiental sao,
conforme mostra a Figura 1: o conhecimento, a conscientizagdo, o comportamento, as habilidades e a
participagao.
Figura 1 — Objetivos da Educag¢ao Ambiental

Conhecimento

Conscientizacao Habilidades

Participagao Comportamento

Fonte: Cooper apud Dias (1994, p.11)

Conforme Cooper, citado por Dias (1994), pode-se interpretar na Figura 1, que os objetivos da
educacgdo ambiental fazem parte de um sistema total onde nao existe o inicio e o fim. Ao adquirir um dado
conhecimento sobre o meio ambiente, as pessoas podem sensibilizar-se sobre o0 assunto e alterar atitudes e
partir para agdes. Podem também, entrar em um ciclo onde as habilidades adquiridas levam a novos
conhecimentos que promovam sensibilizagdo e os conduzam a participagdo ou a busca de novos
conhecimentos em um ciclo sem fim.

Os problemas relacionados a degradagdo ambiental fazem parte dos desafios da sociedade na busca
por melhores condigbes de qualidade de vida. Para promover uma sociedade sustentavel é fundamental que
se considere o “papel da Educagdo Ambiental enquanto acao e reflexao para a recuperagcdo ambiental e a
transformagéao socioambiental” (SALVAGIO; ROESLER, 2010, p.177).

A Lei 9.795 de 1999 incumbe, entre outros 6rgaos, as instituicbes educativas na promogéo da
educacdo ambiental, devendo integrar o tema no desenvolvimento de seus programas educacionais. Os
objetivos fundamentais da educagao ambiental s&o:

| - o desenvolvimento de uma compreenséo integrada do meio ambiente em
suas multiplas e complexas relagdes, envolvendo aspectos ecoldgicos,
psicoldgicos, legais, politicos, sociais, econémicos, cientificos, culturais e
éticos;

Il - a garantia de democratizacdo das informacgdes ambientais;

Il - o estimulo e o fortalecimento de uma consciéncia critica sobre a
problematica ambiental e social,

IV - o incentivo a participagdo individual e coletiva, permanente e
responsavel, na preservagao do equilibrio do meio ambiente, entendendo-se
a defesa da qualidade ambiental como um valor inseparavel do exercicio da

cidadania;
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V - o estimulo a cooperagao entre as diversas regides do Pais, em niveis
micro e macrorregionais, com vistas a constru¢gdo de uma sociedade
ambientalmente equilibrada, fundada nos principios da liberdade, igualdade,
solidariedade, = democracia, justica social, responsabilidade e
sustentabilidade;

VI - o fomento e o fortalecimento da integragdo com a ciéncia e a tecnologia;
VIl - o fortalecimento da cidadania, autodeterminagdo dos povos e

solidariedade como fundamentos para o futuro da humanidade.

E uma lei que objetiva a promogao da educacdo ambiental e inclui todos os atores da sociedade,
porém, com uma caracteristica que se diferencia de outras leis porque ndo estabelece regras e sangdes, mas
sim, responsabilidade e obrigagcdes. Sendo assim, essa lei institucionaliza a Educagdo Ambiental
transformando-a em politica publica. Os temas ambientais devem fazer parte dos curriculos escolares de
forma interdisciplinar, multidisciplinar e transdisciplinar (CUNHA, 2010).

No Decreto 4.281 de 2002, que regulamenta a Lei supra citada, é estabelecido que devem ser
desenvolvidos programas de educagdo ambiental em todos os niveis e modalidades de ensino.

A Resolugédo N° 2 de 15 de Junho de 2012 do Conselho Nacional de Educagéo, que estabelece as
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo Ambiental, dispde que a inser¢gdo dos conhecimentos

concernentes a Educagdo Ambiental, como organizacgdo curricular da Educagao Superior pode ocorrer:

| - pela transversalidade, mediante temas relacionados com o meio ambiente
e a sustentabilidade socioambiental;

Il - como contetido dos componentes ja constantes do curriculo;

Il - pela combinagéo de transversalidade e de tratamento nos componentes

curriculares.

Conforme o MEC/CNE (2012) cabe as IES, entre outros assuntos, contribuir para o entendimento das
relagcbes entre o meio ambiente e o atual modo de produgdo, consumo e organizagao social, além da
construgéo da cidadania planetaria a partir dos desafios ambientais atuais a serem enfrentados no futuro.

Nessa diregcao, Kopeginski e Sakamoto (2010, p.246) concordam que a Educagdo Ambiental busca,
“por meio de conteudos de cunho ambiental, instrumentalizar o educando para que ele aja de maneira
consciente” no o meio em que esta inserido. “E imprescindivel que a escola cumpra com o seu papel de
formar cidadaos criticos capazes de se inserirem na sociedade [...], oferecendo ao aluno conhecimentos que
Ihe possibilitem agir eticamente sobre o ambiente natural”.

Barbieri e Silva (2011) vao além desse pensamento ao afirmarem que o principal alvo da Educagéo
Ambiental sdo todos os integrantes da educagao formal (estudantes e professores) e ndo formal (jovens e

adultos), individualmente ou em grupos, de todos os segmentos da sociedade.
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este estudo resulta de uma pesquisa exploratéria, pois, segundo Samara e Barros (2003), busca
alcangar o conhecimento sobre a problematica pesquisada, e também de uma pesquisa qualitativa porque,
de acordo com Richardson et al. (1999), busca compreender as caracteristicas que sdo abordadas pelos
pesquisadores.

Foi utilizado como instrumento de coleta de dados o modelo desenvolvido por Brandalise (2008),
denominado Vapercom, o qual foi elaborado para avaliar a percepg¢édo do consumidor considerando a variavel
ambiental nas etapas da Analise do Ciclo de Vida do produto (ACV), visando o incremento da competitividade
organizacional.

O instrumento é formado por 41 questdes divididas em 04 conjuntos de questdes. O Conjunto 01 visa
identificar o perfil do pesquisado em relagdo ao sexo, idade, instrucdo, renda familiar e fonte de informacdes
sobre as questdes ambientais e a ACV. “As caracteristicas demograficas sdo importantes porque
frequentemente definem se o consumidor pode e se deseja comprar” (BRANDALISE et al., 2009, p. 275).

O Conjunto 02 - Percep¢ao Ambiental é formado por questdes que se referem as agdes, a conduta
ambiental no cotidiano, considerando os elementos redugao/conservacdo de recursos no consumo,
reutilizagdo e reciclabilidade, onde se busca verificar 0 grau de percepgdo e conduta do consumidor,
considerando a variavel ambiental. As caracteristicas psicograficas incluem as necessidades individuais,
percepgao, atitude, personalidade e estilo de vida e sdo importantes, pois sdo determinantes pessoais ou
intrapessoais do comportamento do consumidor.

O Conjunto - Consumo Ecolégico contém questdes referentes ao comportamento de compra e
consumo, considerando os elementos: material renovavel, consumo de energia (na utilizagédo), vida util do
produto, reutilizagdo e reciclabilidade, objetivando classificar o comportamento de compra e consumo
considerando a variavel ambiental. A questdo 26 do instrumento € a Unica questao especifica ao produto em
estudo.

No Conjunto 04 - Etapas da ACV, se questiona sobre a preocupacgio do respondente em relagao a
matéria prima, processo de producéo, utilizagdo, pos-utilizagcdo e descarte do produto, considerando os
elementos reducao, reutilizacao e reciclabilidade. O objetivo desse conjunto de questdes € identificar o grau
de percepcgao do consumidor em relagédo a variavel ambiental no comportamento de compra e consumo em
cada uma das etapas da ACV.

A Analise do Ciclo de Vida do produto (ACV) € um instrumento de gestdo ambiental aplicavel a bens
e servigos. Ciclo de vida é definido pela Norma ISO 14040 como os estagios consecutivos e interligados de
um sistema de produto, desde a aquisi¢ao da matéria prima ou geragao de recursos naturais até a disposigao
final (ABNT,1996). Conforme Albrecht (1998), Barbieri (2004) e Maimon (1996), o ciclo de vida completo vai
da origem dos recursos naturais até a disposig¢ao final dos residuos apés o uso, passando por todas as etapas
intermediarias como beneficiamento, transporte, fabricagao e estocagem.

O modelo foi ajustado para comparar a percepg¢ao e o comportamento de estudantes, de cursos de
nivel superior que possuem em sua grade disciplinas que abordam contetudos de educagdo ambiental de
maneira continua e permanente, ficando de fora de seu escopo aqueles cursos que abordam o tema de modo

transversal.
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Fonseca e Martins (1996) definem populagdo como um conjunto de individuos ou objetos que
apresentam em comum determinadas caracteristicas definidas para o estudo. A populagdo deste estudo foi
constituida de estudantes universitarios de 12 cursos da Universidade Estadual do Oeste do Parana —
Unioeste, campus de Cascavel, de maio a setembro de 2012.

Segundo Silveira (2004) a amostra € uma parte escolhida, segundo critérios de representatividade da
populacdo. Definiu-se como amostra os alunos do quarto ano dos cursos pesquisados, porque dos cursos
que tém tal disciplina em sua grade curricular, a mesma esta inserida em séries diferentes (primeiro, segundo,
terceiro ou quarto ano).

Desta forma, foram analisados 184 questionarios, respondidos por alunos dos cursos de
Administragao, Ciéncias Econémicas, Ciéncias Contabeis, Ciéncias Bioldgicas, Fisioterapia, Enfermagem,
Letras, Pedagogia, Matematica, Odontologia, Engenharia Civil e Engenharia Agricola. Os resultados da

pesquisa sao apresentados e discutidos a seguir.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Do total pesquisado, 91 estudantes sdo do género feminino e 93 do masculino, na Tabela 1 se observa
os dados referentes a idade dos respondentes.

Tabela 1 — Idade dos Pesquisados

Faixa Etaria Frequéncia % % Acumulado

Menos de 20 Anos 48 26,1 26,1

Entre 21 e 30 Anos 126 68,5 94,6

Entre 31 e 40 Anos 8 4,3 98,9

Mais de 41 Anos 2 1,1 100
Total 184 100

Fonte: Dados da pesquisa (2013).
O maior percentual (68,5%) se encontra na faixa entre 21 a 31 anos, enquanto o menor esta na faixa
que compreende aqueles com mais de 41 anos, e quase 95% do total de estudantes possuem menos de 30

anos. A Tabela 2 destaca as faixas salariais dos pesquisados.

Tabela 2 — Renda dos Pesquisados

Faixa de Renda Frequéncia % % Acumulado

Até 1 Salario Minimo 6 3,3 3,3

De 1 a 4 Salarios Minimos 97 52,7 56

De 4 a 7 Salarios Minimos 43 23,4 79,3

De 7 a 10 Salarios Minimos 20 10,9 90,2

Mais de 10 Salarios Minimos 18 9,8 100
Total 184 100

Fonte: Dados da pesquisa (2013).
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Os resultados indicam que 52,7% dos alunos possuem renda entre 1 a 4 salarios minimos, sendo que
a faixa menos assinalada, com 3,3%, foi a de até 1 salario minimo.
A Tabela 3 apresenta os cursos pesquisados, identificando os que possuem ou ndo a disciplina de

Gestao Ambiental (GA), assim como, o total de alunos pesquisados por curso.

Tabela 3 — Distribuicao de Alunos por Curso

Curso Com GA Sem GA Total
1 | Administragao 19 0 19
2 | Ciéncias Econdmicas 0 18 18
3 | Ciéncias Contabeis 0 13 13
4 | Ciéncias Bioldgicas 17 0 17
5 | Fisioterapia 0 19 19
6 | Enfermagem 0 10 10
7 | Letras 0 4 4
8 | Pedagogia 22 0 22
9 | Matematica 0 15 15
10 | Engenharia Civil 13 0 13
11 | Engenharia Agricola 23 0 23
12 | Odontologia 0 11 11

Total 94 90 184

Fonte: Dados da pesquisa (2013).

Observa-se que dentre os 184 estudantes pesquisados, 94 deles possuem em curso uma disciplina
referente a Gestdo Ambiental (GA), estando distribuidos em cinco cursos: Administragao, Ciéncias Bioldgicas,
Pedagogia, Engenharia Civil, e Engenharia Agricola, os demais cursos totalizaram 90 alunos.

A préxima fase de analise foi verificar a postura dos estudantes dos dois grupos (Com GA — aqueles
que tém essa disciplina no seu curso de graduacao - e Sem GA - aqueles que ndo tém essa disciplina no seu
curso de graduacgao) em relagao a trés conjuntos: percepgao ambiental, consumo ecoldgico, e analise do ciclo
de vida dos produtos.

Verificando a possibilidade de aplicagdo de estatisticas paramétricas, utilizou-se do teste de
Kolmogorov Smirnov, onde identificou-se que os pressupostos de normalidade n&do se aplicam as variaveis
de pesquisa (HAIR et al., 2009; MAROCO, 2011).

Assim, para analisar se os dois grupos pesquisados apresentam diferencas em relagdo as variaveis
pesquisadas, utilizou-se do teste ndo paramétrico de Mann-Whitney U, onde foram comparados os scores de
resposta dos alunos dos dois grupos, sendo utilizada uma escala no modelo likert de 5 pontos, e definido um
nivel de significancia de 0,05.

O conjunto percepgado ambiental foi composto por sete questdes, conforme Tabela 4.
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Tabela 4 — Percepgao Ambiental

Questoes Clusters Média das P-valor
ordens
8 Antes de jogar algo no lixo, vocé pensa em como poderia Com GA 96,13 0,328
reutiliza-lo? Sem GA 88,71
Com GA 86,63 0105
A s . ” ,
9 Vocé é adepto da reciclagem? Sem GA 98.63
10 Vocé separa o lixo que pode ser reciclado e os dispde para Com GA 88,30 0,255
coleta? Sem GA 96,89
11 Apaga as luzes, desliga TV, aparelhos de som, Com GA 86,87 0,109
ventilador/aguecedor quando sai do ambiente? Sem GA 98,38
12 Procura n&o deixar a torneira aberta ao escovar os dentes ou Com GA 79,62 0,000*
ao fazer a barba? Sem GA 105,96
o . B N , Com GA 89,10 0348
13 Vocé utiliza os dois lados dos papéis, ou reutiliza rascunhos? Sem GA 96.06 ,
Com GA 81,27 0.002*
14 Vocé evita imprimir coisas desnecessarias” Sem GA 104.23

*Diferencgas estatisticas significativas entre os grupos.
Fonte: Dados da Pesquisa (2013).

Os resultados apontam diferencas estatisticas significativas em duas das sete variaveis do conjunto.
Observa-se que a questao 12 “procura ndo deixar a torneira aberta ao escovar os dentes ou ao fazer a
barba?”, apresentou um p-valor de 0,000, ja a questao 14 “vocé evita imprimir coisas desnecessarias?”, ficou
com um p-valor de 0,002, ambos valores abaixo de 0,05, indicando assim, que os grupos formados por
estudantes que possuem e 0s que ndo possuem a disciplina de GA sao estatisticamente diferentes em relagéao
a estas duas variaveis.

Por meio da coluna média das ordens, nota-se que os scores do primeiro grupo sao inferiores ao do
segundo. Como a escala utilizada foi 1 - sempre, 2 — frequentemente, 3 - algumas vezes, 4 - pouquissimas
vezes, e 5 — nunca, pode-se afirmar que o grupo formado por alunos que possuem GA possuem maior
percepcao ambiental em relagédo as duas variaveis, do que os alunos que ndo possuem a disciplina.

O segundo conjunto de variaveis analisadas referem-se ao consumo ecolégico, foram analisadas

doze questdes, conforme dados da Tabela 5.
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Tabela 5 — Consumo Ecoloégico

Média das
Questoes Clusters P-valor
ordens

15 Vocé considera a variavel ambiental quando da compra de um Com GA 91,68 0,824
produto? Sem GA 93,36
16 Ao comprar vocé se deixar influenciar pela propaganda, pelos Com GA 94,77 0,536
amigos ou pela familia em relagédo as questdes ambientais? Sem GA 90,13
17 Ao comprar, vocé procura saber se o fabricante pratica agbes Com GA 97,68 0,164
ambientais? Sem GA 87,09
18 Ao comprar, vocé valoriza o fabricante que tem postura Com GA 90,67 0,621
ecologicamente correta? Sem GA 94,41
19 Antes da compra vocé verifica rotulos e embalagens para Com GA 95,03 0,496
identificar um produto ecologicamente correto? Sem GA 89,86
20 Procura comprar produtos e/ou embalagens fabricados com Com GA 94,29 0,628
material reciclado ou que tem potencial para serem reciclados? Sem GA 90,63
21 Vocé verifica o consumo de energia quando da compra de um Com GA 90,68 0,627
produto? Sem GA 94,40

A ) in Com GA 88,68 0.292
22 Vocé compra produtos biodegradaveis? Sem GA 96.49 ,
23 Vocé se dispde a pagar mais por um produto ecologicamente Com GA 92,71 0,954
correto? Sem GA 92,28
24 Vocé se dispde a mudar de marca de produto para auxiliar na Com GA 89,86 0,471
conservagao do meio ambiente? Sem GA 95,26
25 Vocé pagaria mais por um caderno fabricado com papel Com GA 90,87 0,661
reciclado ou proveniente de arvore reflorestada? Sem GA 94,21

A ) . Com GA 88,37 0051
26 Vocé usa caderno fabricado com papel reciclado Sem GA 96 81 ’

Fonte: Dados da Pesquisa (2013).

Todas as variaveis analisadas apresentam p-valor acima de 0,05, assim, de acordo com os
pressupostos do teste de Mann-Whitney U, os grupos de alunos com e sem a disciplina de GA, sao idénticos
em relacdo as questdes referentes ao consumo ecolégico.

O terceiro e ultimo conjunto de questdes refere-se a analise do ciclo de vida do produto, onde foram
observadas 15 variaveis divididas em 5 dimensdes: matéria prima, processo de produgdo, utilizagdo do

produto, pés-utilizagdo do produto, e descarte do produto, conforme mostra a Tabela 6.
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Tabela 6 — Andlise do Ciclo de Vida dos Produtos

Questoes Clusters Mg;i;:::s P-valor
Matéria Prima:
Com GA 85,02
27 Origem dos recursos (se s&do renovaveis) Sem GA 100,31 0,040*
Com GA 86,78
28 Impacto ambiental na extragdo (e no transporte) Sem GA 98.48 0,119
Processo de Producao:
Com GA 85,46
29 Consumo de energia (na produgao) Sem GA 98.91 0,075
30 Geragao de residuos sélidos efluentes liquidos e Com GA 88,54 0287
emissdes atmosféricas Sem GA 96,64 ’
31 Consumo de combustivel na armazenagem e ou Com GA 88,90 0.334
transporte e distribuigéo Sem GA 96,26 ’
Utilizagao do Produto:
Com GA 82,21
32 Vida util do produto Sem GA 103.24 0,005
Com GA 85,14
33 Necessidade de energia Sem GA 100,19 0,047*
Com GA 90,81
34 Potencial contaminagao ao meio ambiente Sem GA 9426 0,647
Com GA 88,02
35 Embalagem tipo (e/ou volume) Sem GA 97.18 0,224
Pés-utilizagao do Produto:
Com GA 85,05
36 Possibilidade de reutilizagéo Sem GA 100,28 0,043*
Com GA 80,02
37 Potencialidade de reaproveitamento de componentes Sem GA 105.54 0,001*
Com GA 85,53
38 Possibilidade de reciclagem Sem GA 99.78 0,060
Descarte do Produto:
Com GA 87,54
39 Periculosidade ou toxidade Sem GA 97.68 0,178
Com GA 85,90
40 Volume de material (incluindo embalagem) Sem GA 99.39 0,076
Com GA 87,08
41 Biodegradabilidade Sem GA 98.16 0,143

*Diferencgas estatisticas significativas entre os grupos.
Fonte: Dados da Pesquisa (2013).

No total deste conjunto de questdes, cinco variaveis apresentam diferencas estatisticas significativas
entre os grupos com GA e sem GA: a questdo 27 “origem dos recursos (se sao renovaveis)”, referente a
dimensao matéria prima, apresentou um p-valor de 0,040; a questao 32 “vida util do produto”, p-valor 0,005;
a 33 “necessidade de energia”, p-valor de 0,047; a 36 “possibilidade de reutilizagdo”, p-valor de 0,043; e por

fim a questao 37 “potencialidade de reaproveitamento de componentes”, apresentou p-valor de 0,001.
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Nota-se que apenas a dimensao processo de produgdo ndo apresentou variaveis com diferengas
entre os grupos, e como a escala utilizada para a identificagcado deste conjunto foi no modelo de likert de 5
pontos, sendo: 1 - forte preocupacgéo, 2 - frequentemente preocupacgéo, 3 - média preocupacao, 4 - fraca
preocupacédo, e 5 - nenhuma preocupagao, pode-se afirmar que os alunos que possuem a disciplina de GA
apresentam maior preocupagao com o ciclo de vida dos produtos do que os alunos que nao possuem esta

disciplina.
CONSIDERAGOES FINAIS

Considerando os resultados desta pesquisa, verifica-se que a disciplina de Gestdo Ambiental na
grade curricular, para a amostra estudada, ndo é determinante para formar cidadaos ambientalmente corretos,
tendo um reflexo pouco significativo na percepgao, conduta e consumo dos universitarios quanto as questdes
ambientais.

O meio académico € um ambiente que oportuniza aos estudantes a obtencdo de um leque de
conhecimentos. Dentre eles, uma matéria como a de Gestdo Ambiental pode leva-lo a ter conhecimento sobre
o tema, mas ndo sera decisiva em suas atitudes, podem existir outros fatores que colaborem, como o
ambiente familiar, os lugares onde frequenta e os principios que lhe s&o introduzidos.

Uma pesquisa realizada por Bertolini et al. (2010), aplicada a 224 estudantes do quarto ano de curso
de graduacgao, utilizando o modelo Vapercom, mostrou que, com pequena variagao, independentemente de
conhecerem o significado da Analise do Ciclo de Vida do produto (ACV), os estudantes demonstram forte
preocupagdo na etapa matéria prima, utilizacdo e descarte do produto. Os autores concluiram que,
independente do conhecimento que estes estudantes tém do significado da ACV, frequentemente eles se
preocupam com alguma de suas etapas.

Da mesma forma, nesta pesquisa pode-se observar que a disciplina de Gestao Ambiental por si s6
talvez ndo seja imprescindivel para formar a percep¢ao do académico referente a esse assunto, mas
certamente podera ser fundamental para ajuda-lo a entender melhor como certos cuidados podem proteger
o planeta.

Como sugestdo para futuros trabalhos, seria importante repetir esta pesquisa para comparar os
resultados e assim observar a evolugao da percepcao dos académicos diante das questbes ambientais,

especialmente quanto a preocupagdo em cada etapa da ACV.
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