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RESUMO

A pesquisa tradicional sobre intengao empreendedora
tem destacado determinantes de naturezas
demografica (idade, género), psicoldgica (propensao
ao risco, necessidade de realizagdo) e contextual
(experiéncia profissional, normas subjetivas). Este
estudo se vale alguns fatores ja abordados no campo
— e adota novos — visando a compreender a intengao
empreendedora de estudantes universitarios. Com
base em uma amostra de 242 alunos de
Administracdo e Economia da Universidade Federal
do Ceara, e utilizando modelagem de equagbes
estruturais, as trés hipoteses sugeridas a partir da
literatura visitada foram confirmadas, levando a
validagdo de um modelo em que (i) a experiéncia e o
conhecimento acerca do processo empreendedor, (ii)
a percepgao sobre o tema empreendedorismo e a
influéncia da imagem do empreendedor, e (iii) o
estimulo ao empreendedorismo promovido pelas
instituicbes de ensino superior — respectivamente,
hipoteses Hi, H2 e Hs — sdo fatores que explicam e
influenciam a formacao da intengdo empreendedora.
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ABSTRACT

Traditional research on entrepreneurial intention has
highlighted determinants of demographic (age,
gender), psychological (risk propensity, need for
achievement) and contextual nature (work experience,
subjective norms). This study makes use of some
factors already discussed in the field — and adopts new
ones — to understand the entrepreneurial intention of
university students. Based on a sample of 242
students of Business and Economics from Federal
University of Ceara, and using structural equation
modeling, the three hypotheses suggested from the
visited literature were confirmed, leading to the
validation of a model in which (i) the experience and
the knowledge of the entrepreneurial process, (ii) the
perception on the entrepreneurship topic and the
influence of the entrepreneur's image, and (iiij) the
stimulus to entrepreneurship promoted by higher
education institutions — respectively, hypotheses Hj,
H> and Hs — are factors that explain and influence the
formation of entrepreneurial intention.
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INTRODUGAO

O empreendedorismo tem crescentemente obtido espago na agenda dos governos, tanto em paises
de economias emergentes quanto em paises desenvolvidos (GUROL; ATSAN, 2006; TEIXEIRA; DAVEY,
2010). O tema também tem alcancado cada vez mais relevancia no dmbito académico, tanto pela sua
contribuigdo social como indutor de crescimento econémico e dinamizagao das economias locais (SCHMIDT;
BOHNENBERGER, 2009), como pela necessidade de investigages cientificas sobre seus determinantes
(DAVIDSSON, 1995; CARVALHO; GONZALEZ, 2006).

A melhoria dos indicadores de progresso econdmico e social esta diretamente relacionada a
capacidade empreendedora e de inovagéo de produtos e processos das nagdes (PORTER, 1992), embora
tal manifestacdo empreendedora possa se dar por diferentes razdes (necessidade ou oportunidade), de
acordo, por exemplo, com a renda média per capita (FONTENELE, 2010).

Considerando que é da atividade empreendedora que emanam os processos de inovagao
(SCHUMPETER, 1984), e que estes contribuem para o aumento da competitividade e da eficiéncia dos
mercados (NICKEL; NICOLITSAS; DRYDEN, 1997), evidencia-se o crescimento da atencéo despendida tanto
pela academia quanto por instituicdes governamentais no sentido de investigar os fatores condicionantes do
comportamento empreendedor, ou a formagdo da intengdo empreendedora, tendo, nos estudantes
universitarios, importantes sujeitos de pesquisa (TEIXEIRA; DAVEY, 2010).

Portanto, vé-se uma oportunidade de investigar a intengdo empreendedora de alunos ingressantes
na educagado superior. A metodologia aplicada neste estudo guia-se, como referéncia, pelo mesmo
instrumento de coleta elaborado e aplicado em pesquisas realizadas junto as instituicdes de ensino superior
portuguesas (TEIXEIRA; DAVEY, 2010) e de outros paises na Europa (a exemplo de Alemanha e Reino
Unido), Africa (como Africa do Sul e Quénia), Asia (Emirados Arabes Unidos) e Oceania (Australia)
(TEIXEIRA, 2013).

Tais pesquisas aplicaram técnicas estatisticas de regresséo e, a partir delas, propuseram modelos
“estruturais” ndo empiricos — na forma frameworks propositivos — com o intuito de prover uma melhor
compreensao e assimilagdo de suas proposigées (CARVALHO; GONZALEZ, 2006; TEIXEIRA; DAVEY, 2010;
TEIXEIRA, 2013). De acordo com a revisao de literatura realizada, o Unico estudo que utilizou modelagem de
equacoes estruturais com sucesso foi o de Lithje e Franke (2003), que propuseram um modelo baseado em
variaveis como tragos de personalidade e fatores contextuais. Isto revela a oportunidade para novos estudos
aplicando tal técnica.

Ap6s verificada plausivel a adogdo do mesmo instrumento para uso de outras técnicas como analises
fatoriais, optou-se pela consecugéo da pesquisa, que teve como objetivo geral propor e avaliar um modelo de
equacles estruturais capaz de explicar a intengdo empreendedora de estudantes universitarios. Para este
fim, a instituicdo de ensino superior escolhida foi a Universidade Federal do Ceara. Como objetivo especifico,
buscou-se abordar novas variaveis explicativas da intengdo empreendedora, complementares aquelas ja
amplamente investigadas, como forma de contribuir com a pesquisa no campo do empreendedorismo, pelo
que se atribui um grau de inovagao ao estudo.

A pesquisa esta organizada, além desta introdugao, em outras cinco seg¢des: na revisao de literatura,

busca-se suporte tedrico para a proposicdo de um modelo estrutural explicativo para a formagao da intengéo
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empreendedora de estudantes universitarios. Na segao reservada a metodologia, sao discutidas questbes
referentes ao instrumento de coleta, amostra, procedimentos do teste empirico e operacionalizagdo da
reducgao de fatores. A quarta segéo é dedicada a analise dos resultados, em que se apresentam os modelos
estruturais e avalia-se a qualidade do ajustamento dos mesmos. Finalmente, uma segédo apresenta as

consideragoes finais, a qual é seguida das referéncias bibliograficas em que foi baseado o trabalho.
ESTUDO DA FORMAGAO DE INTENGAO EMPREENDEDORA

Investigar a formacgdo da intencdo empreendedora é determinante para o entendimento do processo
de empreendedorismo como um todo. Ela € a forga direcionadora subjacente ao estabelecimento de um novo
empreendimento ou de inovagdes de valor em empreendimentos ja existentes (BIRD, 1992).

Os estudos e discussbes acerca da intencdo empreendedora tém ganhado maior relevancia no
ambito académico a partir das ultimas décadas do Século XX, a exemplo dos trabalhos de Shapero e Sokol
(1982), Krueger (1993), Davidsson (1995), Audet (2000), Carvalho e Gonzalez (2006) e Teixeira e Davey
(2010).

Muitos estudos relacionados a formagéo de intengdo empreendedora buscam suporte no campo da
psicologia do comportamento, recorrendo aos trabalhos de Ajzen e Fishbein (1970, 1980), que culminaram
com a proposi¢do de sua Teoria da A¢do Racional; Ajzen e Madden (1986); Ajzen (1991) e sua Teoria do
Comportamento Planejado; Shapero e Sokol (1982) e sua abordagem das dimensdes sociais relacionadas a
criagdo de um empreendimento.

Tentam responder a mesma questao: quais os fatores que levam um individuo a tomar a arriscada
decisao de empreender? A observacgao informal cotidiana sugere que algumas pessoas tém maior propensao
para empreender, em relagado a outras que, em outro extremo, assumem posigado de total restricdo a esta
ventura. Quais as razdes subjacentes deste fendbmeno? Essas questdes denotam um crescente interesse na
identificac&o dos fatores que levam um individuo a se tornar um empresario (MARTINEZ; MORA; VILA, 2007).

Segundo Bird (1992), a intengcdo pode ser vista como um estado de espirito em que a atengéo da
pessoa esta dirigida para uma determinada situagdo, com vista a alcangar uma meta. Pode-se considerar que
a concretizagdo da ideia de criar uma nova empresa € precedida pela inteng¢ao, a qual, por sua vez, pode ser
planejada durante algum tempo. Entretanto, em alguns casos, a intengao é formada no momento antes de se
concretizar a ideia, enquanto que, em outros, ela ndo coincide com o comportamento manifestado. Logo, a
analise da intencdo empreendedora pode ser assumida para prever o comportamento de um individuo
pretenso a fundar uma empresa propria (DAVIDSSON, 1995).

Ha estudos que buscam caracterizar tragos de personalidade ou perfis psicoldgicos tipicos de
pessoas empreendedoras — a exemplo de Nicholson (1998) — embora estes nao levem em consideragéo a
formagéo da intengéo, ou seja, o processo cognitivo que culminara com o comportamento de fundar uma
empresa. Sagie e Elizur (1999) e Teixeira e Davey (2010) investigaram o papel da necessidade de realizagao,
caracteristica presente em individuos empreendedores.

Hyrsky e Tuunanen (1999), Douglas e Shepherd (2002) e Barbosa, Gerhardt e Kickul (2007)
investigaram a propensao ao risco como fator determinante da agdo empreendedora. Antecedendo estes

autores, Das e Teng (1997) argumentam que a assungdo de riscos € uma caracteristica inerente ao
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comportamento empreendedor; acrescentam ainda que ha um componente temporal presente no risco (longo
ou curto prazo), o qual permite diferenciar entre empreendedores por oportunidade ou por necessidade.

Em complemento a esta vertente psicolégica, Gatewood et al. (2002) debrugaram-se sobre o papel
que a expectativa de performance, baseada na capacidade percebida, desempenha sobre as motivagbes que
uma pessoa tem para perseverar em uma jornada empreendedora.

Sob esta mesma perspectiva, Wood, Williams e Grégoire (2012) propdem um framework que integra
0s processos cognitivos que promovem a acdo empreendedora em cada uma das fases que a antecedem, a
saber: pensamento empreendedor, identificagdo da oportunidade, avaliagao da oportunidade e formagao da
intencdo. Avaliam também como se da a transicao entre estas fases.

Este artigo pretende, entéo, estender a pesquisa no campo, apoiando-se em resultados ja propostos.
As caracteristicas que serdo investigadas como variaveis explicativas da intencdo empreendedora séo

discutidas a seguir.
A INFLUENCIA DO CONHECIMENTO E DA EXPERIENCIA PROFISSIONAL E EMPREENDEDORA

Delmar e Davidsson (2000) realizaram estudos comparando a intengao empreendedora cross-cultural
entre Suécia, Estados Unidos e Noruega. Identificaram que a experiéncias empreendedoras passadas sao
um importante explicador da decisdo de empreender. De fato, esta aprendizagem dota os individuos de
conhecimento pratico acerca dos passos necessarios para a implementagao de seus negoécios. Os autores
evidenciaram ainda que a experiéncia profissional como empregado ndo tem impacto significativo sobre a
intencdo empreendedora, contrariando os resultados de Bosma, van Praag e de Wit (2000), que provaram
que esta variavel é decisiva para o sucesso de um empreendimento. Estes autores, por outro lado, corroboram
os achados de Delmar e Davidsson (2000), ao evidenciarem a importancia da vivéncia como empreendedor
para obtencdo de maiores lucros.

De Wit e van Winden (1991) incluem em seus testes empiricos as variaveis capacidade gerencial e
desempenho como empregado, caracteristicas que presumem a experiéncia prévia do sujeito da pesquisa.
Teixeira e Davey (2010) igualmente confirmam empiricamente a relevancia, entre outros fatores, da
experiéncia profissional como um antecedente significativo da inten¢cdo empreendedora.

O conhecimento sobre cada etapa do processo de criagdo de uma empresa também influencia
diretamente a formagéo da intengdo empreendedora (VENESAAR; KALLASTE; KUTTIM, 2014). Avaliando
uma amostra de estudantes de alguns paises europeus, os autores identificaram, em geral, avaliagdes
bastante baixas para as declaragdes relacionadas ao processo de fundagdo da uma empresa, o que pode
suscitar uma necessidade de promogéo mais forte por parte das universidades.

Este aspecto € também investigado por Choi e Park (2015), para quem a contribui¢do da universidade
para a formagao dos jovens universitarios nas etapas do processo de constituicdo de novas empresas é
relevante. Neste sentido, sugerem os autores, as instituicdes académicas devem se preocupar em
desenvolver programas voltados a formacdo empreendedora, a fim de suprir a caréncia de conhecimento

especifico demonstrada pelos estudantes.
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Estas discussodes levam a propor a seguinte hipotese:

Hi: O conhecimento e a experiéncia empreendedora influenciam positivamente a intengao
empreendedora dos estudantes universitarios.

E verossimil supor que experiéncia e conhecimento podem ter relagdo com a percepgdo dos

estudantes acerca do fendmeno empreendedorismo. E o que se discute a seguir.
A INFLUENCIA DA PERCEPGAO EMPREENDEDORA

Muitos jovens, talvez em virtude do proprio estagio de vida em que se encontram, podem enxergar
em grandes empreendedores uma fonte de inspiracédo que, eventualmente, leva-os a desejar seguir caminhos
semelhantes, em detrimento da carreira tradicional como empregados de empresa privada ou mesmo na
administragdo publica. A como os jovens enxergam a atividade empreendedora e a figura do empreendedor
se nomeou aqui percepgao empreendedora.

Abordando o empreendedorismo desde uma perspectiva estética, Riot (2013) sinaliza para a mistica
e a genialidade que podem estar por tras dos grandes empreendedores (seu estudo baseou-se em Coco
Chanel), embora isso, por vezes, seja mal representado pela forma como suas histérias, imagens e biografias
sdo propaladas. A despeito desta ressalva, é fato que alguns empreendedores se tornam “quase mitos” e
influenciam geragbes de jovens.

Ha interessantes contribuigbes do campo da psicologia, como aquelas trazidas por Rock (1985), em
seu estudo sobre a influéncia do conhecimento na formagao das percepgdes. Neste caso, afirma o autor, o
conhecimento armazenado, advindo de experiéncias passadas, governa o processo cognitivo e interpretativo
de construgao das percepgdes. Surgem entido duas relevantes implicagbes para este artigo: a primeira sugere
uma relagao estreita entre a experiéncia e o conhecimento empreendedor e a formagédo das percepcdes
acerca da figura do empreendedor; a segunda, e mais relevante para este topico, diz respeito ao fato de que
a percepcgao formada, em se tratando de construgdo de percepgao empreendedora, pode impactar na
intencdo de empreender, que, segundo Bird (1988 apud Busenitz e Lau, 1996), surge da interagao entre a
forma de pensar de uma pessoa, as vivéncias histdricas individuais, sua personalidade atual e o ambiente
social e econdmico.

Reynolds et al. (1999 apud Verheul et al. 2001) indicam que as histérias na midia sobre
empreendedores de sucesso, bem como o respeito em relagdo aqueles que iniciam um negocio podem
também ser componentes influenciadores da cultura empreendedora, havendo uma correlacao positiva entre
respeito por empreendedores e a taxa de abertura de firmas.

Recentemente, alguns estudos passaram a avaliar a associagédo entre tracos de personalidade
narcisistas com aspectos comportamentais como propensao ao risco (FOSTER; SHENESEY; GOFF, 2009;
FOSTER; MISRA; REIDY, 2009). Como a propensao a tomada de risco, aliada a necessidade de realizagao
e a busca de sucesso sdo caracteristicas tipicas de empreendedores, esta percepgédo da figura do
empreendedor poderia também influenciar a intengdo empreendedora de estudantes universitarios.

Mathieu e St-Jean (2013) avaliaram quatro grupos distintos — funcionarios publicos, bancarios,

estudantes ndo empreendedores e estudantes empreendedores — por meio de uma escala de narcisismo, e

PRETEXTO 2016 Belo Horizonte | v. 17 | N2 | p. 42-65 ABR/JUN ISSN 1517-672 x (Revista impressa) ISSN 1984-6983 (Revista online) | 46



MODELAGEM DE INTENGAO EMPREENDEDORA DE ESTUDANTES UNIVERSITARIOS USANDO

EQUAGOES ESTRUTURAIS
(=== -___________________________________________________________________________]

constataram que (i) estudantes empreendedores sdo o grupo mais narcisista, e (ii) ha forte correlagéo entre
narcisismo e autoeficacia, locus de controle e propensao ao risco.

Esta percepgéo narcisista, em linha com a crenga de que é capaz e com o entusiasmo natural da
figura do empreendedor podem ajudar a moldar a intengdo empreendedora dos estudantes, de onde se
postula a segunda hipétese deste artigo:

Hz: A percepgédo empreendedora influencia positivamente a intencdo empreendedora dos estudantes
universitarios.

Uma discussao importante tem dado énfase ao papel da universidade. Seja como indutor indireto do
empreendedorismo via qualificada formacao de nivel superior, seja por meio de uma educagéo voltada

diretamente a formagao empreendedora e sua influéncia na intengédo de criagdo de novos negécios.
A INFLUENCIA DOS ESTIMULOS DAS INSTITUIGOES DE ENSINO SUPERIOR (IES’S)

A influéncia da educagédo em seu sentido /ato (nivel de escolaridade ou grau de instrugdo) sobre a
formacgéo da intengdo empreendedora ja vem sendo bastante debatida (HISRICH, 1990; VERHUEL et al.,
2001). Estudos como os de Davidsson (1995), van der Kuip (1998 apud Verhuel et al., 2001), Sanchez (2011)
e Garcia (2014) confirmam a hipétese de influencia positiva e significativa do grau de escolaridade (ou anos
de ensino) sobre a intengdo de empreender. O que se pretende aqui € investigar o papel da educagédo em
seu sentido estrito, relacionado diretamente a formacao para o empreendedorismo.

As universidades podem desempenhar um importante papel ao buscarem desenvolver as
capacidades empreendedoras dos estudantes, oferecendo cursos que abordam o tema empreendedorismo
e incluindo em seus programas e grades curriculares disciplinas correlatas. Discutem-se agora evidéncias
empiricas que dao suporte a esta estratégia.

Paco et al. (2011) realizaram pesquisa com jovens pré-universitarios e também constataram a
relevancia da formagédo e capacitagdo em empreendedorismo. Seus resultados geraram importantes
implicagbes para a elaboragéo de programas educacionais voltados especificamente ao empreendedorismo,
pois podem promover o surgimento de novos negécios, pela sua capacidade de impulsionar o espirito
empreendedor dos jovens.

Van der Kuip (1998 apud Verhuel et al., 2001) argumenta que qualidades empreendedoras, como
perseveranga, criatividade e assungao de riscos podem ser aprimoradas por meio de projetos que envolvam
estes aspectos tanto nas fases iniciais da educacgao (infantil) até a universidade.

Investigando o impacto da educagao empreendedora sobre estudantes universitarios espanhois,
Lanero et al. (2011) concluiram que esta exerce influéncia positiva e significativa sobre a percepc¢ao de
viabilidade de um novo negécio. Tal percepgéao, por seu turno, afeta a intengdo empreendedora, o que reforga
a necessidade de um esforgo conjunto de universidades, autoridades publicas e outros agentes afins na
elaboragao de estratégias integradas de educagdo empreendedora.

Linan et al. (2011) reafirmam a necessidade de programas de educagédo voltados ao
empreendedorismo, visto que elementos como viabilidade percebida e conveniéncia percebida foram
empiricamente validados em seus estudos como principais determinantes da intengao empreendedora dos

estudantes. Por isso, os programas de educacdo devem considerar estes elementos em sua formulagao.
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Em uma pesquisa comparando dois grupos de estudantes, um que iria ingressar em um programa
universitario de empreendedorismo e outro usado como grupo de controle, Sanchez (2011) identificou que
houve incremento nas competéncias empreendedoras e na intengao de empreender dos estudantes do grupo
que concluiu o programa, quando confrontando com resultados anteriores ao inicio do programa.

Segundo pesquisa de Canever et al. (2013), que investigaram estudantes de uma IES federal
brasileira, as universidades poderiam criar cursos especificos para trabalhar junto aos seus alunos a aversio
ao risco de empreender, estimulando contatos com casos locais e/ou regionais, o que permitiria elevar o nivel
de conhecimento das oportunidades de comegar o seu préprio negocio. A existéncia de programas de
educacgado voltados para o empreendedorismo entre os jovens estudantes de cursos de graduagao €
fundamental para a formagéo da intengdo empreendedora entre estes sujeitos (CHOI; PARK, 2015), e pode
atuar como estimulo para a assungao de riscos desta natureza.

A partir de dados de uma pesquisa survey internacional sobre intengdo empreendedora de
estudantes, Venesaar, Kallaste e Kittim (2014) compararam resultados de universitarios da Esténia, Finlandia
e Hungria entre si e com a média da Europa, e confirmaram a relevancia dos estimulos proporcionados pelas
instituicoes académicas, como conhecimentos e habilidades empreendedoras. Os respondentes desta
pesquisa, entretanto, ndo enxergavam uma “atmosfera” favoravel ao empreendedorismo nas universidades
em que estudavam.

Analisando dois grupos de estudantes universitarios, sendo um submetido a formacgao especifica em
empreendedorismo e outro de controle, Rocha e Freitas (2014) constataram que aqueles que participaram de
atividades educacionais de formagdo em empreendedorismo apresentaram maior pontuagdo em algumas
escalas de competéncias empreendedoras quando comparados aos estudantes do grupo de controle,
notadamente as competéncias relacionadas a planejamento, inovagao, assungao de riscos e autorrealizagao.

Destas discussdes, emerge a terceira hipotese deste artigo:

Hs: O estimulo da IES influencia positivamente a intencdo empreendedora dos estudantes
universitarios.

O Quadro 1 retine a abordagem tedrica que deu suporte a pesquisa empirica.
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Quadro 1 — Suporte tedrico para a pesquisa e hipéteses formuladas

CONSTRUTOS DESCRIGAO AUTORES HIPOTESE
Habilidade técnica como a de Wit & van Winden
compreensao das etapas de (1991); Hi: O conhecimento e a
transformacéo de uma ideia em Bosma, van Praag & de Wit exﬁeriéncia
negocio concreto. Busca de (2000); empreendedora
Conhecimento & | informagdes afins, por meio de livros | Delmar & Davidsson ianSenciam ositivamente a
Experiéncia e artigos, participagdo em (2000); intencéo emp reendedora
congressos e feiras. Conhecimento | Teixeira & Davey (2010); dos egstudanfes
sobre como e onde buscar Venesaar, Kallaste & universitarios
financiamento. Capacidade de Kattim (2014); )
elaborar planos de negdcio. Choi & Park (2015).
Rock (1985);
Bird (1988);
~ Reynolds et al. (1999); H2: A percepgéo
P - Perceipgao dos estudantes em . Foster, Misra & Reidy empreendedora influencia
ercepgao relacdo ao tema empreendedorismo, ! " . ~
Empreendedora |imagem que fazem da figura do (2009); positivamente a intengao
pree gemq 9 Foster, Shenesey & Goff empreendedora dos
empreendedor. ’ y P . e
(2009); estudantes universitarios.
Mathieu & St-Jean (2013);
Riot (2013);

van der Kuip (1998);
Paco et al. (2010);
Lanero et al. (2011);

Estimulos que a Instituicdo de Ensino | Lifian et al. (2011); Hs: O estimulo da IES

Superior proporciona por meio de Paco et al. (2011); influencia positivamente a
Estimulo IES projetos de empriaen.dedorismo, Sanchez (2011); intencdo empreendedora

eventos e conferéncias sobre o tema, | Canever et al. (2013); dos estudantes

viabilizagao de redes de contato e Garcia (2014); ) itari

troca de experiéncias. Venesaar, Kallaste & universitarios.

Kittim (2014);
Rocha & Freitas (2014);
Choi & Park (2015).

Fonte: Elaborado pelos autores.

METODOLOGIA

Considerando-se a classificagao proposta por Collis e Hussey (2005), este estudo trata-se de uma
pesquisa quantitativa, de natureza descritiva, pois visa a descrever caracteristicas de determinada populagao
ou fendbmeno — a intengdo empreendedora de alunos de instituicbes de ensino superior — e explicativa, por
tentar estabelecer relagdes entre as variaveis, usando métodos padronizados de coleta e analise de dados.

A partir da revisdo de literatura, o arcabougo tedrico permitiu a proposi¢gdo do primeiro modelo
estrutural, valendo-se da técnica de Modelagem de Equagbes Estruturais (SEM — Structural Equations
Modeling). Foram determinados o modelo de mensuracao e o modelo estrutural, com as respectivas relagées
entre os construtos, representando as hipéteses a serem testadas. Para a realizagao de um teste empirico,
adotou-se a estratégia de analise fatorial confirmatoéria (AFC), na qual, segundo Hair et al. (2009), o
pesquisador esta preocupado em confirmar a validade do modelo proposto para explicar o fendmeno sob
investigacdo. A analise dos dados foi realizada por meio de programas computacionais de tratamento
estatistico de dados: o SPSS - Statistical Package for Social Sciences (versdo 21.0) e o AMOS — Analysis of
MOment Structures (versao 20.0.0).

A despeito de se buscar propor um modelo que explique a intengdo empreendedora dos estudantes
universitarios, ndo se pretende obter resultados generalizaveis, pois (i) sua amostra foi apanhada de forma

intencional; e (ii) o resultado da aplicagao da técnica de modelagem de equagbes estruturais somente pode
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propor um modelo que melhor se ajuste a realidade observada, ndo sendo possivel eliminar a hipétese de
existir(em) outro(s) modelo(s) explicativo(s) ainda mais bem ajustado(s) para tal fenébmeno, a depender das

variaveis e da teoria de base utilizada pelo pesquisador (HAIR et al., 2009).
COLETA DE DADOS E AMOSTRA

Para a coleta dos dados, foi replicado um questionario ja validado em pesquisa sobre intengéo
empreendedora nas instituicdes de ensino superior de diversos paises da Europa (a exemplo de Portugal,
Alemanha e Reino Unido), Africa (como Africa do Sul e Quénia), Asia (Emirados Arabes Unidos) e Oceania
(Australia) (TEIXEIRA; DAVEY, 2010; TEIXEIRA, 2013). O referido estudo de base teve por fim a proposi¢cao
de um modelo de regresséo logistica capaz de descrever a propensao dos estudantes de Economia e Gestao
ao empreendedorismo.

O presente artigo, como uma adaptagéo daquele a realidade especifica do Estado do Ceara, buscou
investigar a intencdo empreendedora junto a estudantes do primeiro e segundo semestres letivos dos cursos
de Administracdo e Ciéncias Econémicas da Universidade Federal do Ceara. A opgao por estes dois cursos
visou a maior aproximacao possivel a metodologia do estudo de base (TEIXEIRA, 2013), no que se refere a
amostragem e coleta de dados. Estes cursos sao considerados aqueles com maior incidéncia de estudos e
praticas em empreendedorismo nas universidades europeias. Além disso, a tradicdo académica na Europa
nao considera como graduagdes autdnomas cursos correlatos como Ciéncias Contabeis, Finangas e Ciéncias
Atuariais, o que ocorre no Brasil. De fato, seus equivalentes europeus sdo ofertados na forma de pds-
graduagédo, énfases ministradas logo que concluida a graduagéo nos cursos de Economia e Gestao. Estas
razbes justificam a escolha dos cursos de Administracdo e de Ciéncias Econémicas para a realizagdo da
pesquisa.

O instrumento de coleta consistiu basicamente de questdes fechadas com respostas apontadas em
escalas de Likert de cinco pontos. Como variaveis de controle foram utilizadas idade e género. O questionario
foi aplicado de forma presencial em dois momentos distintos: (i) em fevereiro de 2013, com alunos de primeiro
e segundo semestres letivos; e (i) em novembro de 2013, com aqueles ingressantes no meio do ano,
permitindo alcangar um total de 242 respondentes, adequando-se aos requisitos de tamanho de amostra para
a metodologia.

Primeiramente, como recomendam Favero et al. (2009), foi avaliada a qualidade basica da amostra,
através de (i) rastreamento de respostas ndo engajadas, verificando o desvio-padrao entre as todas as
respostas de cada respondente, o que nao identificou nenhuma resposta viesadas; e (ii) rastreamento de
missing data, o que levou a exclusdo de seis questionarios, por apresentarem numero de respostas vazias
superior a 10% do total de variaveis. Estes procedimentos produziram uma amostra final de 236 questionarios
validos, numero superior ao minimo recomendado (150) para aplicacdo de modelagem de equagdes
estruturais (HAIR et al., 2009) ou de 10 a 15 observagdes por cada variavel manifesta (MAROCO, 2010).
Aplicou-se a substituicdo das respostas vazias restantes pela mediana de todas as suas observagdes. Tais
verificacbes prévias sdo necessarias para melhor adequagdo da amostra, eliminando a possibilidade de

vieses que enfraquecem a qualidade do modelo que se pretende propor.
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Apos a realizagdo de analise fatorial exploratdria (para detalhes, ver Apéndice 1, e tabelas 1 a 4),
chegou-se a uma estrutura fatorial composta por trés construtos exégenos — Conhecimento & Experiéncia,
Estimulo IES e Percepgdo Empreendedora — explicando o construto dependente Inten¢gdo Empreendedora, e

um total de quinze varidveis manifestas para todo modelo.
MODELAGEM DE EQUAGOES ESTRUTURAIS

A analise de equagdes estruturais € uma técnica que visa a testar a validade de modelos tedricos que
definem relagdes hipotéticas de causalidade entre variaveis, ideal para aplicagdes em Ciéncias Sociais, pela
natureza nao diretamente observavel das variaveis explicativas dos fendbmenos, levando o pesquisador a
deter-se a efeitos destas, os quais, por seu turno, sdo observaveis (MAROCO, 2010).

Tais modelos podem ter a aptidao para explicar um dado fendmeno a partir da proposi¢éo de fatores
(latentes) medidos em fungédo de variaveis observaveis (manifestas), com uma capacidade desejavel de
explicacéo, e devem apresentar coeficientes de ajustamento, os quais tém por objetivos: (i) avaliar a extenséo
em que o modelo estimado consegue predizer a matriz de covariancia real, observada; em ultima analise,
pretendem aferir o grau de aderéncia entre a teoria de que se valeu o pesquisador e os dados reais da amostra
(ajustamento absoluto); e (ii) medir a relagéo entre a qualidade do ajuste de um modelo e sua complexidade
interna — ou 0 numero de parametros estimados — sempre buscando comparar com a mesma relagéo de outro
modelo concorrente ou alternativo (ajustamento parcimonioso) (HAIR et al. 2009). Neste estudo foram
analisados os seguintes indices*: para ajustamento absoluto: razdo X2/gl, SRMR, GFIl, AGFl e RMSEA; para
ajustamento incremental: CFl e NFI; e para ajustamento parcimonioso: PNFI, PCFI e PGFI.

Como ja abordado, os estudos que apresentaram modelos ditos “estruturais” ndo propuseram, de
fato, modelos empiricamente testados, mas somente frameworks que se limitavam a ilustrar a mensagem
e/ou resultados obtidos por meio de outras técnicas, como regresséo logistica, regressao linear, entre outras.

Portanto, na tentativa de suplantar esta lacuna, serdo apresentados nas proximas seg¢odes deste artigo
os resultados do esforgo despendido para a criagdo de um modelo que possa representar a intengao
empreendedora dos estudantes da amostra em questdo. Antes, uma breve analise descritiva sera discutida,

em funcédo de variaveis demograficas como idade e género.
ANALISE DOS RESULTADOS E DISCUSSOES
Perfil da amostra
Uma primeira analise foi realizada em fung&o das variaveis demogréficas consideradas no estudo.
Observou-se que estudantes do sexo masculino representaram 57% da amostra. Em relagéo a idade, a média

dos integrantes da amostra foi 22 anos; 73% deles possuem entre 16 e 22 anos, e quase 90% possuem até

27 anos.
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Modelos de equagoes estruturais

A partir da AFE abordada anteriormente, foram especificados e analisados dois modelos, que se
distinguem entre si pela existéncia de correlagbes entre fatores latentes que sao respaldadas na teoria. O
modelo 1 proposto n&do leva em consideragéao tais correlagdes, caracteristica proposta nos modelos 2 e 3. A
seguir sdo apresentados os modelos e seus coeficientes padronizados estimados. A Figura 1 apresenta os

coeficientes padronizados estimados pelo modelo 1.

Figura 1 — Modelo de intengao empreendedora 1
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Fonte: Elaborado pelos autores.

O construto Estimulo IES (estimulo da Instituicdo de Ensino Superior) € o que possui maior impacto
na Intengdo Empreendedora (coeficiente de regressao padronizado de 0,324; p-value < 0,001). Em seguida,
tem-se a Percepcdo Empreendedora (0,296; p-value < 0,001) e, por fim, o Conhecimento & Experiéncia
Empreendedora (0,182; p-value = 0,019). Em uma sentenga, os trés construtos apresentam influéncia
significativa sobre a intengdo empreendedora dos estudantes da amostra aos niveis de 1%, 1% e 5%,
respectivamente, confirmando as hipoteses H1, Hz e Hs sugeridas anteriormente.

Estes testes de significancia sdo apresentados na Tabela 5, que mostra as estatisticas p-value dos

modelos estrutural e de mensuragao.
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Tabela 5 — Coeficientes de regressao do Modelo 1

Relagoes Coeficiente | p-value @

Int_Empreend — Conhec_Exp 0,182 0,019
Modelo Estrutural | Int_Empreend — Estimulo_IES 0,324 e
Int_Empreend — Percep_Empreend 0,296 e
q6ec — Conhec_Exp 0,735 n/a
q6d — Conhec_Exp 0,660 e
gba — Conhec_Exp 0,675 o
q6b — Conhec_Exp 0,660 o
glia — Conhec_Exp 0,485 e
q15e — Estimulo_IES 0,820 n/a
q15i — Estimulo_IES 0,664 b
bAEEIED 6 q15f . Estimulo_IES 0717

Mensuragao

g15d — Estimulo_IES 0,609 o
g2h — Percep_Empreend 0,338 n/a

q2g — Percep_Empreend 0,987 0,128 °
g13iih — Int_ Empreend 0,698 n/a
q13iig — Int_ Empreend 0,783 o
q13iif — Int_Empreend 0,683 b
g12a — Int_Empreend 0,563 el

Fonte: Dados da pesquisa;
a quando “n/a”, trata-se de coeficiente ndo padronizado de relagées fixadas em “1” para o teste do modelo;

b ndo significativo.

Em referéncia as variaveis manifestas, nota-se que todas as medidas foram significativas a 1% (p-
value < 0,001), a excegao da variavel “g2g” (nao significativa; p-value = 0,128), o que sugere sua retirada do
modelo, agdo que levaria a eliminagéo do construto Percep¢cdo Empreendedora do modelo proposto.

Embora as hipéteses tenham se confirmado, estas razbes suscitam a proposicdo de um modelo
alternativo. Modelos estruturais devem ser sempre vistos como uma das opgdes de explicagao de um dado
fendbmeno, ndo necessariamente a melhor solugédo (HAIR et al. 2009). Destarte, os pesquisadores devem se
preocupar em investigar se ha outras melhores solugdes possiveis, pelo que se justifica a anadlise de um
segundo modelo.

No modelo 2, foram incluidas covariancias entre os construtos latentes Conhecimento & Experiéncia
e Percepgdo Empreendedora (ROCK, 1985; RIOT, 2013), bem como entre Percep¢cdo Empreendedora e
Estimulo IES (SANCHEZ, 2011).

Neste modelo, o construto Percepcdo Empreendedora assume a maior contribuicdo para a formagao
da Intengdo Empreendedora (0,335; p-value = 0,001). Em seguida, tem-se o Estimulo IES (0,295; p-value <
0,001) e, por fim, como no modelo 1, o construto Conhecimento & Experiéncia Empreendedora (0,167; p-
value = 0,035). Sintetizando, também neste modelo os trés construtos apresentam influéncia significativa
sobre a intengdo empreendedora dos estudantes da amostra aos niveis de 1%, 1% e 5%, respectivamente,
novamente confirmando as hipoteses sugeridas.

A Figura 2 apresenta o modelo reespecificado, conforme as caracteristicas e coeficientes descritos.
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Figura 2 — Modelo de intengdo empreendedora 2
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Fonte: Elaborado pelos autores.

A Tabela 6 mostra as estatisticas p-value dos modelos estrutural e de mensuragao.

Tabela 6 — Coeficientes de regressao do Modelo 2

Relagoes Coeficiente | p-value?®
Int_Empreend « Conhec_Exp 0,167 0,035
E,\s{ltcr)gteul?al Int_Empreend Estimulo_IES 0,295 e
Int_Empreend <« Percep_Empreend 0,335 0,001
q6ec — Conhec_Exp 0,735 n/a
q6d — Conhec_Exp 0,655 o
gb6a — Conhec_Exp 0,673 e
q6b — Conhec_Exp 0,663 e
glla — Conhec_Exp 0,489 o
q15e — Estimulo_IES 0,820 n/a
q15i — Estimulo_IES 0,664 o
M'\g‘r’]‘ii';géeo q15f —  Estimulo_IES 0,716
q15d — Estimulo_IES 0,610 o
g2h «— Percep_Empreend 0,414 n/a
q2g «— Percep_Empreend 0,806 0,012
q13iih — Int_ Empreend 0,704 n/a
q13iig — Int_Empreend 0,786 i
q13iif — Int_Empreend 0,689 i
gl2a — Int_ Empreend 0,570 o

Fonte: Dados da pesquisa;

a quando “n/a”, trata-se de coeficiente ndo padronizado de relagdes fixadas em “1” para o teste do modelo.
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Vé-se que todos os coeficientes de regressao do modelo de mensuragao foram significativos a 1%
(p-value < 0,001), a excegao da variavel “q2g”, cujo coeficiente se revelou significativo a 5% (p-value = 0,012),
e sustentando, diferentemente do modelo 1, a permanéncia do construto Percep¢do Empreendedora.

Um terceiro modelo foi testado, agora incluindo uma relagdo de covariancia entre os construtos
Conhecimento & Experiéncia e Estimulo IES, tendo em vista que os estimulos proporcionados por Instituicbes
de Ensino Superior através de feiras, eventos e conferéncias sobre empreendedorismo e trocas de
experiéncias (PACO et al., 2010; LANERO et al., 2011; SANCHEZ, 2011) tém potencial para ampliar o
conhecimento e a experiéncia dos estudantes sobre o tema (TEIXEIRA & DAVEY, 2010), influenciando sua

propensao para empreender. Este modelo esta representado na Figura 3.

Figura 3 — Modelo de intengao empreendedora 2
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Observou-se que a inclusdo da covariancia entre os construtos Conhecimento & Experiéncia e
Estimulo IES néo trouxe grandes alteragbes para os valores de cargas fatoriais das relagdes, em comparagéo
com o modelo 2, anteriormente discutido. O construto Percepcdo Empreendedora mantém a maior
contribuigédo sobre a Intengdo Empreendedora (0,334; p-value = 0,001). Estimulo IES (0,290; p-value < 0,001)
apresentou o segundo escore fatorial sobre a Intengdo Empreendedora. Finalmente, o construto
Conhecimento & Experiéncia Empreendedora (0,160; p-value = 0,043). Portanto, os trés construtos
apresentam influéncia positiva e significativa sobre a intencdo empreendedora dos estudantes da amostra,
aos niveis de 1%, 1% e 5%, respectivamente, validando H1, Hz e Ha.

A Tabela 7 resume as estatisticas p-value e os coeficientes de regressao padronizados das relacdes,

tanto para o modelo estrutural quanto para o modelo de medida.
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Tabela 7 — Coeficientes de regressao do Modelo 3

Relagoes Coeficiente | p-value?
Int_Empreend Conhec_Exp 0,160 0,043
E'\s{ltcr)gteul?al Int_Empreend <« Estimulo_IES 0,290 b
Int_Empreend <« Percep_Empreend 0,334 0,001
qbc — Conhec_Exp 0,734 n/a
q6d — Conhec_Exp 0,654 o
gba — Conhec_Exp 0,671 o
q6b — Conhec_Exp 0,665 e
glia — Conhec_Exp 0,493 e
q15e — Estimulo_IES 0,821 n/a
q15i — Estimulo_IES 0,663 o
M'\g‘:ii';géeo q15f < Estimulo_IES 0,715
q15d — Estimulo_IES 0,610 o
g2h «— Percep_Empreend 0,414 n/a
q2g «— Percep_Empreend 0,806 0,011
q13iih — Int_ Empreend 0,706 n/a
q13iig — Int_Empreend 0,787 b
q13iif — Int_Empreend 0,691 i
g12a — Int_Empreend 0,572 el

Fonte: Dados da pesquisa;

a quando “n/a”, trata-se de coeficiente ndo padronizado de relagdes fixadas em “1” para o teste do modelo.

Uma analise dos indices de ajustamento absoluto, parcimonioso e incremental para os trés modelos
propostos e discutidos foi realizada, a fim de identificar qual o modelo mais adequado para explicar o

fendmeno da intengdo empreendedora entre os jovens estudantes da amostra.
Avaliacao de ajustamento dos modelos propostos
A tabela 8 apresenta os coeficientes de ajustamento absoluto, incremental e parcimonioso para

ambos 0s modelos propostos.

Tabela 8 — Coeficientes de ajustamento

Ajustamento Coeficiente Recomendado Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
X?/gl Entre 1e 3 1,474 1,431 1,425
SRMR Inferior a 0,07 0,069 0,059 0,053
Absoluto GFlI Superior a 0,9 0,933 0,937 0,938
AGFI Superior a 0,9 0,907 0,912 0,912
RMSEA Inferior a 0.08 0,045 0,043 0,043
(90% IC) ’ (0,027-0,061) (0,024-0,059) (0,023-0,059)
CFlI Superior a 0,95 0,955 0,960 0,961
Incremental
NFI Superior a 0,95 0,875 0,881 0,883
PNFI Superior a 0,5 0,725 0,713 0,706
Parcimonioso | PCFI Superiora 0,5 0,791 0,777 0,769
PGFI Superior a 0,5 0,676 0,664 0,657

Fonte: Dados da pesquisa.
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Apesar de as relagdes de covariancias entre os construtos exégenos inseridas no modelo 2 (p-values
de 0,200 e 0,094) e no modelo 3 (p-values de 0,160, 0,082 e 0,166) nao terem se mostrado significativas a
um nivel de 5%, sua inclusédo contribuiu para a melhoria do ajustamento em ambas as reespecificagbes. A
partir da tabela 8, os indicadores de ajustamento sugerem que o modelo 3 é mais adequado.

Vé-se que o indice de ajustamento incremental NFI foi o Unico que se apresentou fora do limiar
considerado aceitavel (> 0,95). Tal fato pode estar relacionado com o tamanho nao téo elevado da amostra
da pesquisa, de 236 respondentes (sabe-se que o NFI toma a estatistica X2 em seu calculo, e esta, por seu
turno, tem estreita relagdo com tamanho da amostra). Por outro lado, todos os demais indicadores mostraram-
se adequados, pelo que se considera a solugdo proposta pelo modelo 3 apropriada para os fins desta

pesquisa.
CONSIDERAGOES FINAIS

Tomando-se de partida o modelo com os melhores indicadores de ajustamento, os resultados
apresentados permitem chegar a importantes conclusdes. Em relagdo ao modelo de mensuragéo, e
primeiramente detendo-se ao construto Conhecimento & Experiéncia Empreendedora, notou-se que as
variaveis com os maiores escores fatoriais foram “q6c” e “q6a”, respectivamente, a afirmacdo de
conhecimentos para a criagdo de planos de negdécio e conceito de negdécio (0,734), e dominio de técnicas
para identificar as demandas de mercado (0,671). Estes resultados confirmam os achados por Venesaar,
Kallaste e Kittim (2014), e estdo em linha com as conclusdes de Choi e Park (2015), acerca da importancia
de prover este tipo de conhecimento técnico ainda no ambito académico. Um resultado interessante na
avaliagcéo deste construto foi percebido no item “g11a”, com a menor carga fatorial (0,493). Ou seja, a busca
por conhecimentos especificos em empreendedorismo por parte dos respondentes parece nao ocorrer de
maneira autbnoma, o que pode levar a uma énfase ao papel da universidade neste sentido.

Neste contexto, a analise dos itens de mensuragao do construto Estimulo da IES mostrou que o item
avaliado com maior carga fatorial pelos estudantes da amostra foi “q15e” (“O meu interesse na criagdo do
meu proprio negdcio poderia ser estimulado se a Universidade organizasse conferéncias/workshops sobre
empreendedorismo.”), com escore de 0,821. Em seguida, com escore fatorial de 0,715, verificou-se o item
“q15f" ("*O meu interesse na criagdo do meu préprio negdcio poderia ser estimulado se a Universidade
aproximasse os alunos das redes de contato necessarias para se comegar um negocio.”). Isso denota a
expectativa dos estudantes em relagdo ao papel incentivador da instituicdo de ensino, como evidenciado
também por Paco et al. (2011), Lanero et al. (2011), Canever et al. (2013), Venesaar, Kallaste e Kittim (2014)
e Rocha e Freitas (2014), para quem as atividades educativas voltadas ao empreendedorismo séo
determinantes significativos da intengdo empreendedora.

Em referéncia ao construto Percepcdo Empreendedora, destaca-se a variavel “q2g” (com escore
fatorial de 0,806), que aborda as caracteristicas percebidas pelos respondentes acerca da figura do
empreendedor, como sendo alguém dotado de entusiasmo e persisténcia, iniciativa e paixdo pelo que faz.
Tais caracteristicas, por seu potencial inspirativo (RIOT, 2013) e pelas suas frequentes manifestagbes

associadas a comportamentos narcisistas (FOSTER; MISRA; REIDY, 2009), bem como a autoeficacia, a um
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locus de controle interno e a propensao ao risco (MATHIEU; ST-JEAN, 2013), podem influenciar a intengéo
empreendedora dos estudantes.

Tais aspectos sédo confirmados ao serem analisadas as variaveis de medida do construto dependente
(Intengdo Empreendedora). O item com maior carga fatorial foi “q13iig” (“Preferiria ter meu préprio negécio a
ser empregado por conta de outrem, pois tenho a possibilidade de realizagdo pessoal.”), com carga de 0,787,
corroborando os resultados obtidos por Sagie e Elizur (1999), bem como por Teixeira e Davey (2010). Em
seguida, o item “q13iih” (“Preferiria ter meu préprio negoécio a ser empregado por conta de outrem, pois é mais
prestigiante.”), com carga de 0,706, reforga a visdo narcisista percebida pelos estudantes da amostra, em
linha com os estudos de Mathieu e St-Jean (2013).

Em vista das discussdes anteriores, observa-se que os objetivos propostos no estudo foram
alcancgados. Modelos estruturais amparados por teorias foram avaliados e testados. Para um deles, o modelo
3, melhor ajustado, foi validada empiricamente sua capacidade explicativa da intengdo empreendedora dos
estudantes da amostra, pelo que se considera o objetivo principal atendido. Quanto ao objetivo especifico, as
variaveis adotadas trazem uma nova abordagem para a analise da intengdo empreendedora em relagéo aos
aspectos contextuais, complementando a pesquisa mais tradicional no campo, que se vale de direcionadores
demograficos ou psicoldgicos, igualmente importantes.

A confirmagdo das hipdteses sugeridas, de que os fatores “Conhecimento & Experiéncia
Empreendedora”, “Percep¢ao Empreendedora” e “Estimulo da IES” possuem influéncia significativa na
intencao dos estudantes de empreender, além de validar empiricamente os pressupostos tedricos, amplia o
leque de agdes que podem ser adotadas nos ambitos académico, governamental e, ainda, empresarial.

A Percepgdo Empreendedora, que representa o dominio tedérico que os estudantes tém acerca do
tema, pode influencia-los a perseguir esta arriscada — mas entusiasmante — carreira, e suscitar inquietagdes
relacionadas aos interesses sociais envolvidos, para além das preocupagdes com negdcio. Portanto,
academia e governos deveriam atuar de modo a promover esta sensibilizagdo. No ambito empresarial,
companhias poderiam fomentar o empreendedorismo interno, seja para obter melhores resultados de seus
profissionais com atitudes empreendedoras, seja para a formagéo e consolidagéo de spin-offs.

Os resultados igualmente confirmam que a propensado dos estudantes a empreender pode ser
incentivada pelas universidades (fator Estimulo IES) por meio da criagcdo de uma atmosfera propicia e
estimulante, via projetos de empreendedorismo, eventos e conferéncias, agregando a participacdo de
empreendedores externos e de alunos que ja tenham iniciado o préprio negdécio. A academia pode propiciar
aproximacao com instituicdes importantes, como bancos, incubadoras e fundos de venture capital ou seed
capital.

No que tange ao fator Conhecimento & Experiéncia Empreendedora, confirmou-se que a habilidade
técnica na lide com as preferéncias do mercado (exemplo: capacidade de identificar tendéncias) e a
compreensao das etapas de transformagédo de uma ideia em negdécio concreto sdo indutores da intengao
empreendedora. Quanto maior tal habilidade — e ela pode ser incrementada por meio da busca regular de
informacgdes, livros e artigos, participagdo em congressos e feiras — mais propenso estara o estudante a
empreender. Da mesma forma, saber como e onde buscar financiamento para a implantagdo é fundamental.

Neste momento, o empreendedor colocara a prova outra competéncia relevante: a elaboragéo de planos de
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negocio completos, coerentes e realistas. Ha, portanto, oportunidades para a academia e os 6rgaos de
governo atuarem como facilitadores, promovendo politicas neste sentido.

Importantes desafios na construgao deste artigo foram impostos pela tentativa de aplicar um
questionario que, embora validado, n&o fora originalmente elaborado para realizagdo de analise fatorial e
modelos de equagbes estruturais. Isso leva a recomendagdes de novos estudos que possam replicar a
abordagem aqui utilizada, de preferéncia com amostras ainda maiores e mais diversas (por exemplo,
abrangendo mais de uma institui¢cdo).

Neste sentido, seria oportuno, por exemplo, realizar uma pesquisa abordando estudantes de
Administracdo e Ciéncias Econdémicas matriculados nos semestres finais de seus respectivos cursos; tal
estratégia de pesquisa poderia ter valor complementar, ao permitir avaliar a influéncia da universidade na
formagéo da intengcao empreendedora, por meio da comparagédo dos resultados com aqueles encontrados
neste artigo, e que se referem a alunos ingressantes.

Também seria oportuno construir um novo questionario que tenha como objetivo, desde sua génese,
a proposigcao de modelos de equacgdes estruturais que expliquem a intengdo empreendedora de estudantes
universitarios. Isso pode facilitar deveras o processo de redugéo fatorial (se for o caso), culminando com a

sugestdo de modelos alternativos que possam, inclusive, ser comparados a este, aqui proposto.

Notas

1 Embora as variaveis “q11a” e “q12a” tenham apresentado comunalidades ligeiramente inferiores a 0,5, suas medidas
de adequacédo da amostra (MSA) foram superiores a 0,5 na matriz anti-imagem de correlagées (0,791 e 0,841,
respectivamente). Assim, optou-se por ndo exclui-las (FAVERO et al., 2009).

2 |dem nota anterior.

3 Embora o teste de confiabilidade tenha sido baixo para o ultimo fator latente (alpha de Cronbach < 0,6), 0 mesmo
permaneceu no estudo, em virtude de (i) “a utilizagdo de uma unica estimativa de fiabilidade como base para concluir
sobre um instrumento é suijeita a erro, visto que qualquer estimativa esta igualmente sujeita a erro” (MAROCO; GARCIA-
MARQUES, 20086, p. 80); (ii) o alpha é uma estimativa lower-bound, ou seja, tem grande probabilidade de ser muito maior
do que o valor obtido (CORTINA, 1993 apud TAVAKOL; DENNICK, 2011); (iii) o instrumento de coleta ndo foi desenvolvido
originalmente para aplicacdo de AFE ou AFC — esforco empreendido neste artigo — e s6 o repetido uso do instrumento
com diferentes amostras podera confirmar, de fato, sua validade e consisténcia (MAROCO; GARCIA-MARQUES, 2006,
p. 80); e, concluindo, (iv) todas as demais estimativas ora demonstradas sugerem a manutengao das variaveis no estudo.
4 Para maiores detalhamentos sobre os indices de ajustamento utilizados, recomenda-se consultar Hair et al. (2009, p.
567-574) e Mardco (2010, p. 40-51).
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APENDICE 1

Andlise Fatorial Exploratéria (AFE)

Ap6s a aplicagao do questionario e tabulacao dos dados, foi realizada a AFE. Com o intuito de buscar
fatores nao correlacionados entre si, aumentando a validade discriminante da analise, adotou-se o método
de componentes principais para a extragao dos fatores, associado ao método de rotagédo ortogonal Varimax.
Buscou-se, assim, reduzir os dados originais para obter o minimo nimero de fatores possivel com 0 maximo
de variancia total explicada (FAVERO et al., 2009; HAIR et al., 2009).

Ap6s as devidas iteragdes, eliminaram-se algumas variaveis manifestas que deterioravam a analise
de variancia, possibilitando uma redugdo a quatro fatores. Os testes apresentados a seguir apresentam as
caracteristicas de adequacao da AFE realizada, iniciando pelos critérios de adequagéo da amostra (KMO) e
confirmagédo da existéncia de correlagdo entre as variaveis manifestas (esfericidade de Bartlett), conforme
ilustra a Tabela 1.

Tabela 1 — Medida de KMO e Teste de esfericidade

Medida Kaiser-Meyer-Olkin de adequagdo de amostragem 0,777
Teste de esfericidade de Bartlett

Qui-quadrado aprox. 996,439
Df 105
Sig. 0,000

Fonte: Dados da pesquisa.

O critério de adequacgao da amostra encontra-se em um nivel considerado médio (KMO entre 0,7 e
0,8), o que viabiliza a aplicagéo do modelo (FAVERO et al. 2009). A hipétese nula do teste de esfericidade de
Bartlett — de que a matriz de correlagdo entre as variaveis originais analisadas € uma matriz identidade — foi
rejeitada (p-value < 0,000), confirmando correlagao entre tais variaveis e dando subsidios para a consecugao

de uma AFE. Outra medida de adequacao da analise é a variancia total explicada:
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Tabela 2 — Variancia explicada (total e por fator, antes e apés a rotagao)

Autovalores iniciais Solugéo rotacionada
Componente % de % de %
Total variancia % cumulativa Total variancia cumulativa
1 3,710 24,731 24,731 2,685 17,897 17,897
2 2,392 15,945 40,676 2,511 16,743 34,640
3 1,766 11,776 52,452 2,487 16,580 51,220
4 1,217 8,111 60,563 1,401 9,343 60,563
5 ,809 5,395 65,957
6 ,756 5,038 70,995
7 ,665 4,432 75,428
8 ,608 4,050 79,478
9 ,585 3,899 83,376
10 ,523 3,488 86,865
11 ,502 3,344 90,208
12 412 2,746 92,955
13 ,383 2,555 95,510
14 ,346 2,308 97,818
15 ,327 2,182 100,000

Fonte: Dados da pesquisa.

A variancia total minima explicada pelo modelo deve ser maior ou igual a 60% para que se dé
prosseguimento a analise fatorial. Observa-se, conforme Tabela 2, que a redugédo aos quatro componentes
atende a este pré-requisito (> 60,5%).

Uma investigagao sobre as comunalidades € essencial para avaliar a varidncia explicada pelos fatores
latentes em cada variavel manifesta. Note-se, pela Tabela 3, que as comunalidades extraidas foram
superiores a 0,5 (os fatores latentes explicam mais de 50% da variancia de cada variavel observada, ou seja,

explicam mais que a variancia de erro).

PRETEXTO 2016 Belo Horizonte | v. 17 | N2 | p. 42-65 ABR/JUN ISSN 1517-672 x (Revista impressa) ISSN 1984-6983 (Revista online) | 63



SERGIO HENRIQUE DE OLIVEIRA LIMA, DOMENICO CEGLIA, SILVIA MARIA DIAS PEDRO
REBOUCAS, AURORA AMELIA CASTRO TEIXEIRA

Tabela 3 — Descrigao das variaveis e suas comunalidades extraidas

Variaveis Descrigao Comunalidades
q2g Um empreendedor € alguém que... Tem paixao, entusiasmo, iniciativa e persisténcia. 0,643
Um empreendedor € alguém que... Considera os interesses da sociedade na sua
g2h A 0,664
tomada de deciséo.
g6a Conhego técnicas para identificar o que o mercado quer. 0,580
6b Compreendo o tipo de questbes que se colocam a um empreendedor no momento de 0559
q levar uma ideia para o mercado. ’
g6c Consigo criar um plano de negécios e um conceito de negécio. 0,629
q6d Sei como financiar legalmente um novo conceito de negécio. 0,590
g11a' | Leio regularmente livros/artigos sobre empreendedorismo e inovagéo. 0,421
, | Durante os seus estudos, quao interessado se revela sobre... Criar um novo negdcio a
g12a ; o 0,457
partir de uma ideia.
.. Preferiria ter meu proprio negécio a ser empregado por conta de outrem... Pois € um
q13iif L 0,641
trabalho mais interessante.
" Preferiria ter meu proprio negdécio a ser empregado por conta de outrem... Pois tenho a
q13iig - X - 0,690
possibilidade de realizagao pessoal.
- Preferiria ter meu proprio negécio a ser empregado por conta de outrem... Pois € mais
q13iih L 0,683
prestigiante.
154 O meu interesse na criagdo do meu proprio negocio poderia ser estimulado se a 0565
q Universidade... Disponibilizasse projetos de trabalho em empreendedorismo. ’
O meu interesse na criagdo do meu préprio negdcio poderia ser estimulado se a
q15e ; . . P . 0,710
Universidade... Organizasse conferéncias/workshops sobre empreendedorismo.
O meu interesse na criagdo do meu proprio negocio poderia ser estimulado se a
q15f Universidade... Aproximasse os alunos das redes de contato necessarias para se 0,645
comegar um negocio.
. O meu interesse na criagdo do meu préprio negocio poderia ser estimulado se a
q15i ; - 0,607
Universidade... Colocasse os alunos empreendedores em contato uns com os outros.

Fonte: Dados da pesquisa.

A Tabela 4 apresenta a matriz de componentes rotacionada, com as cargas fatoriais de cada variavel
em relagéo ao respectivo componente ou fator. Observe-se que, em cada fator, nenhuma carga menor que
0,5 é verificada, e praticamente todas sdo maiores que 0,7, conferindo validade convergente ao modelo.
Cargas cruzadas (entre fatores) com coeficientes maiores ou iguais a 0,3 também n&o s&o observadas,
favorecendo a validade discriminante. A média das cargas de cada variavel manifesta dentro do seu
respectivo fator latente € sempre significativa e maior que 0,70, confirmando o poder explicativo da analise,
visto que para o tamanho da amostra (n=236), poderiam ser consideradas significantes cargas a partir de
aproximadamente 0,35 (HAIR et al., 2009).
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Tabela 4 — Matriz rotacionada, coeficiente de confiabilidade e construtos latentes

Componente 2 Alfa de
1 2 3 4 Cronbach ®

g6c 0,792
q6d 0,761
g6a 0,741 0,778 Conhecimento & Experiéncia
q6b 0,719
glia 0,594
q15e 0,817
q15i 0,778
q15f 0,775
q15d 0,727
q13iih 0,824
q13iig 0,802
q13iif 0,787
g12a 0,593
g2h 0,806
g2g 0,759
Fonte: Dados da pesquisa;

Variaveis Construto Latente

0,795 Estimulo IES

0,781 Intengcdo Empreendedora

0,5013 Percepcédo Empreendedora

@ N&o exibidas cargas com valores < 0,300;

b Critério alpha de Cronbach com base em itens padronizados.

A Tabela 4 também exibe os coeficientes Alfa de Cronbach que medem a confiabilidade da reducéo.
Sao as informacgoes obtidas a partir da AFE, e de acordo com a teoria abordada na segéo 3 deste artigo,
essenciais para a construgao e teste de modelos estruturais.

O esforgo de recorrentes iteragdes durante a realizagdo da AFE, objetivando respeitar o requisito de
suporte tedrico bem como os parametros minimos aceitaveis (variancia total explicada, qualidade de ajuste
da amostra, comunalidades, validades convergente e discriminante), culminou com a eliminagéo de variaveis
e construtos importantes para a explicagao da intengdo empreendedora, como “propensdo ao risco” — a
exemplo do que mostram os estudos de Hyrsky e Tuunanen (1999), Barbosa, Gerhardt e Kickul (2007) e
Douglas e Shepherd (2002) — e “necessidade de realizagdo” — conforme pesquisas de Sagie e Elizur (1999)
e Teixeira e Davey (2010). Por outro lado, novos construtos emergiram e complementaram as teorias
tradicionais — que se pautam no locus de controle interno do empreendedor — e incorporaram variaveis

externas ao individuo.
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