Para compreender o concei-
to de transdisciplinaridade é neces-
sério buscar o significado das pala-
vras que o compoem. 77ans significa
movimento para além de, pressu-
pondo a ultrapassagem de fronteiras
que sado, na realidade, espagos de
transigdo e mobilidade. Disciplina é
um conceito utilizado pela ciéncia
moderna para os ramos do conheci-
mento, possuindo cada uma um ob-
jeto de estudo, conceitos estrutura-
dores e categorias analiticas que as
legitimam:.

Da modernidade a poés-
modernidade

Na Antigiiidade, as discipli-
nas hoje conhecidas faziam parte de

TURISMO:
A PRODUCAO
DE UM SABER
TRANSDISCIPLINAR

Adriana Silva Aradjo
Luana Maia Ferreira

um saber totalizante, vinculadas a
arte, a filosofia e a literatura. No en-
tanto, na tentativa de criar uma lin-
guagem Unica capaz de substituir os
métodos do passado entendidos como
nao cientificos, a modernidade pas-
sou a ser regida por técnicas e uma
metodologia clentifica prépria.

Fazer-se ciéncia moderna passou a
significar dotar-se de um “método pro-
prio”, sistematico, que permitisse a
construgao de leis; utilizar a metodo-
logia cientifica, como se houvesse ape-
nas unia insubstituivel, representati-
va do rigor e da objetividade. (HISSA,
2002, p. 69)

Pode-se dizer que a moder-
nidade é marcada pelo imenso pro-
gresso das nagoes capitalistas nos sé-
culos XIX e XX, progresso fundado
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nas grandes fabricas, navegagao e
exploragao. Vieram o automoével e o
aviao, o telegrafo, o telefone, o radio,
a TV, o petroleo e a eletricidade, o cré-
dito ao consumidor e a publicidade,
o individuo burpueés, sujeito livre,
empreendedor, o operario revolucio-
nario. Junto com macroempresas
burocratizadas, rotinizando a vida, a
modernidade promoveu o Estado na-
cional, que cuida dos servigos e exer-
ce, modernamente, o controle social
e politico.

Completando o cenario moderno, ex-
pandiram-se também as metrépoles
industriais, as classes médias consu-
midoras de moda e lazer; surgiu a fa-
milia nuclear (marido-mulher-filhos
isolados no ap) e a cultura de massa
(revista, filme, romance policial, no-
vela de TV). (SANTOS, 2000, p. 22)

A modernidade gerou uma
massa industrial, combativa, e a fi-
gura do flénewr, mdividuo solitario na
multidao das grandes cidades. Essa
imagem da civilizacdo moderna in-
dustrial, assentada na producao e na
maquina, modificou-se ao dar lugar
a uma sociedade pos-industrial, mo-
bilizada pelo consumo e pela infor-
magao.

O pensamento cientifico mo-
derno resultou na supressao do su-
jeito, ser complexo imbuido de sub-
jetividade, de caracteristicas propri-
as, particulares, individuais, ator im-
prescindivel na construcao, experi-
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mentagao e transformacao de espa-
¢os. Segundo Hissa (2002), aparente-
mente nao havia, na ciéncia moder-
na, espago para a emocao, para a li-
teratura ou para qualquer outra arte.
A ciéncia caberia apenas descobrir
verdades, provar hipo6teses: percep-
¢oes ingénuas de tempos modernos
ja passados, relacionados a ilusao da
objetividade.

Com o passar do tempo, 0
pensamento cientifico de carater ob-
jetivo e mecanicista mostrou-se ine-
ficiente para explicar as intGmeras
transformagoes advindas com a mo-
dernidade. O modo de producéo ca-
pitalista resultou na elaboracao de
novas paisagens, na (rejorganizacgao
territorial, na aceleracao de determi-
nados processos e na criagao de um
novo cotidiano.

A crise da modernidade pos-
sibilitou a chegada da p6s-moderni-
dade, periodo de criticas e indaga-
¢oes. Apesar de questionar e criticar
a modernidade, a pés-modernidade
deve ser entendida como um prolon-
gamento que apresenta rupturas e
permanéncias em relagdo a moder-
nidade.

As nogoes de moderno e de pds-mo-
derno remetem a reflexao para movi-
mentos que se desenvolvem simulta-
neamente. Contudo, 0s espacos-tem-
pos poés-modernos sugerem uma de-
marcagao cronolégica a lniciar-se na
“era pos-industrial”, por volta dos
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anos cinqlienta. Tal realidade ¢, mui-
tas vezes, tomada como produto do
impacto das transformacoes tecnolo-
gicas sobre a sociedade. (HISSA, 2002,
p. 92)

Uma das consequéncias mais
graves disso, do ponto de vista da re-
lacao do homem com o mundo, é 0
desencanto em face da natureza, cu-
JOos misterios e enigmas eram antes
celebrados com reveréncia e respei-
to. K como se nada mais restasse fora
do alcance de laboratdérios, estatisti-
cas e calculos. Como se tudo que a
natureza oferece pudesse ser equaci-
onado, dissecado, explicado e em se-
guida abandonado como algo ja co-
nhecido, j& sentido e ultrapassado.

Ja nos acostumamos a acreditar que
a ciéncia pode tudo. Por exerniplo: nin-
guem diz que € possivel curar a Aids,
mas sim que sua cura ainda nao fol
encontrada. A cultura —aqui entendi

da como o conjunto dos conhecimen-
tos adquiridos através da linguagem
— invadiu a natureza, capturou-a e a
transforma permanentemente, como
se fosse uma massa de argila nas maos
de um escultor. Freqiientemente, ali-
mentamos a ilusao onipotente e infan-
til de que o homem finalmente domi-
nou a natureza. Mesmo quando nos
deparamos com nossa impoténcia em
face de um simples ciclone, de tremo-
res de terra ou de grandes inundagoes,
gostamos de pensar que um dia pode-

remos dominar gualquer fenémeno

sobre a face do planeta. (ABEX ¢ TOG-
NOLI, 1996, p. 7)

De acordo com o clentista
Albert Einstein,

o mistério ¢ a colsa mais formosa que
nos ¢ dado experimentar. E a sensa-
¢ao fundamental, o berco da verda-
deira arte ¢ da verdadeira ciencia.
Quem nao o conhece, quem nao pode
assombrar-se ou maravilhar-se esta
morto. Seus olhos foram fechados.
(1981, p. 12)

No intuito de resgatar o co-
nhecimento totalizante praticado na
Antiguidade e abandonado ao longo
do tempo, surge mais recentemente
o conceito de transdisciplinaridade.

A compreensao do
fenomeno turistico

O conceito de transdiscipli
naridade tem sido estudado por pes-
quisadores de diversos ramos do co-
nhecimento, que almejam entender
a ciéncia para além de sl mesma, de
forma totalizante, ao contrario do ca-
rater reducionista adotado na moder-
nidade. A producao do saber turisti-
co pés-moderno pode ser um impor-
tante exemplo.

Assim como a ciéncila, o es-
tudo do turismo também tem sido
alvo de transformacoes e questiona-
mentos. Apesar de a palavra “turis-
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mo” s6 ter surgido no século XIX, as
formas de turismo existem desde a
Antighidade.

Por volta do século VIII a.C., no mun-
do helénico, muitas viagens foram
empreendidas para que as pessoas
apreciassem as competicoes esporti-
vas, que eram realizadas a cada qua-
tro anos na cidade grega de Olimpia,
ou delas participassem. Motivos reli-
giosos, a curiosidade sobre os usos e
costumes de outros povos, suas orga-
nizagdes politicas, também levaram
pessoas a empreenderem viagens.
(MAGALHAES, 2002, p. 11)

Contudo, de acordo com Pa-
dilla (1980), somente a partir do sé-
culo XVIII, na Inglaterra, o turismo
comegou a se desenvolver como ati-
vidade econdémica e se fazer conheci-
do como uma forma de viagem na
qual as pessoas buscavam o prazer, a
satisfacao da curiosidade, o trata-
mento médico, a complementacao de
sua educacao ou sua cultura.

Durante um longo periodo, o
turismo foi visto apenas como uma
atividade economica. Falava-se da
industria do turismo e das cifras mo-
vimentadas em todo o mundo por
essa atividade capitalista emergente.
Acreditava-se ter encontrado, final-
mente, uma industria sem chaminés,
capaz de promover milagres nos lu-
gares onde seus empreendimentos
eram instalados sem cualquer plane-
Jjamento.

Ainda hoje, ha aqueles que,
contaminados pela l6gica do capital,
iludem-se e enganam-se, reduzindo
o turismo a uma atividade geradora
de lucro facil e rapido. Apesar disso,
uma vez percebido o carater preda-
tério com que vinha sendo pratica-
do, o turismo tem evoluido, desper-
tando entre seus pesquisadores a
consciéncia da necessidade de se pro-
duzir um saber turistico voltado para
o que deve ser tratado como seu ob-
jeto de estudo: o sujeito.

Compreender a complexida-
de do fenémeno turistico implica o
estudo de seu principal ator, o sujei-
to, sem o qual a presente discussao
nao teria sentido. Para tal, é preciso
considerar o ambiente em que a pra-
tica do turismo € concebida.

Estamos na era da tecnolo-
gia, da velocidade da informacgao num
mundo que se globaliza. O acesso aos
lugares mais distantes se d4, na atu-
alidade, de forma pratica e rapida,
tanto fisica quanto virtual. O deslo-
camento espacial nao pressupde mais
a busca do desconhecido, como no
passado, mas a busca de emocoes,
sonhos e realizacoes, possiveis ape-
nas através da experiéncia 7 loco.
Diversas 5a0 as motivagoes que levam
0 sujeito a aventurar-se em busca de
novas experiéncias. O enriquecimen-
to do contato com o outro favorece o
aprofundamento de seu conhecimen-
to do mundo e, consequentemente, o
autoconhecimento. Diante das desi-
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gualdades sociais, do acelerado ritmo
de trabalho e dos intmeros proble-
mas da vida cotidiana, a importancia
e a necessidade do deslocamento, do
distanciamento da rotina de trabalho
geradora de stress psiquico e fisico, é
para o sujeito uma estratégia de so-
brevivéncia.

Sabe-se que, numa socieda-
de capitalista e consumista, os valo-
res que o trabalho alienado néo pos-
sul sao depositados no écio. E esses
valores, segundo Masi (2000), agem
contrafuncionalmente em vez de fa-
zer o possivel para modificar a reali-
dade. Tende-se a alienar o 6cio para
nao gerar protagonismos e compen-
sar, assim, o tempo de obrigacdes,
constituindo um elemento a mais de
consumo, comprado e vendido. Po-
rém, por outro lado, o 6cio pode ter
como funcao o desenvolvimento da
personalidade. A palavra “6cio” pro-
vém da lingua espanhola e, em por-
tugués, equivale ao que chamamos de
tempo livre.

No tempo de ocio, o individuo libera-
se a vontade de especializacao funci-
onal, desenvolve interessadamente as
capacidades de seu corpo e de seu es-
pirito; permite-se sair da rotina e dos
esteredtipos impostos pelo funciona-
mento dos organismos bdsicos da so-
cledade, abrindo via de uma livre su-
peragao de si mesmo e de uma libera-
¢ao do poder criador, em contradigdo
ou em harmonia com os valores do-
minantes da civilizacdo. (MASI, 2000)

Diante da necessidade de o
sujelto sair da rotina para alcancgar a
superacao de si mesmo e a liberacao
de seu poder criador, o turismo se
mostra como a melhor alternativa
para o aproveitamento do tempo li-
vre. O resgate do significado das an-
tigas viagens e das verdadeiras e en-
riquecedoras trocas de experiéncias
faz parte da esséncia do turismo, ao
contrario do que se tem presenciado,
com a comercializacao dos lugares, a
venda de “produtos turisticos” em
lugar de “servigos turisticos” e a cons-
trugdo cada vez mais freqiiente dos
chamados nao-lugares, como é o caso
dos parques tematicos e dos resorts.

Nesse contexto, disciplinas
como a geograflia e a soclologia tém
dado valiosa contribuicao ao estudo
do turismo, emprestando-lhe impor-
tantes categorias de analise, como
paisagem e lugar e, mais ainda, ofe-
recendo-lhe recursos que possibili-
tam a andlise do comportamento do
sujeito fora de seu lugar de origem e
em face de uma nova cultura.

O lugar e o nao-lugar

No mundo globalizado, em
que a sofisticada tecnologia da infor-
macao permite ao sujeito um deslo-
camento simbolico para recantos lon-
ginquos do planeta sem sair de casa,
paisagens distantes passam a fazer
parte do cotidiano das pessoas, cons-
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tituindo o primeiro passo na ideali-
zagao de um sonho e na motlvacao
de um deslocamento. “Nao sdo as pes-
soas que vao ao encontro dos luga-
res, mas sao os lugares que vao ao
encontro das pessoas. Assim, espacos
longinquos e a-historicizados se
transformam em lugares pela expe-
riéncia domiciliar simulada” (RODRI-
GUES, 1996, p. 76).

Analisando a afirmacao de
Rodrigues, pode-se dizer que o cha-
mado turismo virtual permite uma
aproximacao maior entre o sujeito e
os lugares sem, contudo, conseguir
substituir as praticas convencionais,
uma vez que ¢ incapaz de oferecer aos
individuos uma pratica socializado-
ra tao signilicativa quanto nas via-
gens reais. Tal pratica so é possivel
quando o sujeito, diante de wma ou-
tra cultura, experimenta um outro
modo de vida. Sao, portanto, os luga-
res que dao vida a paisagem, pois es-
tao repletos de cultura, de identida-
de, de sociedade.

Os lugares, no entender dos
arquitetos e dos gedgrafos, sdo o pal-
co da reproducaoc da vida cotidiana,
onde tudo é espetaculo. Trata-se de
um conceito que seduz os homens,
alvo de consideracoes durante toda a
nossa histéna. Inicialmente com Aris-
toteles, passando por Descartes, o
entendimento de lugar estava relaci-
onado com a dimensao corpdrea dos
individuos.

No cunhecimento turistico, o
lugar constitui um dos conceitos mais
recorrentes e analisados. Durante
muito tempo foil considerado como
um ponto, estatico e imutavel, fruto
tao-somente das representacoes car-
tograficas. Entretanto, com o passar
do tempo, o conceito de lugar deixa
de ser visto como estanque e comeca
a dialogar e interagir com a socieda-
de. Tal enfoque encontra-se alicerca-
do em postulados da fenomenologia
e do existencialismo, ao enfatizar as
coisas tal como nossa consciéncia as
percebe, distintas das coisas em si
mesmas.

O lugar nos da a sensacgao de
protecdo, transmitindo lembrancgas
boas ou mas, desencadeando sensa-
¢Oes através de imagens, sons, chei-
ros, impressoes. Sao nossas recorda-
¢Oes afetivas, desenvolvidas ao lon-
g0 de nossas vidas, formando um con-
junto de experiéncias culturais, emo-
cionais e simbdlicas. “O lugar €, em
sua esséncia, producao humana, vis-
to que se reproduz na relacdo entre
espaco e sociedade, o que significa
criacao, estabelecimento de uma
identidade entre comunidade e lugar,
identidade essa que se da por meio
de formas de apropriagao para a vida”
(CARLOS, 1996, p.116).

Entretanto, o lugar nao deve
ser entendido apenas como somato-
rio de fatores subjetivos e da experi-
éncia individual, pois esta relaciona-
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do com o sentimento de pertencimen-
to a um todo, decorrendo dai a liga-
¢ao entre o global e o local, o frag-
mentado e 0 universal.

No ambito da histdria, o lu-
gar responsabiliza-se por conferir
1dentidade a uma determinada socie-
dade. No contexto atual, com a frag-
mentagao espacial, a globalizagao eco-
nbmica, politica e cultural, a forca do
lugar se faz mais presente. Um espec-
tro ronda o mundo: o espectro do pds-
modernismo. A simulagao, o sistema
binario de escolhas, a falta de referén-
cias, o niilismo, o simulacro, o ecletis-
mo sdo sensacoes da ordem do dia.

A vida em grandes centros
urbanos perde varios de seus referen-
ciais e adquire outros. O capitalismo
avancado é basicamente uma ode ao
consumo, ao descartavel, as imagens.
A hiper-realidade aparece nos simu-
lacros, imagens produzidas que obje-
tivam substituir o objeto real. Agora o
que se quer é rapidez, qualidade total,
especializacao e um mercado fragmen-
tado. A cultura de massa, a velocida-
de da comunicacgao, a preponderancia
dos significantes sobre os significados
em outdoors, propagandas e luzes tra-
¢am o cendrio das megalépoles e de
um estilo de vida emergente. A cidade
compara-se a um caleidoscopio. A ra-
pidez e descartabilidade, que marcam
0s novos tempos, estimulam reacoes
dos atores desses cenarios. O discurso
moderno nao foi exatamente destrui-
do, mas desconstruido. Nos grandes
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centros urbanos nota-se um novo
modo de ver e sentir o mundo: os va-
lores vigentes se alteraram em profun-
didade.

Entretanto, a realidade pds-
moderna, com sua fragmentagéo e glo-
balizagao, resultou, paradoxalmente,
no acirramento dos regionalismos e,
conseqiientemente, no resgate das
identidades dos lugares. Na esteira
dessa tendéncia vimos a crescente pre-
OCUPACAO0 COM A Preservacac e Conser-
vacdo do patriménio cultural e natu-
ral, que esta na midia, inserindo-se na
vida de toda a populagao.

O turismo pode colaborar
para a valorizacdo patrimonial que
pressupde a preservagao do lugar,
permitindo a perpetuagao de sua his-
téria, cultura, habitos, tradigoes e idi-
oma. Por outro lado, a negacao da
identidade corrobora a construgao de
paisagens artificiais conhecidas como
“nao-lugar”.

O espaco produzido pela inddstria do
turismo perde o sentido, é o presente
sem espessura, quer dizer, sem histo-
ria, sem identidade; neste sentido é o
espago do vazio. Auséncia. Ndo-luga-
res. (...} o néo lugar nao é simples-
mente negacao do lugar, mas uma ou-
tra coisa, produto de relagdes outras;
diferencia-se do lugar pelo seu pro-
cesso de constituicdo, é nesse caso
produto da indastria turistica que com
sua atividade produz simulacros ou
constrél simulacros de lugares, atra-
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vés da nao-identidade (...) o turismo
cria ilusoes e lugares imaginarios que
nao se conhecerd jamais, pois o tem-
po de uma viagem turistica impede
qualquer contato, passa-se, nesse con-
texto nao se faz mais do que passar.
(CARLOS, 1996, p. 116, 117, 123}

A producgao de um saber
turistico

Diante da multiplicidade das
relacoes entre os atores envolvidos no
processo de planejamento, fomento e
pratica do turismo, torna-se neces-
saria a construgao de uma epistemo-
logia do turismo que, segundo Mo-
esh (2002, p. 25), envolve cuidados
tedricos advindos de um entendimen-
to complexo da pratica social que se
dissemina de forma diferenciada, a
partir de subjetividades infinitamen-
te diversas e de vivéncias multiplas
dos sujeitos.

Construir um novo campo teérico para
o turismo requer um método que avan-
ce na concepcao do que seria conheci-
mento, ciéncia e teoria. O tratamento
disciplinar que vem sendo dado ao es-
tudo do turismo — e dai a dificuldade
em sua superagao — faz parte do con-
texto da producao do conhecimento
clentifico moderno. A disciplinarida-
de é conseqiiéncia do uso do paradig-
ma analitico na construcao dos sabe-
res; até bem pouco tempo, esse para-
digma era tido como inico e incontes-
tavel. (MOESH, 2002, p. 26)
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Avancar na pesquisa do tu-
rismo € caminhar em diregao a sua
compreensao, relacionando as dife-
rentes partes de sua constituicdo em
um todo organico. Para tal, de acordo
com Moesh (2002, p. 27), a realidade
desse fenémeno, sua préatica social,
exige uma nova praxis, um novo sa-
ber fazer, com uma nova referéncia,
conjugando objeto, teoria, método e
pratica. Nao se trata de jogar fora o
paradigma cartesiano, mas refletir
sobre outras contribuicbes em nossas
praticas de conhecimento.

A viabilizacdo do entendi-
mento do fendomeno turistico, dessa
forma, s6 é possivel através da pro-
dugdo de um saber transdisciplinar,
buscando dar conta da complexa
multiplicidade do que é humano. Se-
gundo Morin (2000, p. 114), o grande
problema € encontrar a dificil via de
mterlocucao entre as ciéncias, que
tém, cada uma delas, nao apenas sua
linguagem prépria, mas também con-
ceitos fundamentais que nao podem
ser transferidos de uma linguagem a
outra.

Devemos, pois, pensar o problema do
ensino, considerando, por um lado, os
efeitos cada vez mais graves da com-
partimentacao dos saberes e da inca-
pacidade de articula-los uns aos ou-
tros; por outro lado, considerando que
a aptidao para contextualizar e inte-
grar é uma qualidade fundamental da
mente humana, que precisa ser desen-
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volvida, e nao atrofiada. (MORIN,
2000, p. 16)

Considerando que a realida-
de do fenbémeno turistico deve ser
entendida como uma criagao dos su-
jeitos que, com seus pensamentos,
sentimentos e acdes, transformam o
mundo natural em cultura, dando-lhe
sentido, o entendimento do carater
objetivo e subjetivo da pratica do tu-
rismo fica evidente.

Enfim, ndo se pode negar a
importancia da transdisciplinaridade
no estudo do turismo. Contudo, cada
area, de forma isolada, pouco tem a
contribuir para a construg¢ao desse
almejado saber. Acredita-se que a
compreensao da complexidade do fe-
némeno turistico, percebida nas mul-
tiplas relagoes entre os diversos se-
tores e agentes envolvidos nos pro-
cessos de planejamento, fomento e
pratica, s6 serd possivel através da
producao de um saber que ultrapas-
se as fronteiras da ciéncia e caminhe
em diregao a um conhecimento nao
compartimentado, de modo que as
disciplinas, fundidas, formem um
todo organico. Somente dessa forma
o turismo seréa aceito como um fend-
meno social, gerador de atividades
econdémicas e transformador de espa-
¢o0s. Caso contrario, nao teremos evo-
luido em nada, deixando-nos conta-
minar pela 16gica capitalista compro-
vadamente destrutiva e incessante-
mente exploradora.
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