Prezados leitores,

O primeiro artigo deste nUmero
investiga as formas de divulgacdao dos
elementos de Capital Intelectual nos Relatérios
da Administragcdo das 30 maiores companhias
abertas pertencentes ao Nivel | de Governanca
Corporativa comparativamente as empresas
do Novo Mercado. O capital intelectual
tornou-se uma preocupagao das organizagoes,
uma vez que a gestao do conhecimento
produzido é fundamental como instrumento
de marketing interno e externo. Isso pode ser
constatado pelo volume de investimentos
dedicado a educacao e ao desenvolvimento
de competéncias relacionadas ao trabalho.
Donizete Reina, Sandra Ensslin e Ernesto
Vicente concluiram que as empresas estdo
preocupadas com fatores como capacitacao,
forma de distribuicdo, gestao dos produtos
gerados e o conhecimento que seus
colaboradores possuem.

O artigo “Gestao publica participativa
na educacdo” foi motivado pela reflexdao sobre
a cidadania, que envolve a participagao dos
stakeholders na gestao da coisa publica. Lydia
Brito e Francisco Holanda realizaram uma
pesquisa para avaliar o grau da participacao de
técnicos, gestores escolares e professores de
escolas publicas nos processos de gestao da
educacao. Os autores chamaram a atencao
para o novo modelo de administracao da
educacao municipal implantada em Fortaleza
— CE. A pesquisa procurou determinar o grau
de participacao dos profissionais da educacao
nos varios niveis do processo e apontou para
a sinalizacao da existéncia de um processo
inicial de gestdo participativa. O novo modelo
pretende despertar a cidadania por meio da
gestao participativa na educacao.

Até onde vai a responsabilidade do
Estado? Onde comeca a responsabilidade da
iniciativa privada! Quem deve ser socialmente
responsavel? Estas sdo perguntas que o artigo
“Parceiros para a responsabilidade social: o caso
do projeto Brinquedoteca na visao do
empresario” levaem consideragao ao investigar
0s pressupostos para a promogao de acoes
sociais e 0s motivos que levaram um escritério
de advocacia a adotar o projeto de
responsabilidade social denominado
“Brinquedoteca”. As autoras Nilcéia Medeiros
e Ester Jeunon mostraram uma mudanca de
conceitos sobre o lucro, que sé tem sentido
enquanto ajuda a construir uma sociedade
economicamente prospera e socialmente mais
justa. Mais que uma questao econdmica ou de
marketing, a responsabilidade social
empresarial € uma questio ética.

No artigo “Personalidade e
segmentacao do mercado de moda: contrastes
e perfil de jovens inovadores segundo o
género”, os autores, Plinio Monteiro e Ricardo
Veiga, relacionam o consumo de produtos de
vestuarios de moda ao género por meio de
estudo conclusivo descritivo, aplicado por meio
de um survey autopreenchido, que contou com
850 estudantes de uma capital brasileira.
Procurou-se identificar a personalidade de cada
um dos tipos empregando o modelo 3M de
Mowen e usou-se o conceito de inovadores e
adotantes tardios para definir os consumidores
de moda jovens. Os resultados mostraram que
jovens inovadores diferem em varias
caracteristicas de personalidade e que o
modelo 3M foi capaz de prever
adequadamente diferencas entre os
segmentos. A importancia da analise feita
evidencia-se no tamanho do mercado de
moda: em 2006, o mercado de moda
brasileiro produziu /7,2 bilhdes de pecas,

faturando US$ 32,5 bilhdes, e gerando I,65/
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milhdo de empregos. O estudo confirma que
a personalidade pode ser usada para
compreender o perfil de jovens inovadores e
aponta implicacdes gerenciais interessantes
para a industria da moda, considerando as
particularidades dos segmentos.

Finalmente, segue o trabalho
“Unidades de negdcios em uma rede de
farmacias” elaborado por Schleiden
Nascimento. Trata-se de um estudo de caso
qualitativo, onde se entrevistou os executivos
responsaveis pela gestio da rede de farmdcias.
O material obtido foi analisado com a técnica
de andlise de conteldo. O artigo conclui que
a estrutura em Unidades de Negdcio possibilita
uma maior interacdo e orientacao para os
clientes, e um processo de aprendizagem do

.

franqueador relacionado diretamente as
especificidades de sua unidade. A mudanca da
forma de gestdo representa um avanco
consideravel em relacdo as mudancas do
mercado consumidor, a partir dos anos 60.

Boa leitura,

Prof. Dr. Cid Gongalves Filho
Prof. Dr. Luiz Claudio Vieira de Oliveira

Prof. Dr. Mério Teixeira Reis Neto

Universidade FUMEC
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