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EDITORIAL

Prezado(a) Leitor(a),

Apresento-lhes o Volume 22, n° 4, de outubro a dezembro de 2021, da Revista Pretexto, um
periodico de artigos cientificos resultante de diversas pesquisas na area da Administracao que
contribui para o aprimoramento do conhecimento e desenvolvimento da sociedade. Este volume
traz os resultados de pesquisas de desenvolvimento teérico sustentados por ampla pesquisa
bibliografica com propostas de novos modelos e interpretagdes para fendbmenos relevantes no
campo da Administragdo de Empresas: trabalhos tedrico-empiricos direcionados para a pratica
do administrador, os artigos sdo baseados em pesquisas metodologicamente bem fundamenta-
das; os ensaios teéricos compdem formas mais livres de contribui¢édo cientifica, com abordagens
mais criticas e criativas levando os leitores a reflexdes sobre temas relevantes na area de conhe-
cimento e caso de ensino.

O primeiro artigo apresenta uma pesquisa sobre o setor de servigos € um importante seg-
mento na economia global, tornando-se fonte de crescimento nao sé para os paises desenvolvi-
dos, mas também para as economias emergentes. Dessa forma, é imperativo que se compreenda
as implicagdes das estratégias de internacionalizagdo para diferentes categorias de servigos.
O presente trabalho teve por objetivo analisar o processo de internacionalizagdo de empresas
brasileiras de servigos. Para tanto, utilizou-se uma pesquisa qualitativa de natureza exploratdria
com estudo de multiplos casos. Os trés casos utilizados sdo empresas de servigos de diferentes
setores de atuagdo: uma produtora, uma empresa de Tl e uma escola de atividades criativas.
Elaborou-se um framework analitico que contempla o histérico da empresa, motivagao, mercado
destino, modo de entrada, mercado doméstico, influenciadores e beneficios. Os resultados aler-
tam os gestores de empresas sobre a importancia do alinhamento entre as decisées concernen-
tes a internacionalizagdo de empresas. As escolhas de mercado destino e de modo de ingresso
devem estar alinhadas a motivacao principal de se buscar mercados externos.

O segundo estudo apresenta as tecnologias estao presentes na sociedade e no contexto do
ensino. Contudo, ha de se considerar como alunos e professores visualizam o potencial dessas,
haja vista que sao esses atores que fardo uso das mesmas na pratica do ensino-aprendizagem.
Assim, esta pesquisa tem por objetivo analisar a percep¢ao dos docentes e discentes quanto as
tecnologias passiveis de serem aplicadas na pratica do ensino presencial. Por meio da aborda-
gem quantitativa e natureza descritiva a percepcao destes individuos sobre 16 tecnologias foi
analisada. Por resultado, considera-se a plausibilidade de reflexdo acerca do uso das tecnolo-
gias Lousa Digital, Geogebra e Whatsapp, haja vista que apresentam percep¢des destoantes
em relagdo aos respondentes. Esta pesquisa se limita por situar-se no contexto presencial num
momento em que esse formato de ensino foi transposto para encontros virtuais, em decorréncia
da pandemia do COVID-19. Assim, a condugado desta pesquisa em momento posterior é uma
sugestao de pesquisa futura.

O terceiro artigo analisou a relagé@o entre os indicadores de liquidez, endividamento, lucrati-
vidade e rentabilidade com os indicadores macroecondmicos Produto Interno Bruto (PIB), taxas
de cambio, de juros, de desocupacao e de inflacdo, no periodo de 2010 a 2020. Estende-se este
estudo aos subsetores econdmicos do Setor de Consumo Ciclico com vista a verificar as associa-
¢cdes. Utilizaram-se pesquisas quantitativa, descritiva e documental com amostra composta por
58 empresas com indices obtidos da plataforma Economatica®. Os resultados evidenciaram rela-
¢ao significativa (Spearman; 5%) entre indices de desempenho corporativo com o PIB, cambio e
taxa de desocupacédo. Ja a andlise por Subsetor revelou diferentes associagdes, conforme suas
especificidades. O estudo contribui para ratificar a relevancia da geracao de relatérios geren-
ciais que contextualizem os indicadores de desempenho nos ciclos econdmicos, considerando



os indicadores macroeconOmicos que sao mais significativos para cada subsetor ou mesmo seg-
mento econdmico.

Para o quarto teve como o objetivo foi identificar os antecedentes da intengéo da aplicagéo
em agOes de empresas negociadas na B® por pessoas fisicas, tendo a Teoria do Comportamento
Planejado como lente tedrica. Os dados foram tratados por meio de estatistica descritiva, regres-
sdo linear multipla, teste de hipdtese e andlise de varidncia. Os resultados indicaram que existe
uma relagdo positiva entre a importéncia dada ao nivel de governanga corporativa e a intencao
de aplicagcdo em agdes. Para os investidores que ddo maior importancia a governanga, somente
o controle comportamental percebido ndo se mostrou positivamente relacionado a intencao de
aplicagdo em agdes. Nenhuma conclusdo p6de ser observada para os que ddo menor importan-
cia a governanca. Adicionalmente, a partir de autodeclaragdes, observou-se que nao houve dife-
renga significante entre os perfis conservador e moderado. Este estudo contribui para a literatura
de gestao de investimentos.

O quinto artigo objetivou-se verificar o impacto dos indicadores contabil-financeiros no prego
das agdes de empresas pertencentes ao Setor de Carnes e Derivados da B3 Os procedimentos
metodoldgicos classificam a pesquisa como Descritiva, Bibliografica e Documental, com aborda-
gem quantitativa das informagdes. Os dados necessarios ao desenvolvimento da pesquisa foram
coletados no site da B® e na base de dados Economatica®. O periodo de anélise se estende de
01/01/2009 a 31/12/2017, totalizando 9 anos. A periodicidade dos dados é trimestral, o que permi-
tiu a observagdo em 36 trimestres. Os resultados da pesquisa empirica mostram que, de forma
ampla, os indicadores contabil-financeiros contribuem para a explicagao do preco de mercado das
empresas, mas como fonte minoritaria de informacao. As estimativas mostraram que o Compo-
nente de Rentabilidade apresentou impacto significativo nas diferencgas e retornos dos precos das
acoes nas datas de fechamento do trimestre e no retorno cinco dias apds a publicagao.

O sexto artigo apresenta um ensaio, por meio da observagao de discursos empregados em
veiculos de comunicagéo e baseando a analise na estratégia da desconstrugao, teve como obje-
tivo apresentar uma visualizagao sobre a figura do MEI que contemple as diferentes caracteristi-
cas deste conjunto social. Nesse sentido, empreende-se uma analise que, primeiro, apresenta as
caracteristicas do enquadramento juridico e contexto de trabalho do MEI, para em seguida, deba-
ter as representagdes produzidas sobre este conjunto social. Diante das discussdes, propde-se
um discurso que nado oculte os tracos distintos do conjunto, mas que contemple suas diferengas.
Considera-se que a visualizagdo da figura do MEI proposta neste trabalho seja importante, pelo
menos, em trés pontos: para os trabalhadores entenderem a realidade em toda sua extensao;
para a midia ndo equivocar-se e apresentar o MEI dentro de suas caracteristicas e contexto; e
para os agentes publicos, na medida em que precisam tragar politicas fundadas na realidade

O sétimo artigo discute: Para que serve o marketing? Académicos e praticos precisam ter
respostas, precisam conhecer as possibilidades e complexidades inerentes a disciplina. O marke-
ting foi transformado em algo operacional, focado no método, o que levou a quase eliminagéo de
sua relevancia pratica. Parte significativa dos que com ele trabalham, reduzem-no a a¢ées empi-
ricamente comprovaveis no curto prazo. Praticos tém dificuldade para aplicar o conhecimento e
retiram-no de seu horizonte de consciéncia e de suas decisdes. O marketing perde o que o fez
importante: a capacidade de ajudar na compreensao sobre mercados. O ensaio trata das origens
e consequéncias deste problema. Busca-se fundamentar a ideia de que o tratamento positivista-
-empiricista sé faz sentido num contexto de compreensao da matéria ligado ao marketing estra-
tégico. Para readquirir relevancia, a academia precisa apresentar solu¢coes além daquelas ligadas
a administracdo de marketing, deve dar atencdo ao marketing estratégico. Sugere-se que tal
movimento seja liderado globalmente pelos académicos do Brasil.



Publicamos este nimero da revista Pretexto na certeza que seus artigos contribuirdo para o
desenvolvimento de conhecimentos acerca da gestao estratégica das organizagdes, da inovagao,
a intencao de se investir, em indicadores de liquidez, endividamento, lucratividade e rentabili-
dade com os indicadores macroeconémicos, contabilidade e resultados financeiros do setor de
alimentos, um estudo sobre MEI, um grande fator impulsionado de nosso economia e marketing.

Assim, quero registrar nosso agradecimento aos revisores, a equipe editorial da Pretexto e
convidar a todos os pesquisadores para que enviem artigos para os préoximos volumes.

Prof? Dra. Renata de Sousa da Silva Tolentino
Editora da Pretexto
Universidade FUMEC



